


オリジナル缶バッジのデザイン:巻き込み後も崩れない、サイズ・塗り足し・安全域のルール

Details

最終確認日:2026年10月20日 · 読了目安:約12分 · 入稿可能な缶バッジのデザインを準備するマーケティング、ブランド、イベント担当者向け

要点: 優れたオリジナル缶バッジのデザインは、三つの同心円で成り立っています。まず、 断裁線 は印刷紙の端です。次に、 表面の縁 は金属の缶がカーブし始める位置です。そして、 安
全域 は表面の縁の内側にあります。背景は断裁線いっぱいまで広げ、ロゴ・顔・文字はすべて安全域の内側に収めてください。直径は、見る距離と文字数に合わせて選びます。校正は、平ら
な円としてではなく、ドーム状の立体として確認しましょう。

画面では完璧に見えるデザインが、丸い缶バッジでは失敗する理由
問題点: 缶バッジは平らな印刷物ではありません。印刷される円は、見えている表面よりも大きく作られています。その外側のリングは、透明フィルムをかぶせたまま鋼製の缶の縁を越えて
引き込まれ、裏側に折り込まれます。このリングに置いたものは横に曲がるか、見えなくなります。デザインファイルには整った平らな円盤が表示されるため、部品をプレスするまで何の警
告も出ません。

代償: 購入者からの苦情やプリプレスの確認で見られる失敗には、決まったパターンがあります。

キャッチコピーの最初と最後の文字が欠けます。
ポートレートの頭頂部が切れます。
細い装飾の枠線は、わずかなプレスのずれでも目立ってしまいます。
画面上で鮮やかなブランドカラーが、くすんで印刷されます。
低解像度の写真は、光沢フィルムの下でぼやけます。

これらの問題は、数百個が出来上がってから、多くの場合イベントの数日前になって発覚します。缶バッジは、注目を集める力も求められます。米国の販促品販売会社は、推計$26.09十
億分の商品を2023年に販売しました。この数字の出典は PPAIの年間販売額推計[1]です。あなたのバッジは、その山に積まれたあらゆるトートバッグ、ネックストラップ、ステッカー
と競い合うことになります。

解決策: 丸い表面を、区画が決まったレイアウトの仕組みとして扱いましょう。実際に見られる距離に合わせてサイズを決め、そのうえで、着用者が目にするのと同じ方法で校正を確認しま
す。このガイドの続きでは、その仕組みを順に説明します。
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オリジナル缶バッジのデザインが実際に扱う範囲
物理的には、缶バッジは透明な保護層で覆った印刷物を金属の円盤にかしめたもので、裏にピン留め具が付いています。 Wikipediaの缶バッジの項目[2] では、より詳しく説明されて
います。この形式向けにデザインするとは、曲面に引き伸ばされる平らなデザインを準備することです。その構造は、1896年にWhitehead & Hoagに付与されたバッジピ
ンの特許以来ほとんど変わっておらず、この特許は DATAMP特許アーカイブ[3]に記録されています。保護層はセルロイドから現代の透明フィルムに変わりましたが、巻き込みは今も起

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-a-record-year-but-few-celebrating/
https://en.wikipedia.org/wiki/Pin-back_button
https://www.datamp.org/patents/displayPatent.php?pn=564356&id=31182


こります。

どのテンプレートも、円を同じ四つの区画に分けています:

区画 位置 置くもの よくある間違い
断裁線 印刷紙の最も外側の円 背景色または柄のみ ここに白い紙を残してしまい、薄いふちとして見える
巻き込み部 断裁線と表面の縁の間 曲がって折り込まれても途切れない連続した背景 文字、枠線、写真のディテールを置いてしまい、巻き込まれて見えなくなる
表面の縁 缶が正面から側面へと曲がる線 重要なものは置かない。危険ラインとして扱う デザイン上の枠線として使い、中心のずれがすべて目立ってしまう

安全域 表面の縁の内側で、テンプレートの余白分だ
け内寄り ロゴ、顔、見出し、QRコード 「円をいっぱいに埋める」ために、文字を表面の縁まで引き伸ばす

丸い缶バッジのデザインにおける四つの区画。確実に見る人の側を向くのは、内側の安全域だけです。
簡潔さも、この形式に最初から備わっていた特徴です。 AIGA Eye on Design[4] のデザイン分野の書き手は、缶バッジをソーシャルメディアよりはるか前から自己表現の場だっ
たと述べています。 JSTOR Daily[5] は、バッジがどのように簡潔なメッセージを伝えてきたかをたどっています。また、 アイオワ大学特別コレクション[6] のようなアーカイブは、
それらを世論の記録として保存しています。長く残る例は、一つの面に一つのアイデアという作りのものが多いようです。

オリジナル缶バッジのデザイン、七つの手順

手順1:見る距離と伝える情報量に合わせて直径を選ぶ

デザインファイルを開く前に、二つのことを決めてください。読む人がどれくらい離れた位置にいるか、そしてその距離から、いくつの要素を読み取れる必要があるかです。

ボランティアの名前は、握手できる距離で読まれます。
「ご質問ください」と書かれたスタッフ用バッジは、ブースの向こう側からでも伝わる必要があります。
追悼用の写真は、手に持って見られます。

以下の区分は、米国の一般的な業界慣行に基づいています。利用できる直径は金型によって異なるため、製造元に確認してください。

サイズ区分 一般的な直径(業界慣行) 現実的な内容 向いている用途
小 約1 in〜1.25 in アイコン一つ、または短い言葉一〜二語 コレクション用セット、控えめなスタッフ・会員の識別
標準的なオリジナル丸型缶バッジ 約1.5 in〜2.25 in ロゴと短い一行、またはポートレート一点 イベントの配布品、キャンペーン、ブランドプログラム

https://eyeondesign.aiga.org/the-pin-back-button-was-a-place-for-self-expression-before-social-media/
https://daily.jstor.org/message-in-a-button/
https://blog.lib.uiowa.edu/speccoll/2023/10/11/buttons-buttons-buttons/


サイズ区分 一般的な直径(業界慣行) 現実的な内容 向いている用途
大型オリジナル缶バッジ 約3 in以上 見出しと補足の一行、集合写真またはQRコード 部屋の向こうからの視認性、スタッフの識別、追悼

内容とサイズを合わせるための目安をいくつか挙げます:

メッセージにロゴ、見出し、日付が必要なら、サイズ区分を一つ上げるか、要素を一つ減らしてください。
すべてを縮小して無理に収めないでください。縮小すると、バッジが役目を果たすべき距離でちょうど読みにくくなります。
2.25 inのバッジは、米国で「標準」サイズとして広く扱われています。依頼書に単に「バッジ」とあれば、たいていこのサイズを指すので、受け入れる前に実際の見る距離と
照らして確認してください。

サイズ区分を並べた図。大きい表面ほど多くの要素を載せられ、小さい表面は一つのアイデアに絞る必要があります。

手順2:当て推量ではなく、製造元のテンプレートでファイルを作る

巻き込み部の幅は金型と缶によって異なるため、ウェブでダウンロードした汎用の円を使うと、安全域の位置がずれることがあります。直径ごとに正確なテンプレートを依頼したうえで、次
のようにファイルを設定してください:

アートボードのサイズ: アートボードは、見えている表面ではなく、印刷される円全体の大きさにします。
テンプレートレイヤー: テンプレートは、ロックした印刷されないレイヤーに置いておきます。
ロゴと文字: 輪郭をシャープに保つため、ベクターデータ(AI、EPS、PDF、SVG)を使います。
ラスター画像: 最終的な印刷サイズで300 ppiの解像度にして用意します。
カラーモード: 特色の指定で合意している場合を除き、CMYKで作業します。
塗り足し: プレスで白い隙間が出ないよう、背景を断裁線の外まで伸ばします。
安全域の余白: 業界で広く出回っている購入者向けガイドの一つは、重要な文字を表面の縁から少なくとも0.125 in内側に収めるよう勧めています。テンプレートがそれよ
り大きな内側余白を示している場合は、テンプレートに従ってください。

手順3:ロゴは長方形ではなく円に合わせて配置する

横長のロゴは、丸い面でのレイアウト上の最大の問題です。円の中では、横長のマークは角が安全域に当たるまでしか大きくできません。その結果、上下に空白が残る細い帯のような状態に
なりがちです。代わりに、次のいずれかを使ってください:

ロゴの縦積みバージョン。



アイコン単体。
アイコンの下にロゴタイプを置くバッジ型のレイアウト。

視覚的に重いマークは、幾何学的な中心より少し上に置くと、たいていきれいに見えます。曲面によって視線が下半分に引き寄せられるためです。

表面の縁の近くに細い同心円のリングを置くのは避けてください。かしめにはわずかな位置の誤差があり、極細のリングはそのずれをはっきりと偏った枠線に変えてしまいます。ブランドに
リングが必要なら、太くして、安全域の十分内側に置きます。あるいはリングをやめ、ベタ塗りの色面を巻き込み部まで流してください。非常に細い線や小さな文字の内側の空間も、反射す
るフィルムの下ではつぶれることがあるため、最も小さなディテールを実寸で確認しましょう。

コンパクトで中央に置いたマークは、巻き込み後も残ります。横長のマークや極細のふちリングは残りません。

手順4:ピクセル計算と余裕のあるトリミングで、写真入り缶バッジを準備する

写真の場合は、まず数値から始めます。必要なピクセル数は、印刷される円の直径(インチ)に300を掛けた値です。たとえば、直径3 inの印刷円なら、トリミング後に少なくとも900
× 900 pxの画像が必要です。スマートフォンの写真はたいていこれを満たします。SNSやメッセージアプリから取得した画像は、アップロード時に圧縮されるため、満たさないこ
とがよくあります。

そのうえで、構図を整えます:

被写体を中央に。 頭のてっぺんと安全域の線の間に、余白を残します。
縁は穏やかに。 外側のリングは、空や壁、ベタ色のように途切れのない部分にしてください。ごちゃついた縁は、曲がるときに乱雑に見えるためです。
必要なら背景を広げる。 元のトリミングがきつすぎる場合は、画像編集ソフトで背景を広げるか、写真を色面の上に配置します。
光を良くする。 光沢フィルムの下では、正面から均一に光が当たった顔のほうが、逆光の写真よりきれいに再現されます。
共有された写真は慎重に扱う。 追悼用やチームの写真では、配布する前に、写っている全員の肖像の使用許可を得ていることを確認してください。



背景に余裕のある中央配置の被写体は、読み取りやすく見えます。きついトリミングは、曲面でディテールを失います。

手順5:実際の距離で読める文字の階層を設定する

一つの面には、見出しと、多くても補足の一行にとどめます。サイズの目安として、同じ購入者向けガイドは、最小14 to 16 ptの文字を、2.25 inのバッジで使うよう勧めてい
ます。ほかの直径では比例して拡大縮小し、印刷テストで確認してください。そのほかの文字のルール:

書体: 太くて丈夫なサンセリフ体やスラブセリフ体を使います。細いスクリプト体やコントラストの強いセリフ体は、バッジのサイズでは崩れます。
白抜き文字: 暗い地に白い文字は、明るい地に暗い文字より太いウエイトが必要です。暗いインクが細い字形に広がり込むためです。
曲線上の文字: 表面の縁ではなく、安全域の線上に描いたパスに沿わせ、曲線の内側で文字が詰まらないよう、字間を少し広げます。
縁の文字: プレス機によっては、バッジの巻き込まれた側面にも印刷できます。着用者には斜めからしか見えないので、おまけ程度に考えてください。

手順6:フィルム下の紙に合わせて色と仕上げを計画する

印刷された紙では、ネオンカラーや、バックライトで光るRGBの色は再現できません。鮮やかな青、鮮やかな緑、ショッキングピンクは色が変わると考えてください。仕上げでも色は変わ
ります:

光沢フィルム: 彩度の高い色を深く見せますが、反射も加わります。
マット仕上げ: コントラストをやわらげますが、明るい会場照明の下では読みやすくなります。
白い紙: 最もきれいな白が出ます。
透明素材: 対応している場合は、金属が透けて見えるため、「白」の部分が銀色に見えます。
黒: 広い黒ベタは、単色のインクよりも、複数色を重ねたリッチブラックのほうが濃く印刷されるのが一般的です。推測せず、プリプレスと配合を取り決めてください。

ブランドカラーが譲れない場合は、特色の指定を提出し、画面上の校正だけでなく実物の見本も依頼してください。

手順7:デザインを入稿前確認し、曲面で試す

承認する前に、次のチェックを行ってください:

背景が四辺すべてで断裁線まで届いている。
文字、顔、ロゴが巻き込み部にはみ出していない。
ロゴはベクターデータで、写真は手順4のピクセル計算を満たしている。
表面の縁に極細のリングがない。



白抜き文字は、読みやすさを保てる太さがある。
ファイル名にデザイン、直径、バージョンが示されている。

定期的にキャンペーンを行うチームは、このリストを短い社内手順として書き出しておくべきです。たとえば、 Penn State Extensionの標準作業手順書の書き方ガイド[7]

のような手引きが役立ち、新しいデザイナーが誰でも同じチェックを行えるようになります。

手軽な現実確認として、本番の製造を決める前に、メイカースペースの缶バッジマシンで試作品を一つプレスしてみてください。 アラバマ大学ハンツビル校のMultiMaker Lab[8]

は、そのプレス機には24 to 28 lbのコピー用紙を推奨しています。これなら曲面のテスト印刷を簡単に作れ、端の要素が最終的にどこに来るかが正確にわかります。デジタル校正を
受け取ったら、平らな円だけでなく、ドーム状の試作品とも見比べてください。

平らな校正を、ドーム状に仕上がったものと照らして確認しましょう。外側のリングは必ず見えなくなります。

バッジが子ども向けの場合は、デザインとコンプライアンスが重なります:

米国消費者製品安全委員会は、主に12歳以下の子ども向けに設計された製品を、子ども用製品として扱っています。次のガイダンスを参照してください: CPSCの子ども用製
品に関するガイダンス[9].
これらの製品の接触可能な部品は、総鉛含有量が100 ppmを超えてはなりません。根拠は次の規則です: CPSCの総鉛含有量規則[10].
素材別の判定は、次の告示で公表されています: 2009年8月26日付の連邦官報告示[11].
デザインが子どもを対象とするかどうかは、早い段階で決めてください。この判断は、書類の請求に影響し、ピンを使わない裏面仕様のほうが望ましくなることもあります。

注文の流れ、数量、納期は、 キャンペーン、イベント、ブランドプログラム向けオリジナル缶バッジのページで説明しています。テンプレートに沿って準備したファイルをそちらから送って
いただければ、見積もりをお出しします。

レイアウト方式の比較:巻き込み後も崩れないのはどれか
缶バッジのデザインの多くは、四つのレイアウトタイプのいずれかに当てはまります。それぞれ、曲面に出会ったときの崩れ方が異なります。

レイアウト方式 通常うまくいく最小サイズ 巻き込みのリスク 塗り足しの扱い 向いている用途
文字のみ(スローガンま
たは名前) 小(一〜二語の場合) 文字を縁の方へ引き伸ばすと高い 断裁線までのベタ塗りの色面 キャンペーン、スタッフの識別、啓発メッセー

ジ

ロゴ主体 アイコンなら小、ロゴ一式
なら標準

中。横長のマークと縁のリングが問題の大半
を引き起こす

ブランドカラーの色面または控えめな柄
を巻き込み部まで ブランドプログラム、展示会の配布品

https://extension.psu.edu/standard-operating-procedures-a-writing-guide/
https://libguides.uah.edu/multimakerlab/buttonmaker
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Childrens-Products
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Childrens-Products
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.federalregister.gov/documents/2009/08/26/E9-20589/childrens-products-containing-lead-determinations-regarding-lead-content-limits-on-certain-materials
https://jp.zigpac.com/custom-badges/custom-pinback-buttons.html


レイアウト方式 通常うまくいく最小サイズ 巻き込みのリスク 塗り足しの扱い 向いている用途

写真主体 標準。集合写真は大型 トリミングがきつい、または縁がごちゃつい
ていると高い

写真の背景を広げるか、色面の上に配置
する 追悼、同窓会、ファンやチーム向けのバッジ

柄と中央のエンブレム 標準 低い。柄が曲面を吸収する 柄を断裁線の外まで流す 複数デザインのセット、コレクションシリー
ズ

サイズを選ぶ前に、レイアウトタイプを選んでください。写真、名前、QRコードのように複数の要素を同時に載せる必要があるなら、大型にするのが現実的な答えです。標準サイズでは、
三つの要素のうち二つが小さくなりすぎます。複数デザインのセットでは、バッジを並べたときに統一感が出るよう、すべてのデザインでテンプレート、安全域、文字サイズの比率を揃えて
ください。

よくある質問
よくある質問:ロゴ入りバッジにはどのサイズを選ぶべきですか?

アイコン一つなら、小サイズで足りることが多くあります。ロゴ一式に短い一行を添える場合は、通常、標準サイズが必要で、業界慣行ではおよそ1.5 to 2.25 inです。部屋の向こ
うからでも読ませたい場合や、要素を追加したい場合は、大型オリジナル缶バッジに上げてください。デザインを始める前に、利用できる直径を製造元に確認しましょう。

よくある質問:缶バッジのデザインに必要な塗り足しはどれくらいですか?

塗り足しは金型と缶によって異なるため、直径ごとの製造元のテンプレートを使ってください。寸法がいくつであっても、ルールは同じです。背景を断裁線いっぱいまで続け、重要な内容は
テンプレートが示す安全域の内側に収めます。

よくある質問:写真入り缶バッジに必要な解像度は?

最終的な印刷サイズで300 ppiを目安にしてください。印刷される円の直径(インチ)に300を掛けると、トリミング後の最小ピクセル幅になります。たとえば、3 inの印刷円な
ら900 pxが必要です。メッセージアプリから保存した画像は、たいていファイルが圧縮されているため避けてください。

よくある質問:バッジにQRコードを入れてもよいですか?
はい。ただし、大きめのサイズに限ってください。明るい地に暗い色で高コントラストに印刷し、コードの周囲に十分な余白を取ります。ドームによって外側のモジュールが曲がるため、コー
ド全体を安全域の内側に収めてください。本番を承認する前に、プレス済みの試作品を、一般的な距離から試しに読み取ってみましょう。

よくある質問:デザインに枠線のリングを入れるべきですか?

太く、安全域の十分内側に置く場合に限ります。表面の縁に細いリングがあると、わずかな中心のずれでも傾いて見えます。ベタ塗りの色を巻き込み部まで流したほうが、たいていすっきり
見えます。

よくある質問:バッジではベクターデータは本当に重要ですか?

はい、ロゴと文字については重要です。ベクターの輪郭は、どの直径でもシャープなままです。小さなウェブ画像から拡大したラスターのロゴは、輪郭がぼやけたりギザギザになったりして
印刷され、光沢フィルムがそれをいっそう目立たせます。

よくある質問:バッジが子ども向けの場合、追加のルールはありますか?

米国では、主に12歳以下の子ども向けに設計された製品は、CPSCの子ども用製品要件の対象となります。その要件には、接触可能な部品に対する総鉛含有量100 ppmという上
限が含まれます。子どもが想定される対象者である場合は、見積もりの段階で製造元に伝えてください。

重要ポイント
巻き込みの構造は昔から変わらないので、逆らわずにそれに合わせてデザインする — 缶バッジの形式は1896年の特許にさかのぼります(出典)
あなたのバッジは混み合った販促品市場で競うため、一つの面には一つの明確なアイデアが勝つ — 米国の販売会社の売上は推計$26.09十億、2023年の数値です(出
典)

https://www.datamp.org/patents/displayPatent.php?pn=564356&id=31182
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-a-record-year-but-few-celebrating/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-a-record-year-but-few-celebrating/


安価な曲面の試作品なら、本番の前に縁の問題が見つかる — メイカースペースの缶バッジマシンは24 to 28 lbのコピー用紙に対応しています(出典)
子ども向けバッジには厳格な素材上限があり、最初に伝える必要がある — 接触可能な部品の総鉛含有量は100 ppm(出典)
対象年齢によって、子ども用製品の規則が適用されるかどうかが決まる — 主に12歳以下を対象に設計された製品(出典)

まとめ
オリジナル缶バッジのデザインは、結局のところ曲面を尊重することに尽きます。直径は、実際の見る距離と伝える情報量に合わせて選びます。製造元の正確なテンプレートで作り、ロゴ、
顔、文字は安全域に収め、背景に巻き込みを吸収させます。そして、校正はすべてドーム状の立体として確認します。これらの手順に従えば、あなたの机から出ていくデザインが、そのまま
襟元で見る人の目に映るデザインになります。

ファイルの準備ができたら、想定する対象者と用途を添えて、当社の オリジナル缶バッジ のページからお送りください。利用可能な直径とテンプレートを確認したうえで、見積もりをお返
しします。
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