


オリジナルデザインのトートバッグ:ロゴをきれいに印刷でき、実際に持ち歩かれるアートワークに仕上げる方法

Details
結論から言うと: オリジナルデザインのトートバッグをきれいに印刷するには、数量の話に入る前に四つのことを決めておく必要があります。第一に、縫い目や持ち手のステッチを避け、バッ
グの実際の印刷可能エリアの内側にアートワークを配置すること。第二に、濃色のバッグでは通常は白の下刷りが必要になるため、インクの色数はバッグ地の色を基準に数えること。第三に、
Pantoneのスポットカラーは紙ではなく、実際の生地の色の上で合わせること。第四に、色分解済みで実寸どおりのファイルを渡すこと。スクリーン印刷にはベクターデータ、デジタル
転写には300 dpiのラスター画像が必要です。この四点を押さえれば、かすれやムラ、見えにくさ、ブランドカラーのずれといった、最もよくある失敗の原因を取り除けます。

このガイドは、ロゴ入りのオリジナルバッグを作ると決めた後、校正を承認する前の、デザイン段階にあるブランド担当・マーケティング担当のチーム向けです。配置、印刷エリアのサイズ、
インクとバッグ地のコントラスト、色付きキャンバス地での色合わせ、データ準備を扱います。生地や構造、サプライヤーのモデルをまだ選んでいない場合は、先に オリジナルキャンバストー
トバッグの仕様策定・印刷・検品ガイドをご覧のうえ、アートワークについてはこのページへお戻りください。

なぜ優れたロゴが残念なトートバッグになってしまうのか
問題はたいてい開封した瞬間に分かります。モニター上ではくっきり見えたロゴが、インクがキャンバスの織り目に沈み込んで、かすれた状態で届きます。あるいは、ダークネイビーのマー
クがフォレストグリーンのバッグにほとんど溶け込んでしまいます。細いキャッチコピーが潰れて読めなくなっていることもあります。どれも生地の不良ではありません。誰も意図して決め
なかったデザイン上の判断の結果です。

本当のコストは印刷代ではなく、そのバッグが持ち歩かれるかどうかです。ASIが報じたCustom Inkの調査では、企業のエンドバイヤーの67%(調査対象は1,000人超)が、
キャンペーンの成否を、受け取った人が 自発的に 使うかどうかで判断すると答え、45%が耐久性を最も重要な特徴に挙げました(2026年のエンドバイヤー調査に関するASIの記
事[1]). ASI独自の調査では、米国の消費者の78%が、役に立つため販促品を持ち続けていると回答しました(ASI 2026のインプレッションに関する発表[2]). 持ち歩くのが恥ず
かしいバッグは、どれほど安くてもインプレッションを生みません。ある受け取り手は、またしても配られた記念オフィス用トートに、「かわいいけど、次はもっと実用的なものをください」
と公に評していました。

解決策は、短く繰り返し使えるデザインのプロセスです。バッグを、平らなアートボードではなく、動き、折れ、質感のある面として扱います。
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トートバッグにおける「オリジナルデザイン」とは
このガイドでいう「オリジナルデザイン」とは、バッグに適用するアートワークの仕組み全体を指します。これには四つの要素があります。マークの位置、大きさ、生地に対して使う色、そ
して印刷会社に正確な指示を伝える製作用ファイルです。生地の厚み、マチ、持ち手といった構造とは別の話で、構造については、当社の オリジナルキャンバストートバッグ のページで解
説しています。

この区別が重要なのは、両者の影響が一方向にしか働かないからです。構造はアートワークでできることを制約します。マチ付きのバッグは平らな前面パネルが小さく、目の粗い織りは細部
を潰してしまいます。一方、アートワークで構造の問題は解決できません。まずバッグの仕様を確認し、それに合わせてデザインしてください。

パーソナライズも今ではデザインの一部です。ある老舗キャンバストートの売上は75%増加しました。これは2025年上半期の、前年同期との比較です。また、この分野の経営幹部
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はCNBCに「パーソナライズは[このトレンドの]大きな要素だ」と語っています(CNBC、2025年七月[3]). ブランド担当チームにとって、これは名前、チーム名、イベント名を
入れる余白を残した、すっきりしたメインマークを選ぶ根拠になります。パネルを詰め込む根拠にはなりません。

きれいに印刷できるオリジナルデザインのトートバッグの進め方:6ステップ

ステップ1:バッグが実際に見られる位置にアートワークを配置する

ロゴのファイルからではなく、バッグの持ち方から考え始めてください。肩に掛けると、前面パネルの上部は荷重で内側に折れ、下の三分の一は腰に隠れたりマチの折り目に入り込んだりし
て見えなくなります。平らで見えやすい状態を保つのは、パネルの上寄りの中央、正確な中心よりやや上のゾーンです。メインマークはここに置きます。

次に、テンプレート上に配置禁止ゾーンを書き込みます。

脇と底の縫い目。 スクリーンや転写用プラテンは縫い目の上に平らに当てられないため、インクが抜けたり、ゴーストが出たりします。
持ち手の取り付け位置。 補強ステッチが凸凹を作り、ベタ塗りを途切れさせます。
マチの折り目。 マチ付きのバッグでは、折り目にかかったアートワークが二つの面に分断されます。

サプライヤーに、1:1の縮尺の印刷可能エリアのテンプレートと、配置公差を書面で求めてください。工場によっては約±0.5 cmと提示するところもあります。そのうえで、どの方向
にずれても、すべての縫い目から外れるようにデザインします。この一手間で、ブランドトートの公開レビューで繰り返し見られる「ロゴが曲がっている」という不満を防げます。

サイズの確認: アートワークを紙に原寸で印刷し、同じモデルの無地バッグに貼って肩に掛け、約3メートル離れた位置から見てください。その距離でブランド名が読めなければ、拡大する
か、サブのテキストを外します。安全ゾーンの一部だけを占めるマークのほうが、端から端まで引き伸ばしたものより、たいていは意図的に見え、配置公差の余裕も残せます。

ステップ2:インクの色数は白ではなくバッグ地の色を基準に数える

デザイナーは白いアートボード上で色数を数えます。印刷会社は実際の生地の上で版の数を数えます。この二つの数字は、しばしば一致しません。

ナチュラル・クリーム色のキャンバス。 インクは白い紙に比べてやや暖かみのある、彩度の低い色に仕上がり、ライトイエロー、パステル、ライトグレーなどの淡い色はコントラ
ストがすぐに失われます。
濃色のバッグ(ネイビー、ブラック、フォレスト、バーガンディ)。 ほとんどの有彩色インクは、鮮やかさを保つために白の下刷りが必要です。この下刷りが追加の版になります。
そのため、ネイビー地への2色ロゴは通常、三版の作業になり、インク層が一層増えるぶん、プリントの手触りも重くなります。
中間色のバッグ(レッド、ロイヤルブルー、オリーブ)。 コントラストを出すのが最も難しい色です。多くのブランドカラーが、バッグ地と明度が近すぎます。

https://www.cnbc.com/2025/07/17/this-40-bag-is-having-its-most-popular-summer-ever.html


コントラストの簡易テストに特別なソフトは要りません。バッグ地のスウォッチと各インクのスウォッチを、どちらもグレースケールに変換します。似たグレーに埋もれるなら、カラーでど
う見えようと、そのマークは離れると見えなくなります。色付きのオリジナルトートバッグで最も安全なのは、通常、バッグ地を二つ目の「色」として使う1色抜きか、濃色のバッグに明度
差の大きい淡色インクを使う方法です。

スクリーン印刷は、一般に1–4色のスポットカラーのときに最も経済的です。各色にたいてい専用の版と段取りが必要なためです。スポットカラーがおよそ四色を超えると、デジタル転写
方式への切り替えやデザインの簡略化を勧める印刷会社が多くなります。ロゴにグラデーションがある場合は、バッグ用には単色版を標準にすべきか、印刷会社に確認してください。細かい
ハーフトーンのドットは、目の粗いキャンバスの織りでは崩れやすくなります。数量や生地にどの加飾方法が合うかについては、 当社キャンバストートのページにある加飾方法の比較をご覧
ください。このガイドの以降は、アートワークに絞って説明します。

ステップ3:スポットカラーは実際の生地の上で合わせる

Pantoneの色指定は、紙を基準に定義されています。キャンバス地ではそれが二つの形で変わります。インクが繊維に染み込むこと、そして白以外のバッグでは生地の色が透けてインク
に色味を与えることです。PMSのスポットカラーで指定したブランドレッドも、誰もテストしなければ、ナチュラルのキャンバスでは煉瓦色に、タン(ベージュ)の生地ではくすんだ色に仕
上がることがあります。
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実用的な色合わせの手順:

スポットカラーはPMS番号で指定する。 ファイル上でも書面でも指定します。「当社のブランドレッド」は仕様になりません。1.
実際のバッグ地の色でストライクオフを依頼する。ストライクオフとは、その生地に実際にインクを刷った見本のことです。デジタル校正で確認できるのは配置だけで、印刷色に2.
ついては当てになりません。
中立的な昼光の下で判断する。 工場では、D65標準光源の照明下でサンプルを比較するのが一般的です。オフィスのLED照明や画面では判断を誤ります。3.
許容差を取り決める。 工場によっては、ΔE ≤ 2.0 のような色差の上限を検収基準に定めています。どの数値を使うにせよ、「だいたい合っていれば」に頼らず、発注書に4.
明記してください。
バッグ地の色は別の色合わせとして扱う。 生地そのものをブランドカラーに染めるのは、インクを合わせるのとは別の依頼で、染めた生地は染色ロットごとに色が異なります。生5.
産ロットの生地見本を求めてください。
再注文に備えてすべて保管する: 承認済みのストライクオフの写真、インクの指定情報、スクリーンまたは転写用のファイル。これらがない再注文では、色がずれていきます。6.

耐久性もデザインの条件の一つです。サプライヤーが示す数値は大きくばらつきます。水性スクリーンインクは洗濯50回以上に耐えるとされ、ダイレクト・トゥ・ガーメント(DTG)の
プリントの中には約15–25回の洗濯に耐える評価のものもあります。バッグを洗濯する場合は、洗濯堅牢度の試験結果を求めてください。一般的な方法はAATCC TM61で、グレー
スケールによる等級評価を使い、買い手の中には等級3以上を最低基準にするところもあります。写真だけで耐久性を判断しないでください。

ステップ4:印刷会社が迷わず使えるファイルを作る

印刷用に仕上がっていないアートワークは、製作遅延の原因として最もよく挙げられるものの一つです。低解像度のロゴ、色分解の欠落、複数の人の承認待ちで止まっている校正などがその
例です。整ったファイル一式があれば、こうしたやり取りの往復をなくせます。



加飾方式 ファイル形式 必須の内容 よくある差し戻し理由

スクリーン印刷 ベクターのAI、EPS、またはPDF
フォントはアウトライン化。スポットカラーごと
に1レイヤーとし、PMS番号で名前を付ける。濃
色バッグ向けの白の下刷りを明記

埋め込みJPEGを「ベクター」と称したもの、
アウトライン化していないフォント、名前のな
い色

DTF / DTG(デジタ
ル) 最終印刷サイズで300 dpiのPNG

透過背景。アートワークは実際の印刷サイズにトリ
ミング。チームでカラープロファイルを使っている
場合は埋め込む

スクリーンショットやWebロゴの拡大、アー
トの背面に白いボックスがある

刺しゅう ベクターの元データ。サプライヤーがこれをステッチ
データに変換する(「デジタイジング」) 極細線や小さな文字のない簡略版、糸色の指定 潰れる細かい文字、薄手の生地を硬くしてしま

う大面積の密な刺しゅう

時間の節約になる追加事項は二つあります。一つ目は、 配置モックアップです。バッグの平面図にアートワークの位置と、上端の縫い目および中心線からの距離を示したものです。位置だけ
を示し、余計なクリエイティブは加えません。二つ目は、 承認者を一人 に絞って指示書に明記し、校正が関係者の間を回り続けないようにすることです。営業チームやイベントチームの意
見が必要な場合は、校正が戻ってきてからではなく、指示書を出す前に集めておきます。

ステップ5:実物のバッグで校正し、収縮を見込んでデザインする

画面上だけで承認することは、サプライヤーが挙げるトートバッグ印刷のよくある失敗の一つです。量産前の実物サンプルを依頼し、指示書と照らして確認してください。確認項目は、配置、
サイズ、昼光下での色、織り目に対するエッジの鮮明さ、そしてバッグに荷物を入れたときや折りたたんだときのプリントの状態です。

次に、綿の動きを見込みます。サプライヤーの資料では、防縮加工をしていない綿キャンバスの初回洗濯での収縮は約5–8%とされています。30 cmの印刷ゾーンでは、最大で
約2.4 cmになり、中央に置いたマークを目に見えてずらしたり、大きなベタ塗りにしわを寄せたりするのに十分な量です。指示書で防縮済みの生地を指定するか、サンプルを一つ洗って
アートワークを再確認してください。バッグには取り扱い表示(水で裏返して洗う、陰干し、プリントにアイロンをかけない)を添え、受け取った人が最初の洗濯でプリントを傷めないように
しましょう。



ステップ6:アートワークが示すすべての主張を確認する

バッグに印刷されたものはすべて、ブランドとしての公の主張になります。一般的なトートバッグは、FTCの繊維製品の義務的な繊維表示ルールの対象外であるのが普通です。ただし
「100%綿」「オーガニック」「リサイクル」といった繊維に関する主張を自ら表示する場合は、真実で誤解を招かないものでなければなりません(FTCの表示ガイダンス[4]). エコに
関するメッセージを印刷する前に、証明書が存在するか、何をカバーしているかを確認してください:

オーガニック繊維の主張は、通常 GOTS[5] 認証と取引証明書にさかのぼって裏付けられます。
有害物質に関する証明書、たとえば OEKO-TEX STANDARD 100[6] は、証明書に記載されたプリントや付属品を含め、試験を受けた素材を対象とします。オー
ガニックの主張ではありません。サプライヤーの要約ではなく、証明書の適用範囲を読んでください。
子ども向けのデザイン、たとえば学校の配布品用のキャラクタープリントの場合、その製品はCPSIAに基づく子ども用製品に該当する可能性があります。その場合、触れられ
る部品は総鉛含有量100 ppm以下に制限され、第三者機関による試験が必要です(CPSC[7]).
カリフォルニア州で流通させる製品に撥水・防汚加工を検討している場合、AB 1817は、規制対象のPFASを繊維製品に使用することを禁じています。基準値は、有機フッ
素の総量で100 ppm(2025年1月1日から)、さらに50 ppm(2027年1月1日から)に引き下げられます(カリフォルニア州AB 1817[8]).

主張は法的な面だけでなく、商業的にも重要です。ASIの2026年のバッグ調査では、消費者の86%が、サステナブルなバッグなら広告主にさらに好印象を持つと答えました。だから、
裏付けのある主張は印刷する価値があり、裏付けのない主張は評判上のリスクになります(ASI 2026年広告インプレッション調査:バッグ[9]).

アートワーク方式の比較
ブランドマークの多くは、五つの方針のいずれかに当てはまります。ロゴのどのバージョンが最も完全かではなく、バッグがどう見られるか、そしてバッグ地の色でそれぞれの方針に何版・
何工程が必要かで選んでください。

方針 標準的な色数・版数 淡色バッグの場合 濃色バッグの場合 最適な用途 主なデザイン上のリスク
1色抜き(バッグ地がマーク
から透けて見える) 1 濃いインクで効果

的
白または淡色のインク
で効果的

イベント、大量配布の販促品、ミニマル
なブランド

元のロゴが輪郭線に依存している場合、ディ
テールが失われる

2–4色のスポットカラー 2–4。濃色バッグで
は白の下刷りが加わる

良好。淡い色味に
注意

白の下刷りが必要で、
そのぶんインク層が重
くなる

ブランドパレット全体を使うマーク、小
売向けバッグ バッグ地とのコントラストが低い中間色

フルカラーの画像・イラスト デジタル方式(色ごと
の版は不要)

白またはナチュラ
ルの地に最適

通常は白の層が必要。
手触りを確認する

写真入りトート、アーティストとのコラ
ボ、小ロット

低解像度の元データ、方式によっては洗濯耐
久性が低下

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
https://global-standard.org/
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https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-bags/


方針 標準的な色数・版数 淡色バッグの場合 濃色バッグの場合 最適な用途 主なデザイン上のリスク
トーンオントーン(インクが
バッグ地に近い色) 1 控えめ 控えめ 高級感のある「さりげない」ブランディ

ング、スタッフ向けギフト
遠目では見えない。グレースケールテストに
通らないのは、狙いどおりの結果

小さな刺しゅうマークまたは
モノグラム

糸色。ステッチ数で価
格が決まる 良好 良好 ギフト、パーソナライズ、エグゼクティ

ブ向けキット
細かい文字が潰れる。密な刺しゅうは薄手の
生地を硬くする

クリエイターや買い手の議論では、二つのパターンが繰り返し見られます。シンプルな名前、モノグラム、すっきりしたマークは、凝ったグラフィックよりもよく売れ、よく持ち歩かれます。
そして、厚手で平らなキャンバスは、薄く目の粗い生地よりも、ベタのインクやステッチをくっきり再現します。デザインが細密なイラストに寄っている場合は、確定する前に、その生地で
表現できるか確認してください。

よくある質問
よくある質問:ロゴ入りのオリジナルバッグには、どのファイル形式が必要ですか?

スクリーン印刷には、フォントをアウトライン化し、スポットカラーごとに名前を付けた個別のレイヤーに分けた、ベクターのAI、EPS、またはPDFを送ってください。DTF
やDTGには、最終印刷サイズで300 dpiの、背景を透過したPNGを送ります。刺しゅうには、ベクターの元データを送ってください。サプライヤーがステッチデータに変換します。
いずれの場合も、上端の縫い目と中心線からの距離を示した配置モックアップを添えてください。

よくある質問:トートバッグのデザインには、インクを何色まで使うべきですか?

ブランドが耐えられる範囲で、できるだけ少なくします。スクリーン印刷は通常、スポットカラーが1–4色のときに最も効率的で、濃色のバッグでは白の下刷りでもう一版増えるのが一般
的です。1色抜きは、離れて見たときの視認性が最も高い選択肢になることが多くあります。お使いのバッグでの色数別コスト比較については、 見積もりをご依頼 ください。その際はアー
トワークを添付してください。

よくある質問:色付きのキャンバス地でPantoneの色を完全に再現できますか?

近づけることはできますが、完全に同一にはなりません。キャンバスはインクを吸収し、生地の色がインクに色味を与えるため、紙を基準にしたPantoneの指定とはずれが生じま
す。PMSのスポットカラーを指定し、実際のバッグ地の色での実物のストライクオフをD65の昼光下で確認して承認し、合意した色の許容差を注文書に明記してください。

よくある質問:ロゴはトートバッグのどこに入れるべきですか?

前面パネルの上寄りの中央、中心よりやや上で、脇の縫い目、持ち手のステッチ、マチの折り目から離れた位置です。この範囲は、荷物を入れて肩に掛けて持ち歩いたときも、平らで見えや
すい状態を保ちます。サプライヤーに印刷可能エリアのテンプレートと配置公差を求め、通常のずれが縫い目にかからないようにデザインしてください。

よくある質問:洗濯するとプリントは縮んだり歪んだりしますか?

起こりえます。サプライヤーの資料では、防縮加工をしていない綿キャンバスの初回洗濯での収縮は約5–8%とされており、中央に置いたマークがずれたり、大きなベタ塗りにしわが寄っ
たりすることがあります。防縮済みの生地を指定するか、サンプルで洗濯テストを行い、受け取る人には取り扱い方法(水で裏返して洗う、陰干し、プリントに直接アイロンをかけない)を案
内してください。

よくある質問:バッグに「オーガニック」や「リサイクル」と印刷してもよいですか?

裏付けがある場合に限ります。一般的なトートバッグは、FTCの義務的な繊維表示の対象外であるのが普通ですが、任意の繊維に関する主張も真実でなければなりません。オーガニックの
主張は通常GOTS認証に、リサイクルの主張は取引証明書を伴うリサイクル材料の基準に基づきます。アートワークにその主張を入れる前に、各証明書が実際に何をカバーしているかを確
認してください。

重要なポイント
買い手は自発的に使われるかどうかで成果を測るため、自発的に使われることを前提にデザインする。 — 企業のエンドバイヤーの67%(調査対象は1,000人以上)が、受
け取った人が使うことを自分で選ぶかどうかでキャンペーンを評価しています(出典)
持ち歩かれるバッグは、ノベルティの中で最も低コストなインプレッションの一つです。 — 生涯でほぼ5,000回のインプレッションとなり、一回あたり約1/10セントです
(出典)
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耐久性は買い手が最も信頼する価値の指標であり、洗濯に強いプリントはデザイン上の必須要件です。 — 70.4%が、耐久性を製品価値の最も強い指標に挙げています(出
典)
バッグはサステナビリティへの需要が最も高いため、バッグ上のサステナビリティに関する主張は厳しく見られます。 — サステナビリティへの関心が最も高かったカテゴリーは
バッグで、21.6%でした(出典)
子ども向けのテーマのアートワークは、バッグの規制上の区分を変える場合があります。 — 子ども用製品の総鉛含有量の上限は100 ppmです(出典)
カリフォルニア州で販売される仕上げ加工はPFAS規制に適合する必要があり、基準値はまもなく厳しくなります。 — 有機フッ素の総量の上限は現在100 ppm
で、50 ppmに下がるのは2027年1月1日からです(出典)
この市場は十分に大きく、差がつくのは目新しさではなくデザインの質です。 — 米国の販促品ディストリビューターの売上は$27.1十億に達しました。これは2025年の
実績です(出典)

市場規模の数値の出典は PPAI 2025年売上規模推計[10] 、価値指標の数値の出典は PPAI Research[11].

まとめ
優れたトートバッグのアートワークは、バッグをアートボードではなく、折れ曲がり、質感があり、色のついた面として扱うことから生まれます。荷物を入れても見える位置にマークを置き、
版の数は実際のバッグ地の色で数え、スポットカラーは昼光下で実際の生地に合わせます。印刷会社が迷わないファイルを渡し、実物で校正し、収縮を見込んでデザインし、証明できる主張
だけを印刷してください。

アートワークの指示書が整ったら、当社の オリジナルキャンバストートバッグ のページに進み、適切な生地・構造・検品計画と組み合わせてください。ファイルを見積もり依頼に添えて送っ
ていただければ、配置と色を確認します。

出典
ASI:調査によると、企業のエンドバイヤーは高級感のあるスタイリッシュな販促品を優先(2026年一月) ↩1.
ASIプレスリリース:販促品は一セントにも満たないコストでインプレッションを生む(2026年四月) ↩2.
CNBC:この$40のバッグが過去最高の人気の夏を迎えている(2025年7月17日) ↩3.
米国連邦取引委員会:繊維製品法・毛製品法に基づく表示要件への対応ガイド ↩4.
Global Organic Textile Standard (GOTS)、Global Standard gGmbH ↩5.
OEKO-TEX:STANDARD 100規格文書 ↩6.
米国消費者製品安全委員会:総鉛含有量 ↩7.
カリフォルニア州議会情報:AB 1817、より安全な衣料品・繊維製品法 ↩8.
ASI:2026年広告インプレッション調査:バッグ(2026年六月) ↩9.
PPAI:売上規模推計、販促業界が新たな高みに到達(2026年) ↩10.
PPAI Research:新年、ほぼ新しいトレンド ↩11.

10月 20, 2026

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://jp.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://www.asicentral.com/news/strategy/january-2026/custom-ink-survey-shows-corporate-end-buyers-prioritize-high-end-stylish-promo/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/april-2026/asi-research-promotional-products-deliver-impressions-at-a-fraction-of-a-cent-outrank-all-other-ad-channels/
https://www.cnbc.com/2025/07/17/this-40-bag-is-having-its-most-popular-summer-ever.html
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
https://global-standard.org/
https://www.oeko-tex.com/importedmedia/downloadfiles/OEKO-TEX_STANDARD_100_Standard_EN_DE.pdf
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-bags/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/

