


カスタム・パーソナライズ紙袋：小売店・飲食店・イベント・法人ギフトのためのブランディング戦略ガイド

Details

ひとことで言うと： カスタム・パーソナライズ紙袋は、パーソナライズの度合いが袋の役割に合っているときに成果を生みます。大量に販売する小売店やテイクアウトには茶色のクラフト紙
に1色ロゴを、ギフトやイベントには白色や色付きのクラフト紙に、より凝った印刷を選びましょう。袋の形は積載物で、クラフト紙の色はブランドのカラーパレットで決め、環境に関する
主張は裏付けとなる書類がある場合に限って行ってください。

カスタム・パーソナライズ紙袋は、ナプキンやレジロールのように、コストの一項目として発注され、年に一度見積もりを取り直すだけで、ほとんど見直されないことがよくあります。しか
し、その習慣では袋が実際に果たしている役割を見落としてしまいます。袋は、お客様が店内で最後に手に取るものであり、同時に、街角やオフィスのロビー、カンファレンス会場で、見知
らぬ人が最初に目にするブランドの一部でもあります。本ガイドでは、袋をブランドとの接点として捉えます。業種や予算ごとに、パーソナライズのレベル、袋の形、クラフト紙の色を比較
しますので、見積もりを依頼する前に、何を印刷するかを決められます。

汎用の無地袋が、節約できる額以上にコストを生む理由
課題： 無地の袋は安価ですが、誰から商品を買ったのかをお客様に何も伝えません。クラフト紙袋の需要は急速に伸びています。Grand View Researchは、世界の クラフ
ト紙袋市場[1] の規模をUSD 4.5十億（2024年）と評価し、4.6%のCAGR（年平均成長率）を予測しています。予測期間は2030年までで、米国は北米の売上高
の72.1%を占めています。競合他社がプラスチックから紙へ切り替えるほど、茶色の紙袋だけでは差別化できなくなります。ブランドを印刷した紙袋なら、差別化できます。

困りごと： 不適切な袋は、人目につく場所で失敗します。歩道で持ち手が破れる、茶色の紙の上でロゴがくすんで見える、供給元が裏付けを示せない「環境にやさしい」という表記など、い
ずれも、袋が宣伝するはずのブランドを傷つけかねません。イベント担当者には別の悩みがあります。日付入りの袋は、イベント終了後に余ってしまうと再利用できません。法人ギフトの担
当者は、複数素材を組み合わせた持ち手の袋では、せっかくの美しい袋に印刷したサステナビリティのメッセージが説得力を失うと感じています。

解決策： 仕様の前に、まず戦略を決めます。最初に袋の役割を定義し、それに合うパーソナライズのレベルを選び、次にその役割に合った袋の形とクラフト紙の色を選びます。本記事の以降
の部分では、この順番に沿って判断のポイントを解説します。

https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/kraft-paper-bag-market-report
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/kraft-paper-bag-market-report
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パーソナライズ紙袋とは何か
パーソナライズ紙袋とは、既製の袋そのもの以上に、自社のブランドアイデンティティを載せた紙製の持ち運び袋のことです。アプローチには幅があります。無地の袋にゴム印やステッカー
を加える方法、製造時に1色ロゴを印刷する方法、全面にアートワークを施す方法、そして箔押し、エンボス加工、染色したカラークラフト紙といった高級仕上げです。「カスタム」は通常、
袋の構造（サイズ、紙、持ち手）を指し、「パーソナライズ」は袋が何を伝えるかを指します。ほとんどの企業では、予算を大きく左右するのは構造よりもブランディングの判断です。

クラフト紙が標準的な素材なのは、長い繊維のおかげで、紙の坪量が控えめでも強度が得られるためで、未漂白の茶色のクラフト紙が今も主流です。Grand View Research
によると、茶色のクラフト紙は売上高の66.4%超を占めています（2024年）。[1] したがって、白色や色付きのクラフト紙を選ぶことは、標準ではなく、意図的なブランドのメッセー
ジになります。

カスタム・パーソナライズ紙袋の戦略を立てる六つのステップ

ステップ1：袋の役割を定義する

一文で書き出します。「この袋の役割は___である」。答えは業種によって異なります。テイクアウトを車まで安全に運ぶ、購入後も数週間にわたって店を宣伝する、ギフトを特別なものに
見せる、参加者がノベルティを入れて持ち歩けるようにする、などです。役割によって、何を妥協してよいかが決まります。テイクアウト用の袋は、耐油性を優先して印刷の豪華さを抑える
ことができますが、ギフト用の袋ではそうはいきません。



ステップ2：デザインの有効期間に合わせてパーソナライズを選ぶ

長く使えるアートワーク（ロゴ、URL、SNSアカウント）は、在庫がなくなるまでどの袋も使えるため、印刷での量産に向いています。短期間で役目を終えるアートワーク（イベントの
日付、季節キャンペーン、限定版）は、長く使える印刷済みの袋に、ステッカー、インサート、下げ札を加える方法のほうが安全です。多くの小規模ブランドは、創業者が公開フォーラムで
語っているように、段階的に進めています。まず無地のクラフト紙袋とオリジナルステッカーから始め、売上が安定したら本格的に印刷した袋に移行する、というやり方です。

ステップ3：帰り道だけでなく、再利用を前提に設計する

再利用される袋はブランドとの接触機会を増やし、袋の環境面での評価も高めます。 New York Timesの気候分析[2] によると、紙袋が気候への影響で使い捨てプラスチック袋と
同等になるには、約三回の使用が必要です。また、 Entrepreneur[3] の分析では、未漂白の紙袋があらゆる環境指標でLDPEに並ぶには、43回の再利用が必要だとされていま
す。実用面での教訓は明快です。丈夫な持ち手と、また持ち歩きたくなるデザインのほうが、どんなスローガンよりも、マーケティングにもサステナビリティにも効果があります。

ステップ4：中身に合わせて袋の形を選ぶ

飲食のカウンターには、開いたまま自立する角底の袋、小売には持ちやすい持ち手、ギフトには剛性と仕上げが必要です。下の比較表では、それぞれの形を用途に対応づけています。正確な
寸法や印刷エリアの見やすさについては、当社の商品ページの仕様セクションで説明しているため、ここでは繰り返しません。

ステップ5：クラフト紙の色をブランドの判断として選ぶ

インクは紙の色の上にのるため、茶色のクラフト紙ではほとんどのインクが暗く沈み、淡い色調は弱くなります。ナチュラルな茶色は、素朴で職人的な雰囲気の食品ブランドに合います。白
色のクラフト紙は、厳密なカラーパレットを持つブランドの色再現性を取り戻します。色付きや黒のクラフト紙は袋そのものをブランドカラーにするので、ギフトや高級小売に適しています。

ステップ6：試験導入し、測定してから拡大する

予算全体を投じる前に、小規模な試験導入を行いましょう。スタッフが袋を二重にする頻度、お客様が追加の袋を求めるか、店の外で自社の袋を見かけるか、といった簡単な指標を記録しま
す。その後、成果の良かったデザインを量産に移します。素材、アートワーク、承認の仕様を決める段階になったら、 ねじり持ち手付きのカスタム茶色クラフト紙袋 のページで、各技術ス
テップと見積もり依頼の手順を解説しています。

業種別に優先すべきこと

小売店：歩く広告塔

小売店では、袋の主な価値は会計の後、街中やショッピングモール、お客様の自宅へと運ばれる間に生まれます。腰の高さで持たれても見えるよう、ロゴは両面の高い位置に配置し、メッセー
ジは短く、マークは一つ、URLは一つに絞ります。カリフォルニア州で食料品店、薬局、コンビニエンスストア、フードマート、酒類販売店を運営している場合、袋には法的な役割もあり
ます。SB 1053に基づき、 CalRecycleの規則[4] は、これらの店舗に対し、2026年1月1日以降、再生紙製の持ち帰り用袋のみを、袋ごとに$0.10以上で販売するこ
とを求めています。袋には、製造者名、製造国、ポストコンシューマー再生材の含有率を印刷する必要があり、再生材の最低含有率が50%へ引き上げられるのは2028年1月1日です。
アートワークには、最初からこの表示用の小さなスペースを確保しておきましょう。

飲食店・カフェ：まず機能、ロゴは二の次

飲食は、クラフト紙袋の最大の用途で、需要の約31.6%（2025年）を占めています（ Future Market Insights[5]調べ）。飲食店は、袋の失敗が許される余地が最
も小さい業態です。漏れ一つで、食事も印象も台無しになるからです。ブランド表示は外側に施し、食品接触の問題は切り分けて考えましょう。米国では、水性または脂肪性の食品に触れる
紙は 21 CFR 176.170[6]の対象となります。ベースとなる紙のロール単体ではなく、紙、インク、接着剤、コーティングを含めた完成品の袋全体をカバーする適合宣言書を求め
てください。テイクアウトの食品の多くはすでに箱や包装に入っているため、印刷した持ち帰り袋は通常、二次包装として機能します。そのため、持ち帰り袋そのものの印刷仕様には、より
自由度があります。

イベント主催者：長く使える要素と日付入りの要素を分ける

イベント用の袋は、使用される期間は短くても、参加者が持ち帰って使い続ければ、その後に長い第二の寿命を持ちます。袋には主催組織のアイデンティティを印刷し、イベント名、日付、
スポンサーのマークはインサート、ステッカー、下げ札に載せましょう。そうすれば、余った在庫はリサイクルに回されず、次のイベントで使えます。袋のサイズは、最大のノベルティと印
刷物を基準に決め、一日中持ち歩いても楽な持ち手を選びます。

https://www.nytimes.com/2025/03/24/climate/shopping-bags-paper-plastic-grocery-totes.html
https://www.entrepreneur.com/starting-a-business/no-a-paper-bag-is-not-sustainable-here-is-the-math-to/504350
https://jp.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html
https://calrecycle.ca.gov/plastics/bagrequirements/
https://www.futuremarketinsights.com/reports/kraft-paper-bags-market
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-176/subpart-B/section-176.170


法人ギフト担当：袋ごとの体感価値

ギフトでは、袋もギフトの一部なので、単価よりも素材の質感が重視されます。白色や色付きのクラフト紙にトーンオントーンのロゴを施すと、意図的で上質な印象になります。持ち手は、
サステナビリティ方針と整合させましょう。紙のねじり持ち手なら袋全体が紙素材のままですが、綿ロープやリボンは高級感を加える一方で、複数素材の袋になります。数量は人数や顧客リ
ストによって決まるため、直前の追加に備えて余裕を持たせて発注してください。納品日から逆算して計画し、見積もりを依頼する際に製造期間も確認しましょう。

比較：パーソナライズのレベル、袋の形、クラフト紙の色
以下の表では、相対的なコストと適合性で選択肢を比較します。実際の価格は、数量、サイズ、紙、持ち手の種類、印刷面積によって変わるため、価格の数字は掲載していません。ご自身の
プロジェクトに合った数字は、見積もりを依頼してご確認ください。

予算と用途別のパーソナライズレベル

レベル 仕上がりのイメージ 相対コスト 最適な用途 注意点

0 – 無地＋後付け 既製のクラフト紙袋にステッカー、スタンプ、タグを追
加 最も低い ポップアップ店、試験導入、イベント限定のメッ

セージ 袋ごとの手間、貼り位置のばらつき

1 – 1色ロゴ 単色インク、片面または2面 低い テイクアウト、カフェ、大量販売の小売 茶色のクラフト紙では淡いインクが弱くなる
2 – 複数特色 色合わせしたブランドカラー二〜三色 中程度 ブティック、ベーカリー、ブランド小売 色を増やすごとに、準備と承認の作業が増える

3 – 全面印刷 フルカラーまたは全面ベタのアートワーク。白色のクラ
フト紙が多い 高め ファッション、ビューティー、DTCブランド

の立ち上げ
インクの被覆量が多いと、紙の見た目と手触り
が変わる

4 – 高級仕上げ 箔押し、エンボス加工、色付きクラフト紙、ロープまた
はリボンの持ち手 最も高い 法人ギフト、高級小売、VIPイベント 複数素材はリサイクル可能という主張を難しく

する

業種別の袋の形

形 強度の特徴 ブランド表示面 主な利用者
持ち手なし角底袋（SOS） 開いたまま自立する。抱えて運ぶか、別の袋に入れて運ぶ 表面と裏面のパネル ベーカリー、惣菜店、薬局
ねじり紙持ち手の手提げ袋 握りやすく、全体が紙素材 大きな面でロゴに最適 小売、カフェ、イベント、軽めのギフト
平紙持ち手の袋 持ち手の接着面が広く、かさばる荷物向き 大きな面 テイクアウト、食料品店のような接客
打ち抜き持ち手の袋 すっきりした見た目。穴の縁に応力が集中する 面全体を使える、ミニマル アパレル、軽めの小売商品



形 強度の特徴 ブランド表示面 主な利用者
ロープまたはリボン持ち手の袋 硬い板紙の本体、高級感のある持ち心地 箔押しやエンボス加工に最適 ギフト、高級品、法人イベント

ブランドの目的別クラフト紙の色

クラフト紙の色 ブランドが伝えるもの 印刷の見え方 相性のよい用途
ナチュラルな茶色 誠実、職人的、環境配慮 濃い色のインクは映える。パステルや淡い色調はくすんで見える カフェ、ベーカリー、農園・クラフト系ブランド

白色のクラフト紙 清潔感があり、モダンで、色再現性が高
い 画面上のブランドカラーに最も近い ビューティー、ファッション、厳密なカラーパレットを

持つブランド

色付きクラフト紙 袋そのものがブランドカラーになる コントラストの効いた単一のマークか、トーンオントーンのマーク
が最適 法人ギフト、季節限定の小売

黒のクラフト紙 高級感、ミニマル コントラストを出すには、不透明な淡色インクか箔が必要 高級小売、ワイン、VIP向けギフト

ロゴ入りの印刷紙袋を企業カラーに近づけて合わせたい場合は、画面で承認するのではなく、実際の紙でその色を試してください。アートワークの準備と校正の手順は、 商品ページ で、製
造前に色を承認する方法を説明しています。

デザインを左右する表示と規制
パーソナライズには、ロゴだけでなく、袋について何を印刷するかも含まれます。「リサイクル可能」「堆肥化可能」「食品に安全」といった表示には、裏付けとなる書類が必要です。耐油
性はその好例です。 FDAは2024年2月28日に、[7] 食品包装用紙に使われるPFAS系の耐油物質が、もはや米国市場で販売されていないと発表しました。持ち帰り用の袋に耐油
性が必要な場合は、それらに代わるバリアが何か、そしてリサイクル性に影響するかどうかを確認しましょう。

欧州へ出荷するブランドは、もう一つの規制の枠組みにも向き合う必要があります。EUの包装および包装廃棄物規則である(EU) 2025/40は、2026年8月12日から適用され
ています（ European Sealing Association[8]によれば）。最初の義務は食品接触包装材におけるPFASの制限で、リサイクル性と再生材含有に関する要件は後の段
階で続きます。米国では、包装規制は今も州ごとに異なり、その対比を Plastics Engineering[9] がEUと米国の州の取り組みの比較の中で整理しています。カリフォルニア
州の袋に関する法律には、明確な政策上の根拠があります。 Packaging Dive[10] が報じたとおり、CalRecycleのデータでは、食料品・商品の袋の廃棄量が約47%増
加しました（2014年から2022年）。

ここから導かれる設計ルールは単純です。紙のねじり持ち手を使い、プラスチックラミネートのない全紙製の袋は、最も正直に説明しやすい袋です。フィルム、箔、合成素材の持ち手が加わ
るたびに、主張の裏付けは難しくなります。ですから、長くてあいまいな主張より、短くて書類で裏付けられた主張にとどめましょう。

https://jp.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html
https://www.fda.gov/food/hfp-constituent-updates/fda-announces-pfas-used-grease-proofing-agents-food-packaging-no-longer-being-sold-us
https://www.europeansealing.com/news/eu-packaging-and-packaging-waste-regulation-ppwr
https://www.plasticsengineering.org/2026/02/eu-ppwr-vs-us-state-laws-packaging-regulation-trends-010634/
https://www.packagingdive.com/news/state-packaging-laws-2026-bags-foam-pfas-hotels/808682/


FAQ
FAQ：カスタム紙袋とパーソナライズ紙袋の違いは何ですか？

「カスタム」は通常、サイズ、紙、持ち手、色など、袋の構造をオーダーメイドで作ることを指します。「パーソナライズ」は、印刷、またはステッカーやタグなどの後付けを通じて、袋に
自社のアイデンティティを載せることを指します。既製の袋でも、構造をカスタマイズせずにパーソナライズできます。そのため、多くの企業がレベル0またはレベル1のパーソナライズか
ら始めます。

FAQ：お客様が捨ててしまうなら、事業用の紙袋は意味がありますか？
袋が再利用されるなら、意味があります。紙袋は、気候への影響で使い捨てプラスチックと同等になるまでに、約三回の使用が必要です（New York Times、2025年）。また、
再利用はブランドとの接触機会も増やします。丈夫な持ち手と魅力的なアートワークがあれば、再利用されやすくなります。

FAQ：ロゴが最も読みやすくなるクラフト紙の色はどれですか？

白色のクラフト紙は最も正確に色を再現します。ナチュラルな茶色は、濃く彩度の高いインクと最も相性がよくなります。色付きや黒のクラフト紙には、コントラストのあるインクか箔が必
要です。淡い色やパステルのブランドカラーは、決定する前に白色のクラフト紙で試してください。

FAQ：持ち手付きの色付きクラフト紙袋は、リサイクル性に影響しますか？

紙の色だけが問題になることは通常ありません。リサイクルを難しくするのは、ラミネート、プラスチックの窓、金属箔、紙以外の持ち手です。リサイクル可能であることをメッセージに含
めるなら、袋は全紙製にして、お住まいの地域のリサイクルプログラムで受け入れられるかを確認してください。

FAQ：カリフォルニア州の会計用紙袋には何を表示する必要がありますか？

対象店舗（ほとんどの食料品店、薬局を併設する小売店、コンビニエンスストア、フードマート、酒類販売店）では、CalRecycleにより、袋に製造者名、製造国、ポストコンシュー
マー再生材の含有率を表示することが求められます。再生材の最低含有率は50%に引き上げられ、その適用は2028年1月1日からです。

FAQ：袋の価格と納期はどうすればわかりますか？

価格と納期は、数量、サイズ、紙、印刷、持ち手によって決まります。ご希望の仕様に合った数値を知るには、 商品ページ の見積もり依頼をご利用ください。

重要なポイント
クラフト紙袋は主流だからこそ、差がつくのはブランディング — 予測CAGR 4.6%、2025–2030 (出典)
食品ブランドが最大の購入層であり、食品接触の適合性を書類で示す必要がある — 需要の31.6%、2025年 (出典)
再利用により、袋はマーケティング手段になり、環境面の成果も高まる — 気候への影響でプラスチックと同等になるまで、約3回の使用 (出典)
あらゆる環境指標で見ると、再利用のハードルははるかに高くなる — LDPEと比べて43回の再利用 (出典)
カリフォルニア州の会計用の袋では、アートワークに法定表示のスペースが必要 — 再生材含有率50%、2028年から (出典)
耐油性のある食品用の袋には、PFASを使わないバリアについての説明が必要 — PFAS系耐油剤は2024年時点で米国市場から撤退 (出典)
欧州へ輸出する事業者は、食品接触用の袋をPPWRに照らして確認する必要がある — 八月12日、2026年から適用 (出典)

まとめ
最良のブランド紙袋とは、最も高価な袋ではありません。パーソナライズのレベル、形、色が、その役割に合っている袋です。小売店は、街に出ていく長く使えるロゴから最も多くを得られ
ます。飲食店は、印刷の豪華さよりも、機能と食品接触の書類を優先すべきです。イベント主催者は、日付入りのメッセージを袋に入れないことで在庫を節約できます。ギフトを担当するチー
ムは、受け取る人の手と目が気づくところに費用をかけましょう。戦略が決まったら、仕様の確認、アートワークの承認、価格の確認を、当社の ねじり持ち手付きのカスタム茶色クラフト紙
袋 のページで進め、比較しやすい見積もりを依頼しましょう。
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