


ロゴ入りオリジナルマグカップ：窯焼成とプルーフを乗り越えるアートワークの準備方法

Details

要点： ロゴ入りオリジナルマグカップをきれいに加飾するには、アウトライン化したベクターファイル（AI、EPS、PDF）を入稿してください。すべての色をPantone番号で指
定し、釉薬仕上げのセラミックでは色がわずかにずれることを見込んでおきましょう。ロゴのサイズはレターヘッドではなく加飾業者のマグカップ用テンプレートに合わせ、線や小さな文字
は加飾方法ごとの最小値を上回る太さ・大きさにします。口縁ゾーンには加飾を施さないでください。加飾方法、色、持ち手を基準にした配置、ミリメートル単位の寸法が明記されたプルー
フだけを承認しましょう。

ロゴ入りオリジナルマグカップのブランディングで起きる問題の多くは、マグカップが窯やヒートプレスに入るずっと前、アートワークの段階で始まっています。ブランドチームがスライド
資料からPNGを書き出し、平面のモックアップを三十秒で承認すると、届いたマグカップは色が違い、線も潰れています。右利きの人が飲むとロゴが壁側を向いてしまうこともあります。
このガイドは、ロゴを管理する立場の方、つまりセラミック加飾用のファイルを準備するマーケティング、ブランド、デザインのチームに向けたものです。ファイルの要件、釉薬面で
のPantoneの色合わせ、印刷エリアとラップの配置、最小線幅、そして署名する前のマグカップのプルーフの読み方を取り上げます。

ロゴデータがセラミックで失敗する理由（そしてプルーフの段階で食い止められる理由）
課題： マグカップは曲面で、光沢があり、多くは先細りの形をしており、オフィスのプリンターのトナーとはまったく性質の違う材料で加飾されます。名入れマグカップに関して公に寄せら
れる苦情には共通のパターンがあります。「暗くぼやけた」印刷になる画像、誤った面に配置された写真、箱から出した時点で色あせて見える赤です。こうした事例のいくつかでは、販売者
は顧客のファイルや「技術的な拡大縮小」の工程のせいにしていました。

問題提起： スケジュールがさらに事態を悪化させます。PPAIの2025年の調査では、 大手販促品ディストリビューターの68.8%が[1] 最終購入者はより短い納期と特急納品を重
視していると回答しました。そうした圧力のもとでは、プルーフの確認は形だけになりがちです。加飾されたセラミックは取り返しがつかないという点もあります。デカールを焼成したり、
釉薬に図柄を彫り込んだりしてしまえば、不具合のある面だけを刷り直すことはできません。

解決策： アートワークの準備は、短い技術工程として扱いましょう。必要なのは、一つのマスターベクターファイル、書面の色指定、実際のマグカップのテンプレートに基づく配置図、そし
てプルーフのチェックリストです。この記事の残りでは、それぞれを順に説明します。
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ロゴ入りマグカップのアートワークにおける「入稿可能」とは
入稿可能なマグカップ用ファイルとは、文字をアウトライン化し、スポットカラーに名前を付けたベクターのアートワークです。そのマグカップの形状に合わせた加飾業者のテンプレートの
中に、1:1の縮尺で描かれます。どのプルーフにも六つの用語が登場するので、最初のメールを送る前に押さえておくと役立ちます。

ベクター： パス（AI、EPS、PDF、SVG）で構成され、ピクセルが粗くならずに拡大縮小できるアートワーク。PDFの中にPNGやJPGを貼り付けたものは、依然

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/


としてラスターです。
スポットカラー： 通常はPantone番号で指定する、名前の付いた単一のインクまたはセラミックの色。CMYKの混色とは異なります。
印刷エリア： 加飾業者がマグカップ本体上で物理的に届く範囲。マグカップの高さや円周より必ず小さくなります。
ラップ： 胴を一周するデザイン。通常は両側とも持ち手の手前で止まります。
口縁ゾーン： 口縁の下にあり、飲む人の口が触れる帯状の部分。規制当局はここを別途試験します（ステップ5を参照）。
プルーフ： ロゴをマグカップ上に配置した加飾業者の図面で、加飾方法、色、寸法が記載されます。承認の対象となるのはこの書類であり、販売ページのモックアップではありま
せん。

この作業を正しく行うことが重要なのは、セラミックのマグカップが何年も使われ続けるからです。ASIの2026年のドリンクウェア調査では、 受け取った人の87%が、役に立つか
ら販促用ドリンクウェアを手元に置いていると回答しています[2]。にじんだロゴも、鮮明なロゴと同じ頻度で目に触れます。

ステップ1：マスターベクターファイルを作成する
書き出したデータではなく、元のブランドベクターから始めてください。手元にあるのがウェブサイトのPNGだけなら、先に描き直してもらいましょう。小さなビットマップを自動トレー
スすると曲線がいびつになり、それを窯焼成デカールもレーザーも忠実に再現してしまいます。

すべてのフォントをアウトライン化する。 文字をパスに変換し、加飾業者側でフォントが見つからず既定の書体に置き換わることのないようにします。1.
ライブエフェクトを削除する。 ドロップシャドウ、光彩、透明、ブレンドモードは、書き出し時にラスター化されるか消えてしまいます。ベタ塗りの図形に統合するか、削除して2.
ください。
要素ごとにスポットカラーを一色使う。 塗りと線のそれぞれに名前付きスウォッチを割り当てます。未使用のスウォッチは削除し、色版が課金対象の色数と一致するようにします。3.
三つのバージョンを用意する。 フルカラーのロゴ、1色版、そして濃い色の釉薬用の反転（白抜き）版を用意します。加飾業者は釉薬の選択を見てから1色版を勧めることが多く、4.
あらかじめ用意しておけば修正のやり取りを一回減らせます。
線幅を確認したあとで、線を塗りに変換する （ステップ4）。こうしておくと、アートワークを拡大縮小しても線の太さが変わりません。5.
ファイル名をわかりやすくつける。たとえば brand_logo_1c_PMS-XXXX_v3.pdfのように命名し、元のAIまたはEPSファイルと併せ6.
てPDF/Xファイルも送ります。

写真やグラデーションを使ったアートワークは例外です。デザインにどうしても写真が必要な場合は、最終印刷サイズで最も解像度の高い元データを送ってください。再現できるのは昇華転
写かフルカラーデカールだけと考えておき、加飾業者が拡大縮小を行うかどうかも確認しましょう。公開レビューにある「写真がぼやける」という苦情の多くは、断りなく行われた拡大縮小
が原因です。

https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/


ステップ2：釉薬仕上げのセラミック向けにPantoneの色を指定する
Pantone番号は紙の上のインクを想定して作られています。セラミックの加飾では、釉薬の中や上に焼き付ける無機顔料を使い、仕上がりは顔料の系統、焼成温度、釉薬の表面、下にあ
る素地の色によって変わります。そのため、Pantone番号は保証ではなく目標値として扱ってください。

コート紙用（Coated）の基準を指定する （たとえば「PMS XXXX C」）。光沢のある釉薬は、非コート紙よりコート紙に近い挙動を示すためです。
彩度の高い赤、オレンジ、黄色で最も大きなずれが出ると見込んでおく。 これらの色は、歴史的にカドミウム系の顔料に依存してきました。 Journal of
Hazardous Materials誌に掲載された2025年の研究[3] は、赤色の口縁の加飾と、最大で約17,300 mg/kgのカドミウム濃度とを関連づけています。
これは色の選択であると同時に、コンプライアンス上の問題でもあります。
素地を考慮する。 真っ白な磁器に載せたロゴは、斑点入りのストーンウェアや色付き釉薬に載せた同じロゴとは見え方が異なります。濃い色のマグカップでは白の下地層が役立ち
ますが、その分、色版が増えます。
反応釉ではPantoneとの一致を求めない。 反応釉や手作りの釉薬は、設計上、一点ごとに仕上がりが異なります。指定するのは釉薬の色ではなく、ロゴの色にしてくださ
い。
焼成した色見本タイルまたは実物サンプルを依頼する 。ブランドガイドラインで厳格に定められている色については必ず依頼し、モニター上ではなく、昼光に近い光の下でそのサ
ンプルと照らして承認してください。
許容差を書面に残す。 「承認済みのタイルとD50光源下で見て近いこと」は、受け入れ基準として使えます。「Pantoneと完全一致」は焼成セラミックでは実現できず、
トラブルの元になるだけです。

ステップ3：印刷エリア、ラップ、持ち手の側を割り付ける
必ず、使用するマグカップのモデルに対応した加飾業者のテンプレートを入手してください。印刷エリアは形状、持ち手の位置、加飾方法によって異なります。インターネットで見つかる汎
用の「マグカップテンプレート」は誤解のもとです。

ラップの計算をする

使えるラップの長さは、円周（加飾する高さでの直径 × π）から、加飾業者が持ち手の両側に必要とする余白を引いたものです。たとえば仮に80 mmの胴であれば、円周は約251
mmになります。ここからさらに持ち手の隙間と加飾方法の到達範囲の分が差し引かれるため、定規よりテンプレートのほうが重要なのです。全周ラップを計画する場合は、継ぎ目をどこ
に置くかを決めておきましょう。多くのチームは持ち手の位置に置き、手に持ったときに目立たないようにしています。

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S030438942502120X
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S030438942502120X


どの面を誰に向けるかを決める

持ち手が右にある場合、右利きの人が飲むときにはマグカップの左側が見え、テーブルの向かいにいる人には右側が見えます。意図をもって決めましょう。飲む人に向ける（個人向けギフ
ト）、外側に向ける（会議やビデオ通話で見える）、あるいはメインとサブのマークを両面に入れる、という選択肢があります。決めた内容は、プルーフの依頼に「持ち手は右、ロゴは飲む
人から見える側」のように書いてください。「正面」の意味は人によって異なるからです。

先細りや曲面の胴部に注意する

円錐形や胴が膨らんだ形のマグカップでは、直線的なアートワークが歪みます。先細りのマグカップに長方形を置くと湾曲した帯になり、文字が傾いて見えることもあります。加飾業者はテ
ンプレート上でアートワークを円弧状に変形させて補正するので、それが行われていることを確認し、プルーフでベースラインが傾いていないかを見てください。

口縁ゾーンを避ける

口縁の下には帯状の余白を残してください。ただし、その位置の加飾が口縁部試験に合格していることを加飾業者が書面で示せる場合は別です。規制当局はこの領域を別扱いしており、その
点はステップ5で説明しています。ブランドロゴの多くは、そもそも中央の高さよりやや下に置いたほうが見栄えがよく、そこが自然と視線の落ちる位置でもあります。

ステップ4：最小線幅と文字サイズを確認する
細部こそ、ロゴが最初につまずくところです。27インチのモニター上では上品に見える細い線も、スクリーン印刷では潰れ、デカールでは途切れ、釉薬の下では消えてしまうことがありま
す。実寸の単位で考えましょう。1ポイントは0.3528 mmに相当するため、0.25 ptのヘアラインは十分の一ミリメートルに満たない細さです。

選んだ加飾方法について、各加飾業者に最小の通常線幅、最小の白抜き線幅、最小の文字高さを確認し、 回答を書面でもらってください。これらの数値は、メッシュ、デカール用
紙、レーザーのスポット径、彫刻の深さによって変わるため、どの業者にも通用する共通の数値はありません。
設計中は、約0.5 pt（およそ0.18 mm）を計画上の下限として使い、 その後、加飾業者自身の数値に置き換えてください。これはレビューの出発点であり、仕様で
はありません。
白抜き線は太めにする。 ベタ塗りから白く抜いた線は、周囲の色が広がるため、白地に置いた濃い線よりも早く潰れます。
「要注意ディテール」を探す： 登録商標記号、マークの下のタグライン、細いセリフ、文字を縁取る細い輪郭線、文字や図形の間の狭い隙間。隙間も線と同じように潰れます。
ロゴを100%の実寸で印刷する 。紙に出力して、実際のマグカップに巻き付けてみましょう。腕を伸ばした距離で読みにくい部分があれば、簡素化するか、1色のサブマーク
を使ってください。
スポットカラー方式では網点とグラデーションを避ける。 ロゴにグラデーションがある場合は、ベタ塗り版を依頼するか、フルカラー方式を選んでください。



ステップ5：承認前にコンプライアンス関連の事項を固める
アートワークの選択は、食品接触および製品安全に関する義務に影響するため、プルーフに署名する前にこれらを固めておきましょう。支払い前に試験報告書を確認する方法は、当社の製品
ページで解説しています。以下は、アートワーク自体で管理できるポイントです。

口縁部。 米国では、FDAの コンプライアンス・ポリシー・ガイド Sec. 545.450[4] が、カップおよびマグカップについて最も厳しい鉛の措置基準値を定めています。
6個のうちいずれかの試料で0.5 µg/mLです。口縁部の加飾は、独自の試験方法で評価されます。国際的な試験方法は ISO 6486-1:2019[5]です。ロゴを口縁
より下に配置すれば、ある種のリスクをまるごと取り除けます。
外面の加飾も対象になります。 カリフォルニア州は、鉛を含む外面デザインのセラミックマグカップについて、Proposition 65の通知を出しています。たとえば 通知
2024-05083[6]は、配合の見直しまたは警告表示を求める和解で決着しました。カリフォルニア州でマグカップを販売または配布する場合は、外面の加飾がどのように評
価されているかを確認してください。
金属系の加飾は取り扱い表示を変えます。 金、プラチナなど本物の金属を使ったアクセントは、電子レンジの中で火花を散らします。CPSCは 約26,400個のマグカップ
を2023年に[7] リコールしました。金属調のプリントが電子レンジ対応と誤って表示されていたためです。ロゴに金属インクを使う場合は、プルーフと底面の表示に「電子レ
ンジ使用不可」と明記しなければなりません。
マグカップに印字する訴求表現に注意する。 FDAのガイダンスは、 溶出しうる鉛を含むセラミックウェアに「Lead Free」と表示すること[8] は、その製品を不当表示
にするおそれがあると警告しています。試験報告書がまさにその釉薬と加飾を対象としていない限り、安全性に関する訴求表現はアートワークに入れないでください。
装飾専用品には恒久的な表示が必要です。 見た目はマグカップでも飲用を想定していない品物については、 21 CFR 109.16[9] が、高さ3.2 mm以上の文字によ
る目立つラベルと、底面への恒久的な表示（「食品には使用できません。食品に害を及ぼすおそれがあります。」など）の両方を義務づけています。この底面の表示もアートワー
クの一部です。

ステップ6：マグカップのプルーフを一行ずつ読む
プルーフは契約図面です。スマートフォンでさっと見るのではなく、印刷したものとペンで確認してください。「承認」と書く前に、次の項目をそれぞれ確認します。

マグカップのモデルと釉薬 が、素地の色と仕上げ（光沢、マット、反応釉）を含め、発注どおりになっていること。1.
加飾方法の明記：スクリーン印刷、窯焼成デカール、昇華転写、レーザー、釉薬彫刻のいずれかであること。加飾方法によってお手入れ方法が決まるため、「カスタムプリント」2.
という表記だけでは不十分です。
色の指定 に、各Pantone番号と課金対象の色数が記載されていること。3.
ミリメートル単位の印刷寸法 （幅と高さ）に加え、口縁および底からの距離が示されていること。4.
持ち手の向き が図示され、ロゴの面が飲む人を基準に明記されていること。5.
反対面またはラップのアートワーク が全体表示され、継ぎ目の位置が示されていること。6.
アートワークの完全性：PDFを400%に拡大します。エッジが滑らかなパスであること、タグラインが残っていること、®記号が判読でき潰れていないことを確認します。7.
先細りの胴部での歪み：平面のアートワークだけでなく、マグカップに描画した状態でもベースラインが水平に見えること。8.
お手入れと安全に関する表示 が、加飾方法および金属系の要素の有無と整合していること。9.
改訂番号と日付が記載され、生産で旧版が使われることがないようにすること。10.

不足している点があれば、「修正付きで承認」とせず、修正版のプルーフを依頼してください。口頭での修正は、両面デザインの左右が入れ替わってしまう原因になります。数量やスケジュー
ルの検討に進む準備ができたら、当社の 企業ギフト、カフェ、ブランド小売向けオリジナルセラミックマグカップ のページで、発注の流れ、調達ルート、品質チェックをご確認ください。
現実的なスケジュールの中でプルーフの段階を計画できます。

https://www.fda.gov/regulatory-information/search-fda-guidance-documents/cpg-sec-545450-pottery-ceramics-import-and-domestic-lead-contamination
https://www.iso.org/standard/67561.html
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-05083
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-05083
https://www.cpsc.gov/Recalls/2023/Boost-The-Mood-Ceramic-Mugs-Recalled-by-Michael-Giordano-International-Due-to-Fire-Hazard
https://www.cpsc.gov/Recalls/2023/Boost-The-Mood-Ceramic-Mugs-Recalled-by-Michael-Giordano-International-Due-to-Fire-Hazard
https://www.fda.gov/regulatory-information/search-fda-guidance-documents/guidance-industry-safety-imported-traditional-pottery-intended-use-food-and-use-term-lead-free
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加飾方法によって、ロゴ入りセラミックマグカップのファイルに必要なものはこう変わる
同じロゴでも、どう加飾するかによって必要な準備が異なります。プルーフを依頼する前に、この表で目安を確認してください。基準値は加飾業者ごとに異なるため、具体的な数値は依頼先
に確認しましょう。

加飾方法 入稿ファイル 色の扱い 細部の再現限界 ラップ／配置 プルーフで確認すること

スクリーン印刷（表面イ
ンク）

ベクター、スポットカラー、
グラデーションなし

Pantone番号で指定するスポッ
トインク。販促品の加飾業者は色数
を制限するのが一般的

中程度。細い白抜き線から先に潰
れる

通常は一〜二か所の
固定位置

色数、曲面部分でのインクの被覆、
手洗い／食器洗い乾燥機に関する注
意書き

窯焼成セラミックデカー
ル

スポットカラーはベクター、
フルカラーは高解像度デー
タ

セラミック顔料は焼成で色味が変わ
る。焼成タイルを依頼する

すっきりしたマークに向く。極細
のヘアラインは途切れることがあ
る

部分ラップも全周ラッ
プも可能

焼成後の目標色、口縁からのクリア
ランス、金属系の要素

昇華転写（ポリマーコー
ト済みブランク）

最終サイズのフルカラーラ
スターデータ、またはベク
ター

CMYK方式。暗い写真はマグカッ
プ上でさらに暗く出る

写真に向く。元データの解像度に
左右される 全周ラップが一般的 画像解像度、面の割り当て、コーティ

ングのお手入れ上の制限

レーザーまたはエッチン
グ刻印 単色ベクター、ベタ塗り インクなし。色調は釉薬または素地

による
スポット径に依存。小さな文字は
コントラストが落ちる

曲面では機械の到達
範囲に制限される

使用する釉薬でのコントラスト、深
さ、最小文字高さ

釉薬に彫刻またはエンボ
スしたメダリオン（手作
りストーンウェア）

簡略化したベクター、太い
形状

釉薬がくぼみに溜ま
る。Pantoneとの一致は不可

低い。小さなカウンター（文字の
内側の空間）や細い線は釉薬で埋
まる

メダリオンの位置は
一か所

簡略化したアートワークの承認、メ
ダリオンのサイズ、個体差

一つの傾向が際立っています。加飾方法が恒久的であるほど、アートワークは単純でなければなりません。耐久性と細部の両方を求めるチームは、たいてい二つのマークを使い分けることに
なります。太いメインロゴはマグカップに、細部まで描いたバージョンはパッケージのインサートに載せます。

FAQ：マグカップ加飾用ロゴアートワークの準備
FAQ：ロゴのPNGまたはJPGを送ってもよいですか？

スポットカラー方式では不可です。アウトライン化したベクターファイル（AI、EPS、PDF、SVG）を送ってください。ラスターのロゴは描き直しが必要になり、修正のやり取りが
一回増えるうえ、マークの形が変わってしまうこともあります。ラスターファイルが使えるのは昇華転写かフルカラーデカールの場合のみで、しかも最終印刷サイズで十分な解像度があるこ



とが条件です。

FAQ：ロゴ入りコーヒーマグカップの注文で、Pantoneの色が完全に一致しないのはなぜですか？

セラミックの加飾では、紙用のインクではなく焼成する無機顔料を使い、釉薬の表面や素地の色によっても色の見え方が変わります。Pantone Coated（コート紙用）の基準を目
標値として使い、重要な色については焼成タイルを依頼し、目視での許容差を書面で取り決めてください。反応釉では、Pantoneに合わせること自体ができません。

FAQ：マグカップのロゴで安全な最小線幅はどれくらいですか？

加飾方法や加飾業者の設備によって変わるため、共通の数値はありません。最小の通常線幅、最小の白抜き線幅、最小の文字高さを書面で確認してください。設計中は、約0.5 pt（およ
そ0.18 mm）が確認の目安となる妥当な下限です。そのうえで、加飾業者の数値を使ってください。

FAQ：ロゴはマグカップのどちらの面に入れるべきですか？

持ち手が右にある場合、右利きの人には左側が見え、周りの人には右側が見えます。目的に応じて選びましょう。ギフトなら飲む人に向け、会議での見え方を重視するなら外側に向けます。
多くのチームは、1つの面にメインロゴを、反対側にサブマークを入れています。プルーフを依頼するときは、必ず持ち手を基準にして選択を明記してください。

FAQ：ロゴを口縁のすぐ近くまで入れてもよいですか？

口縁の下には帯状の余白を残すのが最善です。口縁部の加飾は鉛とカドミウムの溶出について別途評価され、米国のガイダンスではカップとマグカップに最も厳しい措置基準値が適用されま
す。デザインを低めに配置すればそのリスクを避けられ、たいてい見栄えもよくなります。

FAQ：ロゴに金属の金色を加えられますか？

可能ですが、本物の金属を使った加飾はマグカップを電子レンジで使えなくし、お手入れの表示にもその旨を記載しなければなりません。金属調のマグカップを電子レンジ対応と誤表示した
ことで、CPSCのリコールが起きています。電子レンジで使えるマグカップが必要な場合は、代わりに金属を含まない金色系の色を使ってください。

重要ポイント
納期が厳しいとプルーフは流し見されがちです。必要になる前にチェックリストを作っておきましょう。 — 上位ディストリビューターの68.8%が、購入者はより短い納期
を優先していると報告しています (出典)
マグカップは長く使われるため、アートワークの品質は何年も人の目に触れます。 — 87%が、役に立つという理由で販促用ドリンクウェアを手元に置いています (出典)
ロゴは口縁ゾーンに入れない。マグカップには最も厳しい鉛の基準が適用されます。 — カップとマグカップの措置基準値は0.5 µg/mL (出典)
ロゴに金属系のアクセントを使う場合は、「電子レンジ使用不可」の表示が必要です。 — 金属調の装飾を誤表示した約26,400個のマグカップが2023年にリコールされ
ました (出典)
装飾専用品には、底面のアートワークに警告文を組み込む必要があります。 — 必須ラベルの文字は高さ3.2 mm以上 (出典)
ドリンクウェアはブランドグッズの中核カテゴリーであり、加飾業者は詳細な仕様に慣れています。 — 米国の販促品ディストリビューターの売上の10.2%を占め
る、2024年の数値 (出典)

まとめ
ロゴ入りの優れたオリジナルマグカップは、ファイルをマーケティング素材ではなく生産仕様書として扱うことから生まれます。アウトライン化したベクターに名前付きスポットカラーを設
定し、1色版の代替データも添えて送りましょう。焼成セラミックについては色の許容差を書面で定め、実際のテンプレートと明記した持ち手の向きに基づいてロゴを配置します。線幅はミ
リメートルで確認して加飾業者の最小値と照らし合わせ、コンプライアンス関連の情報もアートワーク自体に盛り込んでください。そして、プルーフは本来の姿である契約書として読みます。
アートワークが整い、数量、納期、加飾オプションについて相談したくなったら、まず当社の オリジナルセラミックマグカッププログラム をご覧のうえ、お見積りをご依頼ください。
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