


ロゴ入りキャンバストートバッグ：法人バイヤーのための、生地の重量・印刷方法・使用一回あたりのコストガイド

Details
結論から： ロゴ入りキャンバストートバッグは、受け取った人が使い続けてこそ、単価の高さに見合います。10–12 ozのキャンバス（約340–410 gsm）は、80 gsm
の不織布より四〜五倍重く、刺繍、スクリーン印刷、洗濯への耐性もはるかに優れています。英国環境庁の調査では、使い捨てバッグと同等の気候への影響にするために必要な使用回数は、
綿バッグで131回、不織布ポリプロピレンでは11回とされています。小売、ギフト、長期のブランドプログラムにはキャンバスを、大量に配る1日限りの配布には不織布を選びましょう。

ブランド担当チームの多くが、一つの理由からロゴ入りキャンバストートバッグを発注します。薄い販促バッグにはない品質感を、キャンバスなら伝えられるからです。ところが、段ボール
箱が届いた時点でつまずきます。生地は商品ページの印象より薄く、バッグのサイズは半インチ足りず、綿は一回洗っただけで縮み、刺繍のロゴは、土台の生地が縫い密度を支えきれずにつ
れてしまいます。イベント後にクローゼットへしまい込まれるだけの層にキャンバス価格を払ったのなら、そのプレミアムは何も生んでいません。

購入者から寄せられる不満は具体的です。綿トートをまとめ買いしたあるマーケットプレイスのレビュー投稿者は、こう書いています。 「防縮加工されていません！冷水洗いとタンブル乾燥
を1回しただけで、使えないほど大きく縮みました。」 別の購入者は、16 × 15インチとして販売されていたトートが、平置きで実測すると14.5 × 15.5インチで、「マチで
はありません…単に底が平らなだけです」と報告しています。三人目の購入者は、熱プレスを使う販促のために購入しましたが、バッグが「酢の強いにおいがした」ため、屋外で数日間陰干
ししてからでないと梱包できず、作業が遅れたそうです。こうした失敗は、どれもモックアップでは見えません。バッグを配る当日になって、初めて表面化します。

本ガイドでは、そうした事態を防ぐための判断ポイントを扱います。キャンバスの重量の測り方、生地ごとに適したロゴの印刷方法、使用一回あたりのコストを正直に計算する方法、イベン
トから逆算してリードタイムを計画する方法を解説します。不織布トートのほうが適している場合も、率直にお伝えします。
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キャンバストートとは何を指し、生地の重量はどう測るのですか？
キャンバスは、目の詰まった平織りの綿で、「ダック」の名でも販売されています。より軽い綿トートは、通常、シーチングやムスリンで作られます。同じ繊維を使いながら、織りが粗く薄
い生地です。不織布トートはまったく別の素材です。ポリプロピレン繊維は織られるのではなく、シート状に接着されており、米国の繊維名称規則ではこの繊維は オレフィン[1]と呼ばれ、エ
チレン、プロピレンその他のオレフィン単位を重量比で85%以上含むものと定義されています。購入者にとっての実際の違いは単純です。織られた綿はインクを吸収して縫い目も保持しま
すが、接着されたポリプロピレンはプラスチックの表面で、インクはその上に乗るだけです。

最も混乱しやすいのは、測定の単位です。米国のキャンバスは平方ヤードあたりのオンスで表示され、不織布は平方メートルあたりのグラム（gsm）で表示されます。一oz/yd²は
約33.9 gsmに相当します。一部のメーカーは、一定幅での リニア ヤードあたりのオンス数で表示するため、同じ生地でも数値が変わります。見積もりを比較する前に、各サプライヤー
がどちらの基準を使っているか確認してください。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303


生地（表記どおり） gsmの目安 一般的な風合い ブランド上の一般的な役割
不織布PP、80 gsm 80 (≈2.4 oz/yd²) 軽く、紙のような質感で、折り目がつく イベントや展示会の配布品
薄手の綿／ムスリン、4–5 oz ≈136–170 やわらかく、やや透ける 手芸キット、パーティーの記念品、短期キャンペーン
綿、6 oz ≈203 しなやかで、ほとんどの色で透けない カンファレンス用バッグ、ブックバッグ
キャンバス、8 oz ≈271 しっかりして形が保たれる 小売用バッグ、会員向けギフト
キャンバス、10–12 oz ≈339–407 硬めで、荷物を入れても自立する プレミアムギフト、グッズ、刺繍

上記のgsmの値は単位換算であり、試験結果ではありません。重量の表示を検証可能にするには、試験方法を発注書に明記してください。ASTM D3776は織物の単位面積あたり
の質量を規定しているため、公称重量に加えて、±5%などの許容差を、この方法で測定した値として求めます。

ロゴ入りキャンバストートバッグはどう仕様を決めますか？
綿は工場を出たあとにも状態が変わるため、キャンバスの仕様書には不織布より多くの項目が必要です。縮み、染めムラが出たり、仕上げ加工の薬剤のにおいが残ったりすることがあります。
以下の手順は、問題が起きやすい順に並べています。

生地を選ぶ前に、用途を定める。 誰がバッグを受け取り、何を入れて持ち歩き、どのくらいの頻度で再利用してほしいのかを書き出します。学校向けプログラムのブックバッグ、1.
小売用バッグ、カンファレンスの配布品では、適した重量が三種類に分かれます。
重量・単位・許容差を固定する。 「平方ヤードあたりのオンス」または「gsm」で表記し、ASTM D3776の試験方法を明記したうえで、許容差を設定します。バッグが2.
「写真よりずっと薄い」と不満を述べたレビュー投稿者には、販売者に守らせるべき書面の重量規定がありませんでした。
防縮加工済みの生地と、縮み率の上限を求める。 家庭洗濯後の寸法変化をAATCC TM135に準拠して試験し、縦横それぞれの最大変化率を示すよう依頼します。サプラ3.
イヤーが防縮加工できない場合は、取扱表示に「部分拭き洗いのみ」と記載し、アートワークもある程度の縮みを見込んで設計します。
仕上がりサイズを、平置き時と荷物を入れた時の両方で指定する。 幅、高さ、マチの奥行きを別々に記載し、マチが縫い付けたパネルか角底かを明記します。「平底」のバッグは、4.
同じ底面サイズでも本物のマチがあるものよりはるかに収納力が劣ります。
持ち手の構造を指定する。 持ち手が本体と接する部分にはボックスX縫いを依頼し、手に持つバッグか肩に掛けるバッグかを明記します。持ち手の長さによって肩に掛けられるか5.
どうかが決まり、肩掛けで持ち歩かれてこそ、ロゴが人目に触れ続けます。
染色キャンバスには、色堅ろう度の基準を加える。 染色またはプリントしたバッグには、摩擦堅ろう度（色落ち）の結果をAATCC TM8に、洗濯堅ろう度の結果6.
をAATCC TM61に準拠して提出してもらいます。ナチュラルのキャンバスには濃い色の斑点が織り込まれていることが多く、1色のロゴの細い線が途切れて見えることが
あります。
におい対策と梱包を確認する。 梱包前にバッグを陰干しし、防湿対策をして密封するよう依頼します。湿ったまま出荷された綿は、コンテナ内でカビが生えることがあります。7.
誰向けのバッグかを確認する。 このトートが12以下の子ども向けに設計または販売されている場合（学校のブックバッグではよくあることです）、 消費者製品安全性改善法[2]8.

https://www.cpsc.gov/Regulations-Laws--Standards/Statutes/The-Consumer-Product-Safety-Improvement-Act


の対象となり、鉛とフタル酸エステルの制限、第三者機関による試験、トラッキングラベルが義務付けられます。

綿そのものに問題がなくても、加飾に使う素材がコンプライアンス上のリスクを生むことがあります。2024年、カリフォルニア州司法長官は、プロポジション65に基づく通知を、
DEHPへの曝露を主張する「Patriotic Reusable Tote」[3]に対して記録しました。DEHPはフタル酸エステル系の可塑剤です。プラスチゾルインク、熱転写ビニール、
コーティング加工の付属品は、フタル酸エステルが布製バッグに入り込む典型的な経路です。カリフォルニア州で販売または配布するバッグについては、これらの部材のロット別試験報告書
を請求してください。

キャンバスと綿にはどのロゴ印刷方法が合いますか？
綿はインクを繊維の中に吸収するため、キャンバスへのプリントはやわらかな質感になり、剥がれ落ちるのではなく少しずつ擦れて馴染んでいきます。これが、キャンバスのほうが不織布よ
り写真映りがよく、経年変化もきれいな主な技術的理由です。不織布では、インクが熱に弱いプラスチックの表面に乗るだけで、バッグが溶けないよう硬化温度を低く抑える必要があります。

方法 向いている用途 生地の目安 注意点
スクリーン印刷（水性
またはプラスチゾル）

一〜四色のスポットカラー、太くはっ
きりしたマーク、大ロット

どの重量でも可。ナチュラルのキャンバスでは水性
インクが最もやわらかい仕上がり

色ごとの版の段取りが必要。凹凸や斑点のあるキャンバスでは細い線
が不向き

刺繍 プレミアムギフト、小さなマーク、
小売向けグッズ

厚手のキャンバスなら、高密度の縫いでもつれにく
い

デジタイジングと試し縫いの承認で工程が増える。広い面の埋め縫い
は重くなる

熱転写／DTF フルカラー、グラデーション、小ロッ
ト

表面が滑らかな中厚〜厚手の綿が、最も均一に密着
する

光沢のある手触り。転写フィルムの化学成分に注意（上記のプロポジ
ション65を参照）

ダイレクト・トゥ・ガー
メント（DTG）

淡色キャンバスへの写真調のデザイ
ン 前処理が必要。ナチュラルや白地で最も発色が良い 白の下刷りがないと、濃色に染めたキャンバスでは発色がくすむ

昇華転写 不向き 昇華転写用の染料はポリエステルに定着し、綿には
定着しない

綿のトートバッグで誤って記載されていることが多い。届いた時点で
「昇華転写の夢が消えた」と語る購入者もいる

コントラストも、よくあるもう一つの失敗です。濃色のカスタムトートを購入したある人は、ロゴが「思っていたほど目立たなかった」と述べ、生産前にデザイナーが指摘してくれていれば
よかったと語っています。ネイビー、黒、フォレストグリーンのキャンバスには、白の下刷りか不透明インクを依頼し、画面上のモックアップではなく実物の刷り見本で承認してください。

使用一回あたりのコストはどう計算しますか？
キャンバストートと不織布トートを比べるとき、単価は適切な指標ではありません。重要なのは使用一回あたりのコストです。つまり、着荷ベースの単価（セットアップ費、加飾費、運賃を
含む）を、受け取った人が現実的に人前で持ち歩く回数で割った値です。持ち歩かれるたびに、ブランドにとって一回のインプレッションになります。

https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-03819


ここでは、見積もりではなく仮の指数値を使った計算例を示します。不織布トートが1単位、キャンバストートが4単位かかるとします。不織布バッグが二回、キャンバスバッグが30回持
ち歩かれる場合、使用一回あたりのコストは、不織布が0.5、キャンバスが約0.13となり、キャンバスの明確な勝ちです。キャンバスバッグが三回しか持ち歩かれなければ、使用一回あ
たりのコストは1.33となり、不織布に負けます。プレミアムが報われるのは、実際の再利用回数が価格の倍率を上回るときだけです。

環境面の計算も同じ考え方です。英国環境庁の キャリーバッグのライフサイクルアセスメント[4] では、綿バッグが従来の使い捨てバッグと同等の地球温暖化係数になるまでには131回の
使用が必要で、不織布ポリプロピレンでは11回の使用で済むと推定されています。 ガーディアン紙によるトートバッグ過剰生産の報道（2024）[5] は、配布用トートの多くについて、
必要とされる数十〜数千回の使用に達することは「数学的に見て、不可能とは言わないまでも、起こりそうにない」と論じています。すでに引き出しいっぱいのバッグを持っている人々に数
千個を配るキャンバスのプログラムは、ブランド面でも持続可能性の面でも不合格です。

品質の低い配布品も、この問題を免れません。 Fast Companyによるカンファレンス配布品への批判記事[6] は、そうしたバッグの多くが「特に丈夫でも、よく設計されてもいな
いため、食料品の買い物に持っていくにはあまり役に立たない」と指摘しています。キャンバスが価格に見合うのは、次の条件のうち少なくとも三つが当てはまる場合です。

受け取るのは、不特定多数の通行人ではなく、顧客、会員、従業員、寄付者など、特定の比較的小さな層である。
食料品、本、ノートパソコン、ジムなど日常の用途があり、その用途に合った持ち手の長さである。
単なる広告ではなく、人が自分から持ち歩きたくなるデザインである。控えめなマークのほうが、大きなロゴより再利用されやすい。
無作為に配るのではなく、購入に付けて、またはセットにして提供されている。
プログラムが数か月から数年続き、一貫したバッグで時間をかけて認知を築ける。

動く金額は決して小さくありません。 PPAIの販売額推計[7]によると、米国の販促品ディストリビューターの売上高は$27.1十億に達し（2025年）、うち持続可能な製品が
約$3.8十億、つまり14%を占めています。バッグはその予算の一部を奪い合っており、バイヤーには出荷数にとどまらない成果の提示がますます求められています。

キャンバス・綿・不織布の比較

項目 厚手のキャンバス（10–12 oz） 薄手の綿（4–6 oz） 不織布PP（80 gsm）
重量の目安 ≈339–407 gsm ≈136–203 gsm 80 gsm
環境面の損益分岐点
（英国環境庁） 131回の使用（綿） 131回の使用（綿） 11回の使用

ロゴの印刷方法 スクリーン印刷、刺繍、DTF、DTG スクリーン印刷、DTF、軽めの刺繍 低い硬化温度でのスクリーン印刷、熱転写。昇華転写は
不可

https://www.gov.uk/government/publications/life-cycle-assessment-of-supermarket-carrierbags-a-review-of-the-bags-available-in-2006
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/jul/30/reusable-tote-bags
https://www.fastcompany.com/90260185/its-time-to-stop-spending-billions-on-cheap-conference-swag
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/


項目 厚手のキャンバス（10–12 oz） 薄手の綿（4–6 oz） 不織布PP（80 gsm）

洗濯 防縮加工済みなら洗濯可能 防縮加工がなければ縮む。部分拭き洗いのみとするこ
とが多い 部分拭き洗い、自然乾燥、アイロン不可

印象価値 高い。長く使い続けるバッグとして手元に残りやすい 中程度。手芸やちょっとした配りもの向け 実用本位の配布品

主な失敗リスク 再利用が少ないのにプレミアム価格を払ってしまう 薄くて透ける生地、縮み 持ち手の破れ、インクのこすれ落ち、イベント後はほと
んど再利用されない

最適なプログラム 小売、ギフト、グッズ、ロイヤルティプログラム キット、学校向けプログラム、短期キャンペーン 展示会、フェスティバル、大量のサンプリング配布

配布先が多数で匿名性が高く、バッグがその日だけ必要なのであれば、不織布が合理的な選択です。ただし、その日を乗り切れる作りであることが条件です。その用途については、 イベント
当日に耐えるよう縫製された、カスタム不織布トートバッグをご覧ください。販促プログラム向けの生地仕様、構造、検査、調達ルートを詳しく解説しています。

繊維や再生素材に関する表示は、どちらの素材でも注意が必要です。FTCグリーンガイドでは、製品全体が再生素材でない限り、「再生コットン」という表示には重量比率による限定が必
要とされており、これは 16 CFR 260.13[8]に定められています。限定のない「リサイクル可能」という表示には、大多数の消費者がリサイクルを利用できることが必要で、これ
は 16 CFR 260.12[9]に基づきます。当社の製品ページでは、不織布、カリフォルニア州、輸入品に関する表示を扱っています。

キャンバス製品のリードタイムはどう計画すればよいですか？
キャンバスは生地が通る工程が多く、各工程で再承認が必要になることもあるため、不織布よりスケジュールが長くなります。納品希望日から逆算して以下の工程を順にたどり、各工程の所
要期間をサプライヤーに書面で約束してもらいましょう。

生地の調達と染色。 在庫色が最も早く進みます。特注の染色合わせや防縮加工には時間がかかり、ラボディップ（色合わせ用の染色見本）も必要になります。1.
アートワークの準備。 スポットカラー用の版、刺繍用のデジタイジング、DTFやDTG用のカラーマネジメント済みデータなどです。2.
実物サンプルまたは刷り見本。 実際の生地で、重量、サイズ、持ち手の縫い、ロゴのコントラスト、においを確認します。生地の重量やサイズを変更すると、通常は新しいサンプ3.
ルが必要になります。
本生産の縫製と加飾。 刺繍はスクリーン印刷より時間がかかるため、大量注文ではその処理能力を見込んで計画します。4.
検査、梱包、輸送。 綿を陰干しし、乾いた状態で梱包して出荷するまでの時間を見込みます。一度の遅れでイベントに間に合わなくならないよう、余裕を持たせてください。5.

リードタイムや最小注文数量は、生地の重量、色、加飾方法、数量によって変わるため、単一の数値は公開していません。イベント日、数量、アートワークをお知らせいただければ、書面の
スケジュールを作成します。不織布プログラムで、サンプル確認と検査がイベント日程をどう守るかについては、次のページをご覧ください： カスタム不織布トートバッグのページ.

https://jp.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html
https://jp.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.13
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.12
https://jp.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html


FAQ
FAQ：キャンバストートにロゴを昇華転写できますか？

いいえ。昇華転写用の染料はポリエステルに定着し、綿には定着しません。そのため、100%綿のキャンバスには、スクリーン印刷、刺繍、DTF、DTG、熱転写のいずれかが必要で
す。不織布ポリプロピレンも昇華転写はできません。綿のトートバッグで昇華転写が可能と記載された商品があれば、注文前に繊維組成を書面で確認してください。

FAQ：カスタムキャンバストートは洗うと縮みますか？

未洗いの綿は、温水洗いやタンブル乾燥で目に見えて縮むことがあり、一回洗っただけで使えなくなったという購入者の声もあります。防縮加工済みの生地を指定し、寸法変化の上限
をAATCC TM135に準拠して試験するか、バッグに「部分拭き洗い、自然乾燥」と表示して、ロゴのサイズを決める際に縮みを見込んでください。

FAQ：刺繍ロゴにはどのキャンバス重量が最適ですか？

約10 oz以上の厚手のキャンバスなら、高密度の縫いでもつれずに支えられます。4–6 ozの綿では、ロゴを小さくするか、目の粗い埋め縫い、スタビライザーを使い、本生産の前に
試し縫いを承認してください。

FAQ：キャンバストートは不織布トートより持続可能ですか？

再利用の回数がはるかに多い場合に限ります。英国環境庁の評価では、綿の損益分岐点は131回の使用で、不織布ポリプロピレンの11回の使用と比べて大きな差があります。実際に再利
用してくれる、より限られた層にキャンバスを渡すほうが、大量にばらまくよりも筋が通っています。

FAQ：カスタム綿トートバッグには繊維組成の表示ラベルが必要ですか？
FTCの繊維製品・羊毛製品法に関するガイドは、 トートバッグを対象外の製品の一つとして[10] 挙げており、繊維組成の義務表示は不要です。ただし、「100%綿」や「再生コットン」
など、任意で行う繊維に関する表示は、正確でなければなりません。

FAQ：カスタム布製トートの費用はいくらで、最小注文数量はどのくらいですか？

価格は、生地の重量、染色の色、加飾方法、印刷の色数や縫い目の数、数量、運賃によって変わるため、単一の数字を示すと誤解を招きます。数量、アートワーク、納品希望日をお知らせい
ただければ、書面の見積もりとスケジュールをお送りします。

重要ポイント
キャンバスが不織布に勝つのは、実際に再利用されるときだけ。 — 気候への影響の損益分岐点は、綿が131回の使用、不織布PPが11回の使用 (出典)
大量配布では、正当化できるほどの再利用はまず達成されない。 — 多くのトートバッグで、「数十〜数千回」という使用回数の再利用目標は見込みが薄いとされている
（2024） (出典)
バッグの予算は、規模が大きく成果重視のチャネルの中で競合する。 — 米国の販促品売上は$27.1B in、2025, 14%、持続可能な製品由来 (出典)
子ども向けトートには、連邦の試験義務がある。 — CPSIAは、12以下の子ども向けに設計された製品に適用される (出典)
加飾に使う化学物質が、プロポジション65の曝露問題を招くことがある。 — 2024年の通知で、再利用可能なトートバッグにDEHPが含まれると主張された (出典)
再生コットンの表示には、比率の明記が必要。 — 製品全体が再生素材でない限り、16 CFR 260.13は重量比率による限定を求めている (出典)

まとめ：受け取る人が持ち歩くバッグを選ぼう
キャンバスが自動的に上位の選択肢というわけではなく、不織布が自動的に安価な選択肢というわけでもありません。適したトートとは、届ける相手にとって、実際の使用一回あたりのコス
トが最も低いものです。バッグを再利用してくれる限られた層には、重量、縮み、持ち手の縫い、色堅ろう度を仕様に書き込んだうえで、キャンバスにお金をかけましょう。その日だけバッ
グが必要な大勢の人には、しっかり作られた不織布トートを選び、浮いた費用を別のところに使いましょう。対象者、数量、日程をお知らせいただければ、最適な素材、印刷方法、スケジュー
ルをご提案します。まずは、イベント向けの カスタム不織布トートバッグ からご検討ください。

https://permanent.fdlp.gov/websites/www.ftc.gov/bcp/conline/pubs/buspubs/thread.pdf
https://www.gov.uk/government/publications/life-cycle-assessment-of-supermarket-carrierbags-a-review-of-the-bags-available-in-2006
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/jul/30/reusable-tote-bags
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.cpsc.gov/Regulations-Laws--Standards/Statutes/The-Consumer-Product-Safety-Improvement-Act
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2024-03819
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.13
https://jp.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-non-woven-tote-bags.html
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