


名刺デザイン例：業種別のプロ仕様レイアウト（と避けたい失敗）

Details
結論から： プロの現場で最もよく参考にされる名刺デザイン例には、三つの共通点があります。焦点となる要素が一つだけはっきりしていること、三段階の厳格な文字階層と十分な余白があ
ること、そして業界のトーンに合った仕上げを選んでいることです。法律・金融では控えめに、クリエイティブ職では質感を生かし、職人系の職種ではコントラストが高く丈夫に仕上げます。
よくある名刺の失敗は、連絡先の詰め込み、校正承認をすり抜けた誤字、裁断位置のずれ、コントラスト不足の文字、そして目的のない装飾です。

多くの名刺が打ち合わせの終わるころには忘れられてしまう理由
ほとんどの名刺は、印刷所で失敗するわけではありません。失敗するのは数日後、誰かが上着のポケットを空にしながら、あなたの名刺を残すか捨てるかを決めるときです。ビクトリア大学
で起業とマーケティングを教えるJ. Brock Smith教授は、名刺の主な目的は情報の交換ではなく、 「二度目の印象」[1]を残すことだと述べています。この二度目の確認はあなたの
不在の場で行われるため、名刺そのものが自分を説明できなければなりません。

同じ失敗が繰り返されています。100枚を超える名刺を制作してきたデザイナーが、クライアントからのよくある要望を挙げています。上位に来るのは、長い箇条書きを標準サイズの名刺
に収めたいという要望と、 誤字が残ったままの[2]最終校正を承認してしまうことです。製造面では、ある小規模事業主の初回注文が デザインと比べて中心がずれた状態で[3]届き、無料の再
印刷はさらにひどい出来でした。名刺の印刷枚数自体も減っています。最大手のオンライン印刷グループは、名刺の売上が約6%減少したと、その FY2025年次報告書[4]で報告してい
ます。流通する名刺が減るなか、見劣りする一枚が挽回できる余地はさらに小さくなります。

このガイドは、業種別にまとめたプロ仕様の名刺デザイン例のギャラリーです。各例では、機能しているレイアウト、階層、仕上げの選び方、チームが取り入れられるポイント、そして避け
たい失敗を取り上げます。すでに発注の準備を進めているなら、当社の カスタム名刺 ページで、サイズ規格、紙面、デザインデータの承認、製造計画を解説していますので、この記事では
デザイン上の判断に絞ります。
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「プロフェッショナル」な名刺デザイン例とは？
プロフェッショナルな名刺は、特定の相手に向けて一つの役割を果たし、載せた要素がその役割の邪魔をしません。保守的である必要はありません。裁ち落としのイラストを使ったタトゥー
スタジオの名刺は、電話番号を四つ並べた銀行窓口の名刺よりもプロらしいことがあります。スタジオの名刺は何のためのものかがはっきりしているからです。この記事では、すべての例を
四つのテストで評価しています。

焦点テスト： 腕を伸ばした距離で二秒間見たとき、最初に目に入る要素がちょうど一つだけであること。たいていは名前かブランドマークです。
階層テスト： 情報が三つのレベルに分かれていること。アイデンティティ（誰か）、提案または役割（なぜ連絡するか）、連絡先（どうやって連絡するか）です。各レベルにそれ
ぞれ異なる視覚的な重みを持たせます。
適合テスト： 色、書体、紙面の質感が業界に期待されるトーンを担い、名刺が差し出す本人の印象と矛盾しないこと。
一貫性テスト： 名刺が、ウェブサイトやメール署名、隣に立つ同僚と同じ会社のものに見えること。

退屈な名刺とミニマルな名刺は同じではありません。退屈な名刺は階層テストには合格しても、適合テストで不合格になります。初期設定のテンプレートに初期設定の書体を使っただけで、
どの業界のどの会社のものでもおかしくありません。ミニマルな名刺は、余白、太さ、素材を意図して選んでおり、その抑制自体が印象に残ります。



チームが参考にできる名刺デザイン例（業種別）
以下の例は、四つのテストに安定して合格している名刺から導いた複合パターンで、特定のブランドを写したものではありません。名刺のレイアウトは役割で決まるため、それぞれ最初に名
刺の主な役割を示します。

1. 法律・会計・財務アドバイザリー：静かな権威の名刺

役割： 信頼性を示し、適切な担当者に連絡しやすくすること。 レイアウト： 名前は左揃えで、外側の余白を広く取ります。資格は名前の下に一行で並べ、事務所名はそれより小さく、低い
位置に置きます。裏面は事務所のメインカラーのベタ面に、小さな幾何学マークを入れます。 仕上げの考え方： コーティングなし、またはソフトマットの紙面はペンが乗りやすく、アドバ
イザーが裏面に直通番号や面談の日時を書き添えるときに役立ちます。 取り入れたい点： 資格の行。一列の資格表記は、長い自己主張の文章よりも説得力があります。 避けたい点： 事務
所、携帯、FAX、アシスタントの番号を並べること。実際に応答できる連絡手段を一つに絞りましょう。

2. コンサルティングおよびB2Bサービス：ワンプロミス型の名刺

役割： どんな課題を解決する人なのかを相手に覚えてもらうこと。 レイアウト： 表面には、名前、役職、そして六〜十語の成果を示す一文を載せ、二番目に太い要素として配置します。裏
面に載せるサービス分野は三つまでとし、箇条書きや区切り線ではなく余白で区切ります。 取り入れたい点： 能力（「財務ソリューション」）ではなく、結果として書かれた成果の一文
（「月次決算の所要時間を短縮」）。 避けたい点： キャッチコピー、サービス一覧、ミッションステートメントが二番手の座を奪い合う、スローガン競争。

3. 不動産：地域の専門家の名刺

役割： 顔と地域を結びつけること。 レイアウト： 明るく撮影した小さめの人物写真を、一定のトリミングで名前の横に置き、不動産会社のマークは控えめにします。裏面は物件情報への入
口を一つだけ示し、短いウェブアドレス、または行き先を明記したQRコードのどちらかにします。 取り入れたい点： 名刺面の約五分の一を占める人物写真。半分ではありません。 避け
たい点： 不動産で最もよくある失敗。大きすぎる顔写真、会社ロゴ、免許情報、スローガンがすべて同じ重みを主張し、何も最初に読まれなくなります。

4. 職人系・住宅サービス：冷蔵庫に貼る名刺

役割： 配管が破裂した数か月後にも、見つけてもらえること。 レイアウト： サービスの種類と電話番号を最も大きな二つの要素とし、明色地に暗色、または暗色地に明色のハイコントラス
トにします。裏面には短いサービスのチェックリストと、書き込める「次回サービス」欄を設けます。 仕上げの考え方： こうした名刺は冷蔵庫や工具箱、グローブボックスに入るため、紙
面は擦れや指紋汚れに強い必要があります。少なくとも1面は書き込める状態にしておきましょう。 取り入れたい点： 切迫した状況の読み手が離れた場所から見ることを想定し、優雅さよ
り読みやすさを優先すること。 避けたい点： 細い筆記体の書体や、キッチンの照明の下で見えなくなる淡いブランドカラー。



5. 写真家・イラストレーター・デザイナー：ミニポートフォリオ名刺

役割： 作品を説明するのではなく、見せること。 レイアウト： 表面は名前と連絡手段を一つだけ載せたミニマルな構成にし、裏面は裁ち落としの画像にします。裏面を変えるのは、このカ
テゴリーで最も効果的な手法です。あるアーティストはカードごとに違う作品を裏面に印刷し、好きなものを選んでもらうことで、名刺交換が ちょっとしたポートフォリオの会話になりまし
た[5]. 取り入れたい点： 裏面を一つのセットとして選び、色温度を揃えることで、一つの作品集として見えるようにします。 避けたい点： 低解像度の書き出しデータや、画面で見たとき
よりも印刷で濁って見える暗い画像の多用。

6. テック・スタートアップ：プロダクト優先の名刺

役割： デモ、カレンダーのリンク、待機リストへ相手を導くこと。 レイアウト： 縦向きにすると、横向きの名刺の束の中で際立ちます。大胆なカラーブロックでブランドを表現し、QR
コードの横に、行き先を正確に示す短い文言を添えます。 取り入れたい点： 自分で管理でき、更新できるページをQRコードのリンク先にします。そうすれば担当が変わっても連絡先は正
確なままです。 避けたい点： ラベルのないコードや、コードしかない裏面。何が得られるか分からないまま読み取る人はめったにいません。

7. 医療・ウェルネス・ホスピタリティ：落ち着きと感覚に訴える名刺

役割： 安心感を与える（クリニック）、または体験を想起させる（レストラン、スパ、ブティックホテル）こと。 レイアウト： クリニックでは、連絡先の文字を大きくし、裏面を診察予約
のメモ欄にすると、高齢の患者や介助者にも役立ちます。ホスピタリティ系の名刺は、店舗のカラーパレットと、内装に呼応する質感のある、または色付きの用紙を軸にします。レビューは
一貫して、上質な用紙と 箔や部分ツヤ出し加工[6] などのアクセントを、人が実際に気づく特徴として挙げています。 取り入れたい点： ブランドストーリーに結びついた、質感のあるアク
セントを一つだけ。 避けたい点： 小さな名刺に複数の効果を重ねること。上質というより、ごちゃついた印象になります。

名刺を印象に残らなくする失敗例
以下の失敗はいずれも、先に示した四つのテストのどれかに反しています。多くは、印刷に回す前のデザイン段階で防げます。
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詰め込みすぎの名刺（階層テストに失敗）。 デザイナーは、標準サイズの名刺に長い箇条書きを入れたいという要望を、最も多いクライアントの依頼として挙げています [2]。1.
対策：サービス内容は裏面か、QRコードのリンク先ページに移します。連絡手段は種類ごとに一つに絞り、電話一つ、メール一つ、ウェブアドレス一つにします。
承認済みの誤字（一貫性テストに失敗）。 クライアントが承認した校正に誤字が残っているのは、自ら招く失敗です [2]。対策：プロジェクト外の人に、すべての電話番号とメー2.
ルアドレスを一桁ずつ声に出して校正を読み上げてもらいます。当社の 製品ページ では、デザインデータの承認の流れを説明しています。
ずれる裁断（焦点テストに失敗）。 枠線やセンター配置のレイアウトは、わずかな裁断のばらつきも目立たせます。先に挙げた中心がずれた注文がまさにその例です [3]。対策：3.
端に近い細い枠線は避け、余白を十分に取った非対称のレイアウトを選んで、小さなずれを目立たなくします。
存在感の薄い名刺（適合テストに失敗）。 白地に薄いグレーの文字や、パステル地にパステルの文字は、バックライト付きの画面では洗練されて見えますが、紙の上では見えなく4.
なります。対策：配色を承認する前に、テスト用の紙を印刷して通常のオフィス照明の下で読んでみましょう。
薄っぺらな名刺（適合テストに失敗）。 期待値は変わりました。独立系レビュアーによると、いまや エントリークラスの名刺でも16ポイントの用紙を使っており[7]、薄い名刺5.
は手抜きに見えます。対策：厚みもブランドトーンの一部として扱い、後回しにしないでください。
奇をてらった名刺（役割を果たせず失敗）。 財布の中で曲がる型抜きの角、誰も切り取りたがらないミシン目入りのタブ、名刺入れに収まらない形は、一度は注目を集めてもその6.
後は失われます。対策：特殊加工はすべて名刺の役割に応えるものにして、役割と競い合わないようにします。
退屈な名刺（適合テストと一貫性テストに失敗）。 手を加えていないテンプレートと標準の書体では、受け取った人にあなたのことが何も伝わりません。対策：余白、書体の太さ、7.
規律をもって使うブランドカラー一色の、三点を変えましょう。
期限切れの名刺（信頼に失敗）。 古い肩書、電話番号、住所は、相手を間違った場所に導きます。対策：変更の多い情報は更新可能なリンクの先に置き、チームのデータを四半期8.
ごとに見直す予定を組みましょう。

これらの例をチームの名刺システムに落とし込む方法
優れた名刺が一枚あるのは、デザインの練習にすぎません。一貫した名刺を五十枚揃えたチームが持っているのはシステムであり、多くのビジネスチームが苦戦するのはそこです。次の手順
で、上のギャラリーを繰り返し使える標準に変えられます。

名刺の役割を一つに決める。 「初回相談の予約を取る」「ポートフォリオを見せる」「緊急時に見つけてもらう」のように、一文で書きます。以降のあらゆる判断は、その一文に1.
照らして確認します。
すべての項目を三つのレベルに分ける。 アイデンティティはレベル1、役割または提案はレベル2、連絡先はレベル3です。どのレベルにも当てはまらないものは、裏面またはリ2.
ンク先のページに移します。
マスターテンプレートを固定し、変えるのは項目だけにする。 位置、文字サイズ、色を固定します。人ごとに変わるのは、名前、肩書、電話番号、メールアドレスだけです。そう3.
すれば二十人の営業チームでも、少しずつ違う二十種類の名刺が生まれずに済みます。
表面と裏面に別々の役割を与える。 表面で身元を示し、裏面で役割を果たします（ポートフォリオ、サービス内容、予約方法、次回予約の記入欄）。両面が同じ内容なら、1面は4.
無駄になります。
最も長い実データで負荷テストをする。 社内で最も長い名前、最も長い肩書、最も長いメールアドレスを組んでみます。レイアウトが崩れるなら、直すのは本人の肩書ではなくテ5.
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ンプレートです。
海外チーム向けに地域別のバリエーションを計画する。 名刺の標準サイズ規格は、北米、欧州、そして ISO ID-1カードサイズ規格[8]の間で異なります。余白に余裕のある6.
レイアウトなら、どの規格にも作り直しなしで対応できます。サイズ規格、紙面、裏面の選択については、当社の カスタム名刺 ページで解説しています。
見直しの周期を決める。 昇進、新規採用、オフィス移転といった人事上の出来事に増刷を結びつけ、期限切れの名刺が顧客の手に渡らないようにします。7.

印象に残る名刺と忘れられる名刺：比較

要素 印象に残るプロの名刺 忘れられる名刺 不合格になるテスト
焦点となる要素 二秒で最初に読める要素が一つある ロゴ、写真、スローガンが同等に競合している 焦点
情報量 順位付けした三つのレベル、種類ごとに連絡手段は一つ 箇条書き、複数の電話番号、FAX 階層
裏面 役割を果たす：ポートフォリオ、サービス内容、予約方法 白紙、または表面の繰り返し 役割
書体 太さは二種類、書体ファミリーは一つで、オフィス照明の下でも読める 細い筆記体、またはコントラストの低いパステル 適合
仕上げ ブランドストーリーに結びついた質感のアクセントを一つ 複数の効果の重ね使い、または薄っぺらな用紙 適合
QR／デジタルリンク ラベル付きで、更新可能なページへ誘導 ラベルなしで、リンク切れまたは汎用ページへ誘導 信頼
チームの統一感 固定したマスターテンプレート、変更できるのは項目のみ 各自が自分のファイルを編集 一貫性

業種 名刺の役割 取り入れたいレイアウト 最もよくある失敗
法律／金融 信頼性を示す 資格を一行にまとめ、余白を広く取る 連絡手段が多すぎる
コンサルティング／B2B 解決した課題を覚えてもらう レベル2の成果の一文 競合し合うスローガン
不動産 顔と地域を結びつける 小さく統一した人物写真 大きすぎる顔写真で散らかる
職人系 緊急時に見つけてもらう 巨大な電話番号、書き込める裏面 淡く細い文字
クリエイティブ 作品を見せる 厳選した裏面バリエーション 濁った低解像度の画像
テック／スタートアップ デモや登録へ導く 縦向きレイアウト、ラベル付きQR ラベルなしのコード
医療／ホスピタリティ 安心感を与える、または体験を想起させる 大きめの文字、または感覚に訴えるアクセントを一つ 効果の過剰

よくある質問
よくある質問：名刺をありきたりではなくプロらしく見せるものは何ですか？
テンプレートが代わりに決めてはくれない、意図的な選択です。焦点となる要素を一つに絞ること、三段階の階層、そして業界に合った書体・色・紙面です。ありきたりな名刺は階層こそ整っ
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ていても、トーンを既定のテンプレートから借りているため、どの会社のものでもおかしくありません。

よくある質問：プロの名刺にはどのくらいの情報を載せるべきですか？
名前、役割または提案、種類ごとに一つの連絡手段（電話一つ、メール一つ、ウェブアドレス一つ）、そしてブランドマークです。サービス一覧、事業所の所在地、SNSのアカウント名は、
裏面かリンク先ページに回します。デザイナーは、情報の詰め込みすぎを、断ることが最も多いクライアントの依頼として挙げています。

よくある質問：ミニマルなデザインと退屈な名刺は同じですか？

いいえ。ミニマルな名刺は意図して要素を減らし、残した要素を余白、太さ、素材で際立たせます。退屈な名刺は、意図して減らしたものが何もなく、視点を一切加えていません。抑制は自
信として伝わり、既定のテンプレートは無関心として伝わります。

よくある質問：QRコードは名刺でプロらしく見えますか？

はい。ラベルが付いていて、予約ページ、ポートフォリオ、連絡先プロフィールなど、役に立つ最新の行き先につながっているなら問題ありません。ラベルがない場合、裏面全体を占めてい
る場合、汎用的なトップページにつながっている場合は、雑な印象になります。

よくある質問：チーム全員が同じ名刺を持つべきですか？

レイアウト、書体、色は同一にします。変えてよいのは個人の項目だけです。部署カラーや役割別の裏面のように、管理された変数を加えるチームもありますが、その変数は各自が決めるの
ではなく、マスターテンプレートで定義しておくべきです。

よくある質問：特殊な形や加工は価値がありますか？

名刺の役割に役立つ場合に限ります。ブランドと響き合う質感のアクセントを一つ加えれば印象に残ります。壊れやすい型抜き、ミシン目、効果の重ね使いは、一度注目を集めても、やがて
煩わしくなりがちです。具体的な案件の仕上げの選択肢と料金については、 ご依頼内容をお送りください 。お見積りをお出しします。

重要ポイント
名刺の本当のテストは、あなたがその場にいないときに行われる、二度目の確認です。 毎年、数十億枚もの名刺が今も配られています(出典)
情報の詰め込みすぎと、承認済みの誤字が、デザイナーが挙げる避けられる失敗の上位です。 このリストは、デザインされた100+枚の名刺に基づいています(出典)
印刷される名刺は減っているため、一枚一枚が存在価値を示さなければなりません。 最大手のオンライン印刷グループは、名刺の売上が約6%減少したと、FY2025の報告
で明らかにしています(出典)
薄っぺらな用紙は、いまや格下げのしるしに見えます。 レビューによると、エントリークラスの名刺でも16ポイントの用紙が使われています(出典)
裏面を変えると、クリエイターの名刺がポートフォリオになります。 あるアーティストは、一回の注文で、名刺の裏面ごとに異なる作品1点を印刷しました(出典)
グローバルチームは、地域ごとの規格に耐えられる余白を設計すべきです。 一般的なカード規格は少なくとも3つあります。北米、欧州、ISO ID-1です(出典)

結論：見た目ではなく、考え方を借りよう
どの業界でも、最も優れたプロの名刺デザイン例は同じ手順から生まれています。名刺の役割を一つに決め、情報に優先順位を付け、裏面に目的を与え、トーンを飾るのではなく裏付ける仕
上げを選ぶことです。他社の見た目を真似れば、見栄えのよい名刺はできます。手順を真似れば、自社のブランドに合った名刺ができます。チームにとっての強みは、その考え方をマスター
テンプレートに固定し、全員が同じ明快な「二度目の印象」を渡せるようにすることにあります。

レイアウトが四つのテストに合格したら、残る判断はサイズ規格、紙面、校正、製造です。これらを順を追って解説しているのが当社の カスタム名刺 ページです。ここからご依頼内容を送
り、チームの部数や仕上げに応じたお見積りを依頼することもできます。

脚注
The Globe and Mail、オピニオン記事「名刺がなければ、私たちは人生の大切な記録を失う」。ビクトリア大学のJ. Brock Smith氏の発言を引1.
用。2025-07-05公開。 theglobeandmail.com ↩
Reddit r/carddesign、「クライアントからの苦情トップ10（名刺を100枚超デザインした経験から）」、2025-12-11投稿。 reddit.com2.
↩

https://jp.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html
https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.wereview.com/best-business-cards-11815277
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards
https://papersizes.guide/cards/
https://jp.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-business-cards.html
https://www.theglobeandmail.com/opinion/article-without-business-cards-we-lose-an-important-record-of-our-lives/
https://www.reddit.com/r/carddesign/comments/1pk61c1/my_top_10_client_complaints_after_designing_100/


Reddit r/canva、「注文した名刺」、中心がずれた印刷と、さらに出来の悪い再印刷についてのユーザー報告、2024-10-17投稿。 reddit.com ↩3.
StockTitan、大手オンライン印刷グループのFY2025のForm 10-K年次報告書の要約（名刺の売上減は約6%）。 stocktitan.net ↩4.
Reddit r/artbusiness、「名刺の注文（と再注文）」、裏面を変えた名刺についてのアーティストの議論、2024-03投稿。 reddit.com ↩5.
Fit Small Business、名刺の印刷オプションと仕上げに関する独立系レビュー、2024-10-10公開、2025-07-16更新。6.
fitsmallbusiness.com ↩
WeReview、「ベスト名刺」、独立系レビュー、2026-04-08更新。 wereview.com ↩7.
Paper Sizes Guide、ISO 7810 ID-1、北米・欧州の名刺サイズ規格を扱ったカードサイズの参考資料。 papersizes.guide ↩8.

10月 21, 2026

https://www.reddit.com/r/canva/comments/1g5f26b/ordered_business_cards/
https://www.stocktitan.net/sec-filings/CMPR/10-k-cimpress-plc-files-annual-report-e384ad01ec27.html
https://www.reddit.com/r/artbusiness/comments/1b8by1v/ordering_and_then_reordering_business_cards
https://fitsmallbusiness.com/print-business-cards/
https://www.wereview.com/best-business-cards-11815277
https://papersizes.guide/cards/

