


店舗什器向けポスターサイズ印刷：全店舗で標準サイズとカスタムサイズを揃える方法

Details

要点： 什器向けのポスターサイズ印刷は、まずハードウェアの確認から始まります。各フレームの見える開口部とグラフィックチャンネルを測り、アスペクト比ごとに店舗をグループ分けし
ます。仕上がりサイズは幅 × 高さで指定し、塗り足し（一般的には片側 0.125 in / 3.175 mm）と、書面での公差を添えます。最後に、そのサイズが印刷機のロールやシー
トにどう面付けできるかを確認してください。2インチ変わるだけで、歩留まりが半分になることがあるためです。

新店オープン用のキットが届いたのに、ポスターの半分が収まらない。24 × 36 inのシートはスナップフレームに入るものの、見出しがアルミのリップの下に隠れてしまう。古いライ
トボックスでは、グラフィックが浮いて片側にすき間ができる。展示会のブースでは、イーゼルが横向きのボードを受ける仕様なのに、ファイルは縦向きで作られている。「間違ったサイズ」
を発注した人はいません。ただ、サイズが何を指すのか、店舗ごとに認識が違っていたのです。このガイドでは、ポスターサイズ印刷を仕様策定の作業として扱います。種類の混在した什器、
フレーム、ライトボックス、イベント用ハードウェアを、どの印刷会社でも製作でき、どの店舗スタッフでも設置できる短い寸法リストにまとめる方法を解説します。

問題は、拠点が増えるほど大きくなります。一つのブランドキャンペーンが、異なる年に異なるサプライヤーから購入した何十世代もの什器に及ぶこともあります。供給側も同じように細分
化されています。米国の印刷業界の規模は$79.4十億と推計されており（2026年）、約50,473の事業者に分散しています（米国の印刷業界分析[1]）。サイズ仕様が特定の一社
の頭の中にしか存在しないと、見積りを取り直したり、地域を追加したり、サプライヤーを切り替えたりした途端に破綻します。解決策は、特定のベンダーに依存しない寸法シートです。こ
の記事の残りでは、その作り方を示します。
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什器用ポスターにおける「サイズ」の本当の意味
額装や取り付け式のディスプレイでは、ポスター一枚にも少なくとも四つの寸法があります。これらを混同することが、サイズが合わないという苦情のほぼすべての原因です。

仕上がりサイズ： 裁断後のシートの仕上がり寸法です。注文書に記載する数値で、幅 × 高さの順に書きます。
塗り足しを含むサイズ： 仕上がりサイズに、裁ち落とされる余分な画像領域を加えたものです。一般的な0.125 inの塗り足しなら、仕上がり24 × 36 inに
は24.25 × 36.25 inのファイルが必要です。
グラフィックチャンネル／インサートサイズ： ハードウェアが物理的に受け入れられるスペースです。スナップフレームのバッキングプレート、ライトボックスのフィルムトラッ
ク、イーゼルの受け棚などが、この上限を決めます。
見える範囲： フレームの枠、マット、レンズが縁を覆った後に、買い物客が実際に目にする部分です。リップのあるハードウェアでは、常に仕上がりサイズより小さくなります。

この種の、ブランドを統一管理できる複数拠点向けの印刷需要は、縮小していません。米国のカスタム印刷市場はUSD 6.10十億（2023年）と評価され、予測CAGR
は10.5%で、2030年まで続くと見込まれています。ポスターなどの広告素材が主な成長要因に挙げられています（米国カスタム印刷市場レポート[2]）。キャンペーンや拠点が増える
ほど、あいまいなサイズ仕様のコストは膨らみます。そのため、什器ごとに四つの数値をすべて確定させる手間は十分に報われます。

https://www.ibisworld.com/united-states/industry/printing/433/
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/us-custom-printing-market-report


複数店舗にわたる什器の調査方法
什器に貼られたラベルや、古い発注書に印刷されたサイズをうのみにしないでください。店舗にある「24 × 36」フレームの二つのモデルでリップが違うことがあり、昨年改装したライ
トボックスが元のものと異なるフィルムサイズを使っている場合もあります。調査にかかるのは一度きり、一店舗あたり数時間です。チェーン全体で一度でもサイズ違いの刷り直しが起きれ
ば、通常はそれ以上の費用がかかります。

什器IDを割り当てる。 物理的なユニットごとに、店舗、壁面またはゾーン、什器タイプを組み合わせたIDを付けます。例：STORE-014 / ENTRY / SNAP-1.
A。写真も同じ記録に入れておきます。
外枠ではなくインサートのスペースを測る。 フレームやボックスを開けます。スナップフレームではバッキングプレートを、ライトボックスではフィルムトラックまたはテンショ2.
ン部を測ります。イーゼルやA型看板では、パネルまたはスロットを測ります。
見える開口部を測る。 フレームを閉じ、開口部の端から端までを測ります。インサートと開口部の差の半分が、各軸における片側のリップの重なり幅です。3.
各軸を三回測る。 幅は上・中央・下、高さは左・中央・右で測定します。ばらつきが約1/16 inを超える場合は、什器が曲がっているか直角が出ていないことを示します。印4.
刷の公差では補正できないため、記録に印を付けておいてください。
向きと単位を記録する。 必ず幅を先に書き、縦向きか横向きかを明記し、インチとミリメートルの両方で記録します。メートル法が標準のサプライヤーから調達した什器では、特5.
に重要です。
奥行きの制約を記録する。 チャンネルが薄いシートしか受け付けない場合、表面の寸法が合っていても、ボード貼りのポスターは入りません。6.

什器一台につき一行の共有スプレッドシートが便利です。列は、ID、タイプ、インサートの幅 × 高さ、開口部の幅 × 高さ、片側のリップ幅、向き、奥行き制限、照明（フロントライト
かバックライトか）、写真へのリンクとします。データが揃ったらインサートサイズで並べ替えてみてください。40台の「異なる」什器が、実際には四つか五つのサイズグループに集約さ
れることがよくあります。



ラベルではなくアスペクト比でサイズをグループ化する
アートワークのバージョン数を減らす最も早い方法は、什器を縦横の比率でグループ化することです。アスペクト比が同じポスターは、拡大縮小するだけで一つのマスターファイルを共有で
きます。比率が異なるポスターには専用のレイアウトが必要で、そうしないとアートワークがトリミングされます。下の表に、一般的な米国規格とISO規格のサイズを、正確なメートル法の
換算値とともに示します。

サイズ（幅 × 高さ） メートル法（mm） アスペクト比 マスターファイルを共有できるサイズ
11 × 17 in（ANSI B / タブロイド） 279.4 × 431.8 1 : 1.545 共通の隣接サイズなし。個別に作成
12 × 18 in 304.8 × 457.2 2 : 3 24 × 36 inの50%スケール
16 × 20 in 406.4 × 508.0 4 : 5 8 × 10 inの50%スケール
18 × 24 in 457.2 × 609.6 3 : 4 2:3のサイズなし。専用レイアウトが必要
22 × 28 in 558.8 × 711.2 11 : 14 4:5に近いが同一ではない
24 × 36 in 609.6 × 914.4 2 : 3 12 × 18 inの200%
27 × 40 in（映画館用の1シート） 685.8 × 1016.0 1 : 1.481 2:3に近いが、強制的に合わせると片側で約0.6 inがトリミングされる

A1 / A0（ISO 216） 594 × 841 / 841 ×
1189 1 : 1.414 Aサイズはどれも他のAサイズに拡大縮小できる

比率を無理に合わせたときのトリミング量は、簡単に計算できます。2:3のアートワークを18 × 24 in（3:4）のフレームに幅基準で合わせると、デザインは18 × 27 inに
拡大されます。つまり3 in、高さでいえば11%を切り落とさなければなりません。レイアウトがその余白を見込んで設計されていない限り、見出しや法定表記が失われます。調査
で3:4と2:3の什器が両方見つかった場合は、校正の段階で問題に気づくのではなく、最初から二種類のレイアウトを見込んでおいてください。

国際展開ではさらに落とし穴があります。ISOのAサイズは1 : 1.414の比率を保ちますが、米国の規格はそうではありません。A1のフレームと24 × 36 inのフレームはほ
ぼ同じ大きさですが、必要なファイルは異なります。調査の際は、各什器IDの横に規格ファミリーを記録してください。

ベンダーが読み違えない、ポスターサイズ印刷の指示書の書き方
オンラインのポスター印刷サービスに寄せられる公開レビューの苦情には、パターンがあります。購入者が特殊なフレーム用に10 × 15 inのプリントを注文したところ、左側に1 in
の余白があり、右側には余白がないシートが届きました。別の購入者には、20 × 30 inのプリントが、余白が傾いて不均一な状態で届きました。指摘すると、販売者は利用規約にある
「誤差の範囲」を持ち出すことがよくあります。広く使われているあるオンラインショップは、手作業での裁断の公差を約1/4 inとしています。注文で公差を指定しなかった場合は、ベン



ダーの既定値が適用されますが、その値はお使いのフレームが許容する範囲より広いかもしれません。

政府の印刷発注者は、何十年も前に、測定可能な属性と公差を契約に書き込むことでこの問題を解決しました。米国政府印刷局（US Government Publishing Office）
の属性による品質保証プログラム（Quality Assurance Through Attributes Program）は、主観的な判断ではなく、品質レベルごとに仕上がりと見当の
公差を定めています（GPO QATAP[3]）。民間の発注者も同じ考え方を借りられます。一つのサイズグループに対する完全な指示書は、次のようになります。

項目 記入例（説明用。値は各自で設定してください）
サイズグループ／什器ID SF-01：スナップフレーム SNAP-A、SNAP-B（32店舗）
仕上がりサイズ（幅 × 高さ） 24.000 × 36.000 in（609.6 × 914.4 mm）、縦向き
塗り足し 片側0.125 in（3.175 mm）、ファイルのキャンバスは24.25 × 36.25 in
実測した見える開口部 調査結果より（例：23.25 × 35.25 in、リップは片側0.375 in）
重要な内容のセーフエリア 見える開口部の内側に、任意で設定する追加の余白を加えた範囲
仕上がりの公差 例：各寸法で±1/16 in（±1.6 mm）
直角度 例：対角線の差は1/8 in以内（24 × 36 inのシートの対角線は43.27 in）
余白／全面塗り足し 全面塗り足し。どの辺にも白い縁を残さない
ファイル規格 仕上がりボックスと塗り足しボックスを定義したPDF/X
ファイル規格の行は、見た目以上に重要です。PDF/XはISO 15930シリーズとして発行されており、信頼性の高い印刷データ交換のために作られたPDFの厳密なサブセットです。
ファイル自体に仕上がりボックスと塗り足しボックスを持たせられるため、断裁側が端の位置を推測する必要がありません（PDF/X規格の概要[4]）。ISOのグラフィックテクノロジー
技術委員会は、ファイル、色、工程管理の各規格が制作ワークフローの中でどう組み合わさるかについてのガイダンスも公開しています（ISO/TC 130 ガイドライン[5]）。解像度、
カラーモード、校正の承認については、当社の カスタムポスター印刷 ページにあるアートワーク承認のセクションをご覧ください。ここでは重複を避けます。

複数拠点への展開には、もう一つリスクがあります。サイズグループごとに別の設備で製作されたり、数か月の間隔を置いて刷り直されたりすることがあります。同じブランドカラーを12
× 18 inのカウンターカードと24 × 36 inの壁面ポスターで同じように見せたい場合は、印刷会社が Idealliance G7 のような共通のグレーバランス手法に合わせてキャ
リブレーションしているかを確認してください。この手法は、異なる印刷工程間で見た目の類似性を狙うものです（Idealliance G7[6]).

規格外の寸法がシートの歩留まりと単価に与える影響
大判ポスターは、幅が決まったロールまたはシートに印刷され、その後に切り分けられます。メディアの幅方向に何枚並ぶか、どれだけ余りが出るかが、一枚あたりの材料費を左右します。
ワイドフォーマットのインクジェットメディアは、素材も幅も多様化が進んでいます（ワイドフォーマットのインクジェットメディアに関するレポート[7]）。そのため、お使いの用紙・素材
で印刷会社がどの幅を使っているか、必ず確認してください。以下の計算例は54 inのロールを前提とし、機械の左右の余白は考慮していません。実際にはこの余白の分、使える幅はさら
に狭くなります。

仕上がりサイズ（幅 × 高さ） 塗り足し0.125 in込み 54 inロールでの最適な配置 使われない幅
24 × 36 in 24.25 × 36.25 in 横2並び（48.5 in） 5.5 in（10.2%）
26 × 38 in（カスタム） 26.25 × 38.25 in 横2並び（52.5 in） 1.5 in（2.8%）
28 × 40 in（カスタム） 28.25 × 40.25 in 横1並び、回転配置（40.25 in） 13.75 in（25.5%）

この表から、二つのことが分かります。第一に、カスタムサイズが自動的に割高になるわけではありません。この例の26 × 38 inのポスターは、「標準」の24 × 36 inよりも
メディアの無駄が少なくなります。第二に、わずかな拡大でも急激に不利になることがあります。幅が26 to 28 inに大きくなると、配置は横二並びから横一並びに減り、ポスター一
枚あたりに使うメディアの長さがおよそ倍になります。調査で28 × 40 inを必要とする什器が見つかった場合は、仕様を確定する前に、その見える開口部に代わりに26.5 inが入
らないか確認する価値があります。

歩留まりは、単価を構成する要素の一つにすぎません。サイズグループが増えるごとに、ファイルのバージョン、校正、断裁の段取り、梱包数がそれぞれ増えます。見える範囲のアートがい
くつかの什器で少し小さくなったとしても、サイズグループが三つの展開は、九つの展開より通常は製作も検査も簡単です。特定のサイズ構成が注文にどう影響するかを確認するには、見積
り依頼とともに什器リストを、当社の 小売店・イベント向けポスター印刷 ページからお送りください。内容を確認せずに一律料金で見積もるのではなく、各サイズがどのように面付けされ
るかをお伝えします。

https://www.gpo.gov/docs/default-source/forms-and-standards-files-for-vendors/qatap-rev-09-19.pdf
https://pdfa.org/pdf-standards/
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v1.0%202019.pdf
https://jp.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-paper-posters.html
https://connect.idealliance.org/g7/about/whatisg7
https://www.printing.org/docs/default-source/newsroom-docs/innovations-in-wide-format-inkjet-media---whattheythink.pdf
https://jp.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-paper-posters.html


什器別の比較
ハードウェアの種類ごとに、仕上がりサイズ、インサート、見える範囲の関係は異なります。調査の際にこの表を使えば、何を測り、どんな不具合に備えるべきかが分かります。

什器 ポスターサイズを決める要素 見える範囲と仕上がりサイズの
比較 測定項目 よくある不具合

スナップフレーム（アル
ミ、ヒンジ式プロファイ
ル）

バッキングプレート。ポスター
は通常フレームの呼び寸法と
同じ

4辺すべてでプロファイルのリッ
プの分だけ小さくなる

プレートの幅 × 高さ、開口部の幅 × 高さ、片側のリップ
幅

見出しやロゴがリップの下に隠
れる

施錠式ポスターケース／
施錠式ディスプレイ

内部のチャンネルまたはトレ
イ ケースの枠の分だけ小さくなる チャンネルの幅 × 高さ、奥行き制限、開口部 ボード貼りのポスターがチャン

ネルに対して厚すぎる

ライトボックス（バック
ライト式）

フィルムトラック、フレーム、
またはテンションシステム

状況により異なる。グラフィッ
クより小さいことが多い グラフィックの幅 × 高さ、開口部、ライトパネルのサイズ

端のすき間が光って見える。不
適切なメディアでバックライト
にムラが出る

A型看板／スタンド看板 インサートパネルまたはスラ
イド式スロット

インサートに近いが、細い縁の
分だけ小さい スロットの幅 × 高さ、挿入方向 横向きのスロットに縦向きのファ

イルを用意してしまう
イベント用イーゼル／ポ
スタースタンド 受け棚の幅とクリップの高さ ポスター全体は見えるが、受け

棚が下端を隠すことがある 受け棚の奥行き、クリップの位置 フッターの文字が受け棚の陰に
隠れる

ウィンドウディスプレイ
（ガラス越し） ガラス面とマリオン（方立） フレームではなくガラスの寸法

で決まる マリオン間のガラスの幅 × 高さ ポスターがガラス面より幅広い

ライトボックスは、グラフィックを透過光で見るため、退色や色の変化がはっきり目立つので、特に注意が必要です。ISOは、商業印刷の耐久性に関する規格シリーズの専用パートISO
21139-22を策定中で、バックライト式ディスプレイの耐光性を対象とします（ISO 21139-22[8]）。寸法を検討するうえでの実用的なルールは、バックライト用の校正刷り
を実際のボックスの中で確認することです。ライトパネルの端が、見える開口部の内側にかかる場合があるためです。各ディスプレイに適したメディアと裏打ちの選び方は、当社の カスタム
ポスター印刷 ページの表面素材のセクションで取り上げています。

イベント用ハードウェアは、自社の在庫ではなく会場側のものを使うことがよくあります。ファイルを確定する前に、会場のハードウェア仕様書を入手してください。大学やカンファレンス
の印刷サービスも、独自の最大幅や入稿ルールを公開していることが多く、Caltechなどの大学施設がその例です（大学のポスター印刷ガイダンス[9]）。ポスターをイベント間で持ち運
ぶ場合、丸めずに折りたためるリサイクル生地にアカデミックポスターを印刷する大学も出てきています（イェール大学のリサイクル生地ポスター[10]）。生地はわずかに伸びることがあるた
め、公差は平らに置いた状態ではなく、吊るしたときに測ったサイズで指定してください。

https://www.iso.org/obp/ui/en?_escaped_fragment_=iso:std:88354:en
https://jp.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-paper-posters.html
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よくある質問
FAQ：仕上がりサイズと見える範囲の違いは何ですか？

仕上がりサイズは、断裁後の完成したシートのサイズです。見える範囲は、什器のリップ、枠、受け棚が縁を覆った後に、実際に見えている部分です。リップ付きのスナップフレームで
は、24 × 36 inのポスターで見える範囲が約23.25 × 35.25 inにとどまることがあります（リップが片側0.375 inの場合）。お使いのフレームを実際に測ってくだ
さい。リップ幅はモデルによって異なります。重要な内容は、すべて見える範囲の内側に収めてください。

FAQ：額装するポスターには、塗り足しをどれくらい付けるべきですか？

一般的な慣例は片側0.125 in（3.175 mm）で、その結果、ファイルのキャンバスは各方向で仕上がりサイズより0.25 in大きくなります。塗り足しは、断裁のわずかなず
れから守るためのものです。セーフエリアの代わりにはなりません。額装ディスプレイでは、セーフエリアは仕上がり線ではなく、見える開口部で決まります。

FAQ：一つのファイルで18 × 24 inと24 × 36 inの両方の什器に対応できますか？

トリミングなしでは対応できません。18 × 24 inのアスペクト比は3:4で、24 × 36 inは2:3です。24 × 36 inのアートワークを幅18 inに縮小すると高さ
は27 inになるため、3 inを切り落とす必要があります。レイアウトは比率ごとに一つ作り、同じ比率の中で拡大縮小します。たとえば、12 × 18 inのポスターは、24 ×
36 inのファイルを50%に縮小したものです。

FAQ：ISOのAサイズと米国のポスターサイズは互換性がありますか？

いいえ。Aシリーズのシートは1 : 1.414の比率を保ち、これはISO 216で定義されています。A1は594 × 841 mm、A0は841 × 1189 mmで
す。24 × 36 in（609.6 × 914.4 mm）などの米国のサイズは、異なる比率です。メートル法の市場から調達した什器には、仕様書に専用のサイズグループが必要です。

FAQ：公差はどの程度厳しく指定すべきですか？

習慣ではなく、什器を基準に決めます。フレームのインサートスペースとポスターの仕上がりサイズを比較してください。チャンネルの遊びが1/16 inしかない場合、仕上がりの公差はそ
れより小さくする必要があり、対角線による直角度の上限も併せて指定します。値は注文書に明記してください。書かないと印刷会社の既定の条件が適用されます。確定する前に、サプライ
ヤーの断裁方式がどの程度の公差を保てるか確認しましょう。

FAQ：カスタムサイズは標準サイズより高くなりますか？



必ずしもそうではありません。コストは、そのサイズが印刷機のメディアにどう面付けされるかに大きく左右されます。上の54 inロールの例では、カスタムの26 × 38 inのポス
ターのほうが、標準の24 × 36 inより幅の無駄が少なくなります。さらに大きな要因は、サイズグループの数であることが多く、グループが増えるごとにファイル、校正、断裁の段取
りが増えます。正確に比較できるよう、什器リストを 見積り依頼 に添えてお送りください。

重要ポイント
特定のベンダーに依存しないサイズ仕様は、印刷会社を切り替えたり追加したりするときに自社を守ります — 米国の印刷事業者数は約50,473 US、2026年時点（出
典)
複数拠点でのブランド印刷は拡大しているため、仕様ミスの影響も大きくなります — 米国のカスタム印刷市場の規模はUSD 6.10十億。対象年と予
測CAGR：2023, 10.5%（出典)
政府の発注者のように、仕上がりの公差を測定可能な属性として記述する — GPO刊行物 310.1（QATAP）（出典)
ファイルに仕上がりボックスと塗り足しボックスを持たせ、断裁側が推測しなくて済むようにする — ISO 15930（PDF/X）シリーズ（出典)
サイズが2インチ変わるだけで、同じロールでの歩留まりが半分になることがある — 横2並びと横1並びの比較、ロールは54 in（出典)
バックライト式ポスターは、退色と端の状態が最も目立つ実際のボックスの中で確認する — バックライトの耐光性：ISO 21139-22（出典)

まとめ
サイズが合わない問題は、印刷の不良だけが原因になることはまれです。発注者、デザイナー、什器のそれぞれにとって「サイズ」が別の意味を持っていたことが原因です。ハードウェアを
調査し、アスペクト比でグループ化してください。サイズグループごとに、仕上がりサイズ、塗り足し、見える開口部、公差、直角度を盛り込んだ指示書を一つ作り、寸法を確定する前に面
付けを確認します。そうすれば、雑多な什器群が、新店舗、新キャンペーン、新しいベンダーにも耐える短い仕様書になります。什器リストが整ったら、当社の カスタムポスター印刷 ペー
ジからご共有ください。各サイズグループを製作計画に対応づけます。
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