


メタルキーホルダーチャーム：完売するコレクタブルシリーズの企画方法

Details
要点： メタルキーホルダーチャームをコレクタブルシリーズとして企画するには、まず携帯形態を一つ、サイズファミリーを一つ決めます。共通のデザインルールに沿って四〜八デザインを
作り、バリエーションは新しい形ではなく、管理されたカラーウェイのパレットで出します。アソートはコアデザインに厚く配分し、数量限定の「チェイス」ピースを一つ加えます。発売前
に、鉛とカドミウムに関するコンプライアンス確認を済ませてください。

チャームの企画は、たいてい一つの看板デザインから始まります。売れるので二つ目を足し、次に季節限定のピース、さらにコラボレーションを追加します。それぞれは単独で見れば妥当な
判断で承認されます。ところが18か月後、売り場には三種類のサイズと二種類のループ形状のチャームが並んでいます。仕上げもひとつのファミリーには見えず、コレクターはどのピース
がセットなのか判断できません。

この「ばらつき」のコストは具体的です。新しいシルエットが増えるたびに、通常は新しい金型と追加の承認が必要になります。サイズが揃っていないと、カウンター陳列がワゴンセールの
ように見えてしまいます。カラーウェイを一つずつ個別に決めると、2点目の購入を促すどころか、互いに競合します。セットとして設計されていないために、本来ならセットを揃えてくれ
たはずの購入者が1点で買うのをやめてしまうのです。

このガイドでは、仕様を決める 前 に行うべき判断を取り上げます。携帯形態、サイズファミリー、シリーズ構成、カラーウェイ戦略、アソート構成、そしてコンプライアンスゲートです。
ブランド、ライセンス、小売向けマーチャンダイズを担当するチームを想定しています。これらが決まれば、製造面の打ち合わせはぐっと短くなります。
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メタルキーホルダーチャームとは？ 通常のキーホルダーとどう違うのか
メタルキーホルダーチャームとは、鍵をまとめるだけでなく、持ち歩き、集め、飾ることを目的とした、小さな装飾用の金属製キーホルダーパーツです。実用本位のキータグとは、次の三つ
の点で異なります。

視認性。 チャームは見られることを前提としており、バッグのハンドルに下げて目線の高さに来ることもよくあります。
統一感。 多くの場合セットの一部なので、各ピースが他のピースと並んで違和感なく見える必要があります。
リピート購入。 持ち主が二つ目、三つ目を買うと、その価値は高まります。

チャームの携帯形態は、主に三つあります。

バッグチャーム はハンドバッグ、トートバッグ、リュックのストラップに下げます。
ファスナープル はジャケット、ペンケース、スーツケースのファスナーに取り付けます。
キーリングチャーム はポケットの中で鍵と一緒に持ち歩きます。

同じアートワークを三つすべてに使うことはできますが、携帯形態によってサイズ、重さ、仕上げに求められる条件が異なります。そのため、以下の企画の手順では、最初に携帯形態を決め
ます。

不規則な輪郭や重なったレリーフを持つ立体的なチャームの多くは、亜鉛合金のダイカストで作られます。鋳造とプレス加工の違いを知りたい方は、当社の カスタムダイカストキーホルダー
のページで比較していますので、ここでは繰り返しません。

https://jp.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html


なぜ今、シリーズ企画が重要なのか
ブランドグッズの需要は伸びており、その購入のされ方も、コレクション性の高い個人向けのピースへと移っています。北米のプロモーション商品ディストリビューターの売上は4.2%伸
び、2025年には過去最高の$27.7十億に達しました。出典： Advertising Specialty Institute[1].

世界に目を向けると、規模はさらに大きくなります。PPAIとOxford Economicsの調査では、プロモーション商品への支出は$108.6十億と推計されています（2025
年）。これは、総額$338.3十億にのぼる ブランドグッズ支出全体[2].

コレクション志向への移行では、若い世代の購入者が大きな役割を果たしています。 PPAIのZ世代向け消費者調査[3] は、パーソナライズと自己表現が、プロモーション商品が使われ続
ける理由だと指摘しています。まさにこれらの動機が、一つのバッグに複数のチャームを付ける行動を後押ししています。

本ブリーフに含まれる市場調査も同じ方向を示していますが、公開情報に基づくものではありません。メタルチャームのバイヤーレビューでは、重さ、ディテール、「会話のきっかけになる」
価値がたびたび挙げられています。低評価のレビューは、めっきの剥がれやリングの破損に集中しています。シリーズ企画では、前者のシグナルを活かし、後者を設計段階で取り除けます。

メタルキーホルダーチャームのシリーズ企画の進め方：七つの決定事項

1. アートワークより先に携帯形態を決める

チャームをどこで使うかを決めます。バッグのハンドル、ファスナー、キーリングのいずれかです。一つのシリーズで複数の形態をカバーする必要がある場合は、各デザインに 主となる 携
帯形態を割り当てます。

バッグチャームは自由に揺れ、バックルなどにぶつかります。大きく、大胆で、より立体的なデザインにできます。
ファスナープルは使うたびに引っ張られるため、ループに直接引く力がかかります。背面が平らだと、生地に引っかかりにくくなります。
キーリングチャームは一日中、鍵とこすれ合います。細かな表面テクスチャーよりも、丸みのあるエッジと摩耗に強い仕上げのほうが重要です。

携帯形態を先に決めておけば、最もよくある手戻りを防げます。たとえば、美しい立体デザインが重すぎて、ファスナープルとして使えないケースです。

2. シリーズ全体でサイズファミリーを一つに固定する

すべてのピースが同じ視覚的な占有範囲を共有していると、シリーズはセットとして見えます。すべてのデザインが収まる、目に見えない枠を定義します。そのうえで、セット全体で一定に
保つ基準寸法を一つ選びます。全チャームの高さを揃えるか、幅を揃えるかのどちらかです。

https://asicentral.com/press-releases/north-america-promo-industry-grows-4-percent-in-2025/
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-consumer-study-why-promo-clicks-with-gen-z/


この枠の中でシルエットは変えられます。たとえば、背の高いキャラクターと横長の乗り物を並べても構いません。陳列棚でもバッグのストラップ上でも、一貫したリズムが保たれます。

すべてのデザインを実寸で1枚の用紙に印刷し、切り抜いて並べてみてください。隣のピースより明らかに重く、または軽く見えるものは、金型製作の後ではなく前に調整が必要です。読み
取れるディテールと持ち歩きやすさのトレードオフの詳細は、 製品ページで解説しています。この段階では、ファミリーとしての類似性だけを確認してください。

3. シリーズがまとまるよう、共通のデザインルールを定める

サイズ以外にも、コレクターは繰り返し現れるディテールでセットだと認識します。デザイナーが個々のピースを描き始める前に、すべてのデザインが守る三〜五項目のルールを書き出して
おきます。代表的なルールは次のとおりです。

すべてのピースで輪郭線または縁取りの太さを揃える；
ループの位置を揃える（例：常に上部中央）；
シリーズ全体で共通の背面デザインまたはテクスチャーを使う；
レリーフの深さを一定に保ち、深く彫り込まれた他のチャームの隣で、一つだけ平板に見えることがないようにする；
星、波、ブランドアイコンなど、繰り返し登場するモチーフを一つ決め、各デザインのどこかに隠す。

共通の背面は特に実用的です。シリーズに統一感のあるサインを与え、刻印または鋳出しにできるエディションマークなど、シリーズの識別情報も入れられます。承認が必要な固有の面の数
も減らせます。

4. シリーズを構成する：コア、バリアント、チェイス

最初のシリーズは、通常、四〜八デザインで構成し、三つの役割に分けると使いやすくなります。

コアデザイン（大多数）。 多くのバイヤーが最初に目にする定番のピースで、ブランドストーリーを担います。
バリアントデザイン。 季節限定、地域限定、イベント限定のピースで、コアを置き換えることなく売り場に新鮮さをもたらします。
チェイスピース。 意図的に数を絞った一点で、コアデザインの特別なカラーウェイであることが多く、コレクターが買い続ける理由になります。

最初のリリースは、各デザインが売り場でしっかり存在感を出せる規模に抑えます。半数が動かなかった十二デザインのローンチを片づけるより、完売したシリーズに二回目のウェーブを足
すほうが簡単です。シリーズとウェーブには初日から番号を付けます。たとえば、シリーズ1、ウェーブ1のようにします。そうすれば、後のリリースで、以前のバイヤーを混乱させずにセッ
トを拡張できます。

https://jp.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html


5. バリエーションは新しい形ではなくカラーウェイで出す

新しいシルエットは、コストとリスクが最も大きく増えます。既存シルエットの新しいカラーウェイは、通常は同じ金型を流用できるため、増える負担はずっと小さくなります。具体的な構
造については、サプライヤーに確認してください。

そのため、カラーウェイはバリエーションを出すうえで最も安上がりな手段です。ただし、パレットが管理されている場合に限って機能します。

シリーズパレットを固定する。 金属の色味と色入れの色を決まった組み合わせに絞り、すべてのカラーウェイをその中から作ります。三、四種類の金属の色味と少数の色入れの色
があれば、関連性を保ったまま多くの組み合わせが作れます。
カラーウェイごとに変える要素は一つにする。 たとえば、金属の色味はそのままで色入れを替える、または色入れはそのままで金属を替えます。すべてを一度に変えると、別の製
品に見えてしまいます。
チェイス用に仕上げを一つ取っておく。 シリーズの他のどこにも出てこない金属の色味または色入れを使い、コレクターが一目でチェイスだと分かるようにします。
仕上げを携帯形態に合わせる。 遠くから見られるバッグチャームには、明るくコントラストの強いカラーウェイが向いています。キーリングチャームでは、暗めのトーンやアン
ティーク調のほうが擦れが目立ちません。

個々のめっきや色入れがどう振る舞うかは仕様の問題であり、 製品ページで解説しています。シリーズの段階では、各デザインにカラーウェイをいくつ設けるか、どのカラーウェイにどの役
割を持たせるかだけを決めます。

6. アソート構成と陳列配分を決める

アソート構成とは、各デザインとカラーウェイに割り当てる数量の比率です。固定の比率ではなく、後から修正する予測として扱ってください。六デザインのシリーズでの目安は次のとおり
です。

それぞれ二色展開の三つのコアデザインが、数量の大半を占める；
単色展開の季節限定バリアント二つが、それより小さい割合を占める；
チェイスのカラーウェイ一つが、最も小さい割合を占める。

アソートは、チャームの売り方に合わせます。

オープンアソート。 買い手は目に入ったものを選ぶので、配分は想定される人気に沿わせます。
ブラインドまたはミステリーパッケージ。 比率そのものが商品の一部です。確率を公表し、生産ロットが変わっても一貫させ、各ケースパックに意図した構成が入っているように
します。

https://jp.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html


法人・イベント向けプログラム。 受け取る人は通常1点だけなので、コアデザインを均等に割り振るか、セット済みのパックにすれば、「みんな青がほしかった」という問題を避
けられます。

再発注も同時に計画します。どのデザインを定番にし、どれをウェーブ終了後に終売にするかを決めます。終売を事前に告知することは、製品を変えずにコレクション性を生む数少ない手段
の一つです。

7. 各リリースの前にコンプライアンスゲートを通す

チャームは小さく、金属製で、子どもが手にすることもあります。規制当局は、まさにこの種の製品に長く対応してきました。

2008年、米国消費者製品安全委員会は、 鉛暴露を理由とするチャームキーチェーンのリコール[4]を発表しました。幼児の血中鉛濃度が高いという報告が関連しています。その前年には、
約396,000の 金属製キーチェーンがリコールされ[5] ました。同じ危険性が理由です。

この問題は過去のものにとどまりません。 Occupational and Environmental Medicine[6] 誌に掲載された研究では、検査した品目の64%で、ミネソタ
州が鍵に定めた上限を超える鉛が検出されました。鍵や類似品の鉛とカドミウムを制限するこのミネソタ州法には、 2025年になっても業界からの適用除外申請が寄せられています[7].

次のチェックをシリーズ計画に組み込んでください。

対象層。 いずれかのデザインが子ども向けに販売される、または子どもに好まれそうかどうかを判断します。その判断によって、適用される要件が変わります。
製品分類。 適用範囲を見ると、 成人用ジュエリーに関するASTM F2999[8] では、キーチェーンなど主な目的が機能的な品目は除外されています。純粋にファッション
アクセサリーとして販売されるバッグチャームは、ジュエリーに近い扱いになる可能性があるため、分類についてはコンプライアンスアドバイザーに確認してください。
仕向け先ごとの警告表示。 カリフォルニア州のプロポジション65の執行は、過去にキーホルダーにも及んでいます。この 60日間の通知[9] がその例です。販売する各市場の
ラベル表示を確認してください。
露出する形態での仕上げの耐久性。 バッグチャームは雨や取り扱いにさらされます。めっきの耐久性をどう評価するのかを確認してください。たとえば、塩水噴霧試験法の
ISO 9227[10]などで評価するかを確認し、どの結果なら受け入れるかについても合意しておきます。
合金の書類。 純度の低い亜鉛合金では、 ジンクペスト[11]が起きることがあります。これは粒界腐食がゆっくり進む現象で、鋳物をもろくします。最初のウェーブだけでなく、
ウェーブごとに使用する合金の材料書類を請求してください。

シリーズ企画が固まったら、次の段階は、各デザインを承認済みの仕様に落とし込み、サンプル作成と検査に進むことです。その流れは、当社の次のページで解説しています。 カスタムダイ
カストキーホルダーのページ.

チャームの形態とシリーズ構成の比較
最初の表は、各デザインに主となる携帯形態を割り当てるのに役立ちます。二つ目の表は、シリーズの販売方法を選ぶのに役立ちます。

形態 携帯シーン ファミリー内でのサイズ優先度 シリーズでの主な役割 カラーウェイの許容度 主な注意点

バッグチャーム ハンドルやストラップに下げ、目
線の高さで見られる

最大。シルエットが遠くからでも
読み取れること

看板デザイン、ステートメント系
やチェイスのカラーウェイ

高い：大胆でコントラストの強い
仕上げが映える

金具に当たる揺れの衝撃、
めっきへの天候の影響

ファスナープル ファスナーに取り付けられ、繰り
返し引かれる

最小で最も平ら。引っかからない
こと

入門向けの追加アイテム、大量販
売のコア

中程度：コアのパレットの範囲内
に収める

ループに直接かかる引っ張
り力

キーリングチャー
ム ポケットの中で鍵とこすれ合う 中程度。エッジは丸める 日常使いのコアデザイン 低め：明るい仕上げは擦れが目立

つ 表面の摩耗とリングの破損

シリーズ構成 仕組み 向いている用途 在庫リスク 計画上のメモ

オープンアソート 全デザインが見えており、購入者が
選ぶ ギフトショップ、美術館・施設内の小売 デザインごとの消化の偏り 想定人気で配分し、再発注時に調整す

る

ナンバリングセット 番号を付けた固定のセット（例：1
／6）

ブランドのロイヤリティプログラム、ファ
ングッズ セットを小さく保てば低い 共通のデザインルールが最も重要

ブラインドまたはミステリー
ボックス 中身は非公開、確率は公表 コレクターコミュニティ、IPのリリース 中程度：ロットをまたいで比率を維

持する必要がある
チェイスの比率を製品の一部として扱
う

シーズンリリース コアに期間限定のウェーブを追加す
る 発売カレンダーを持つ小売業者 コアは低く、バリアントは高め 終売を告知してコレクション性を高め

る

https://www.cpsc.gov/Recalls/2008/wal-mart-recalls-charm-key-chains-due-to-risk-of-lead-exposure
https://www.cpsc.gov/Recalls/2007/various-metal-key-chains-recalled-by-dollar-general-for-lead-poisoning-hazard
https://oem.bmj.com/content/81/11/592
https://www.axios.com/local/twin-cities/2025/04/09/minnesota-key-makers-seek-metal-ban-exemption
https://www.astm.org/Standards/F2999.htm
https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2013-00806
https://www.iso.org/standard/81744.html
https://en.wikipedia.org/wiki/Zinc_pest
https://jp.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html
https://jp.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html


FAQ
FAQ：最初のチャームシリーズには何デザイン必要ですか？

最初のウェーブなら、四〜八デザインが現実的な範囲です。コレクションらしく感じられる数でありながら、各デザインが目に見える陳列スペースを確保でき、消化率で評価できる程度に絞
れます。すべてを一度に出すのではなく、番号付きのウェーブでセットを広げていきます。

FAQ：シリーズ内のチャームは、すべてまったく同じサイズでなければなりませんか？

いいえ。ただし、すべてのチャームが同じ枠に収まり、高さまたは幅のどちらか一つの基準寸法を共有する必要があります。枠の中ではシルエットを変えられます。セットを崩すのは占有範
囲がばらばらなことで、1点だけ別の製品ラインのものに見えてしまいます。

FAQ：バッグチャームはジュエリーと同じ規制を受けますか？

分類と販売の仕方によります。ASTM F2999はキーチェーンなどの機能的な品目を除外していますが、純粋にファッションアクセサリーとして販売されるチャームは、別の扱いにな
る場合があります。子ども向け製品の鉛・カドミウム規制や、ミネソタ州などの州法は、分類にかかわらず適用される可能性があります。市場ごとにコンプライアンスアドバイザーに確認し
てください。

FAQ：ブランドの価値を薄めずに、カラーウェイにコレクション性を持たせるには？

すべてのカラーウェイを、固定した一つのシリーズパレットから作り、一度に変えるのは金属の色味か色入れのどちらか一つだけにします。チェイスピースにだけ登場する仕上げを一つ取っ
ておけば、コレクターは一目でそれと分かり、コアのカラーウェイもブランドらしさを保てます。

FAQ：後からシリーズに新しいデザインを追加できますか？

はい。ただし、元のサイズ枠、ループ位置、背面デザイン、パレットがシリーズのルールとして文書化されていることが条件です。そのルールに従う新しいウェーブはセットを拡張し、ルー
ルを無視した新しいウェーブは別のセットの始まりになります。リリース済みのすべてのデザインについて、マスターアートワークのファイルとカラーウェイの参照資料を保管してください。

FAQ：メタリックなキーホルダーチャームとダイカストのキーホルダーは同じものですか？
「メタリック」は見た目を、「ダイカスト」は製造方法を表します。立体的なチャームの多くは亜鉛合金のダイカストですが、メタリックに見えるピースの中には、プレス加工した金属やコー
ティングしたプラスチックのものもあります。ずっしりしたオールメタルの質感がブランドの約束に含まれるなら、構造を明示的に指定してください。



要点まとめ
市場は、使い続けられるブランドグッズを評価します。 北米のプロモーション商品ディストリビューターの売上は4.2%伸び、$27.7十億に達しました（2025年、出
典).
チャームは巨大なグローバルカテゴリーの中で競合するため、差別化の決め手はシリーズのコンセプトです。 世界のプロモーション商品への支出額は、推計で$108.6十億です
（2025年、出典).
小型の金属チャームに含まれる鉛は、記録に残る、繰り返し起きるリコールの原因です。 約396,000の金属製キーチェーンが、2007年の一度のリコールで回収されました
（出典).
コンプライアンス試験は、事後の反省ではなく、計画の中に組み込むべきものです。 ある研究では、品目の64%が、ミネソタ州の鍵向けの鉛上限を超えていました（出典).
バリエーションは主にカラーウェイで出し、新しい形は意図的に加えます。 一つのサイズ枠に四〜八デザインを収め、チェイスピースを一つ加えた構成が、管理しやすい最初の
ウェーブです（本記事の企画上の目安です。耐久性の参考： 出典).

まとめ：まずセットを企画し、それから個々のピースを仕様化する
成功するチャームラインは、アートワークが工場に渡る前に下した判断から生まれます。次の六つを順に固めてください。

各デザインが想定する携帯形態；1.
すべてのデザインが収まるサイズファミリー；2.
共通のデザインルール；3.
コア、バリアント、チェイスの役割；4.
カラーウェイのパレットとアソート構成；5.
各リリースのコンプライアンスゲート。6.

これらを文書にしておけば、個々のデザインに明確な境界ができ、後のウェーブでもセットがばらばらになることなく拡張できます。

シリーズ企画が固まったら、仕様の段階へ進みましょう。当社の カスタムダイカストキーホルダー のページでは、各デザインを承認済みの仕様、サンプル、検査計画に落とし込む方法を説
明しています。シリーズの概要をお送りいただければ、金型、カラーウェイ、アソート梱包のお見積りをいたします。
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