


冷蔵庫用カスタムマグネットのマーケティング：貼られ続けるプロモーションのためのB2B向け実践ガイド

Details

先に結論： 冷蔵庫用カスタムマグネットのマーケティングが成果を上げるのは、それぞれのマグネットが、ドアに貼り続けてもらえる実用的な理由を一つ備えているときです。たとえば、時
間外対応の番号、デリバリー専用の電話番号、季節のチェックリスト、イベントの記念品などです。あわせて、効果を追跡できる行動喚起も一つ必要です。キャンペーンの目標を一つに絞り、
信頼が生まれたタイミングでマグネットを手渡し、固有の番号やリンクで反応を紐づけ、一定の間隔で保持を確認します。

名刺の多くは引き出しにしまわれ、チラシの多くは数日以内に捨てられます。冷蔵庫のドアに貼るカスタムマグネットは、顧客のキッチンで目の高さに何か月も留まり続けられる数少ない販
促物のひとつですが、それは貼る価値があると認められた場合に限られます。本ガイドは、不動産会社の担当者、飲食店のオーナー、クリニックの運営責任者、イベント主催者のうち、カス
タム冷蔵庫マグネットを予算の余りで作るノベルティではなく、目標・配布計画・成果指標を備えた計画的なキャンペーンとして扱いたい方に向けたものです。

成果の出ないキャンペーンが失敗するのは、印刷の段階ではほとんどありません。計画の段階で失敗します。失敗しがちなマグネットには、ロゴ、五つもの連絡手段、スローガンが詰め込ま
れています。それを何の説明もなく配り、効果を追跡する人もいません。マーケットプレイスのレビュアーも、不満の中で同じ症状を挙げています。あるウェディングの購入者は、引き出物
が小さすぎて、ゲストが「文字がほとんど読めなかった」と述べています。別の購入者は、新しいマグネットが「新しいステンレス製の冷蔵庫にくっつかなかった」と書いています。どちら
の場合も、マグネットは引き出しの奥にしまい込まれます。何も追跡していなければ、マーケティング担当者は、予算によって電話が一本でもかかってきたのかどうかさえ判断できません。

対策は、マグネットをダイレクトレスポンス型の販促物として設計することです。つまり、目標、行動、配布のタイミング、計測の仕掛けをそれぞれ一つずつ、デザインファイルを開く前に
すべて決めておきます。以下の各セクションで、この判断を順に見ていきます。

このガイドの内容

販促用冷蔵庫マグネットとは何か、そして果たすべき二つの役割1.
冷蔵庫用カスタムマグネットのキャンペーンを六つのステップで設計する方法2.
どの活用シーンがどのキャンペーン目標に向いているか3.
よくある質問4.
重要ポイント5.
まとめ6.

販促用冷蔵庫マグネットとは何か、そして果たすべき二つの役割
販促用の冷蔵庫マグネットとは、裏面が磁石になった印刷物で、顧客の自宅や職場にあるスチール製の家電や面に貼って掲示するためのものです。役割は二つに分かれます。一つ目は 保持：
マグネットが貼られ続けること。二つ目は 反応：顧客が必要としたそのときに、電話、来店、予約、注文といった行動を促すことです。マグネットは、一方の役割では成功し、もう一方では
失敗することがあります。美しい記念品は何年も貼られ続けても電話を一本も生まないことがありますし、クーポン型のマグネットは注文を一気に集めても、そのあと捨てられてしまうこと
があります。デザインに入る前に、どちらの役割を重視するかを決めておく必要があります。その選択が、表面に載せる内容を左右するからです。

このカテゴリーは、販促チャネルとして真剣に捉えるに足る規模があります。HTF Market Intelligenceは、世界の カスタム冷蔵庫マグネット市場[1] を約USD 450
百万と評価し、USD 700百万への拡大（2033年まで）を見込んでおり、最大の用途は販促品です。レポートによって市場の定義が異なるため、総額もそれぞれ異なります。たとえ
ばDataIntelo は、より広義の 冷蔵庫マグネット市場[2] をUSD 4.8十億（2025年）と算出し、そのうち61.3%を家庭用途が占めるとしています。この家庭用途の割合
は、本ガイドの基本的な前提、つまり冷蔵庫のドアはブランドが招かれて入る個人的な領域である、という考えを裏づけています。マグネットは、はるかに大きな販促経済の一部でもありま
す。TechSci Researchは、Promotional Products Association Internationalの数値を引用し、 販促品の売上[3] がUSD 26.78十
億に達したと報告しています（2024年）。同レポートは、サステナブル製品が業界売上の13.8%を占めたことにも触れており、これは前年比20%の成長にあたります。

形状は、薄くて柔軟なビニールシートから硬質のものまでさまざまです。硬質のアクリルは、ポリメタクリル酸メチルから切り出されます。汎用のキャストPMMA板は、 ISO
7823-3[4]で規定されており、厚さ1 mmから10 mmまでの板が対象です。アクリルはチラシというより記念品のような印象を与えやすく、この印象は保持に影響します。構
造、仕上げ、裏面の選択肢については、当社の UV印刷・レーザーカット対応アクリル冷蔵庫マグネットのページで説明しているため、本ガイドでは戦略に絞ります。

https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://dataintelo.com/report/global-fridge-magnets-market
https://www.techsciresearch.com/report/fridge-magnets-market/20323.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/#iso:std:iso:7823:-3:ed-3:v1:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/#iso:std:iso:7823:-3:ed-3:v1:en
https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


冷蔵庫用カスタムマグネットのキャンペーンを六つのステップで設計する方法

ステップ1：キャンペーンの目標を一つに絞る

目標ごとに、載せる内容も、配布のタイミングも、指標も異なります。すべてを満たそうとすると、結局どれも満たせないマグネットになります。次から一つ選んでください。

第一想起。 数か月後に必要が生じたとき、真っ先に思い出してもらえる名前になることが狙いです。不動産会社や保険代理店に向いています。
リピート購入。 次の注文までの道のりを短くすることが狙いです。飲食店、テイクアウト、ケータリングに向いています。
予約と再来院。 予約や時間外対応の番号への電話を、手間なくできるようにすることが狙いです。クリニック、歯科医院、動物病院に向いています。
参加と再申し込み。 開催日を冷蔵庫に掲示してもらい、イベント後もブランドをそこに残すことが狙いです。イベント主催者、会場、学校に向いています。
緊急対応サービス。 何かが故障したときに、人が探し当てる番号になることが狙いです。水道工事業者、電気工事業者、空調工事業者に向いています。

ステップ2：マグネットに載せる情報を決める

表面は、重要度の順に3層で構成します。最初に来るのは 貼り続ける理由です。これは、マグネット単体で役に立つ、あるいは意味を持つ要素を指します。例としては、緊急連絡先の欄、季
節ごとの住まいのメンテナンスチェックリスト、学年暦、デリバリーの受付時間、イベントの思い出の写真などがあります。二番目に来るのは 主な行動を一つです。電話番号一つ、または短
いウェブアドレス一つにし、両方を同じ比重で載せることは避けます。三番目に来るのは ブランドの識別要素です。ロゴと名称を、行動の訴求と競合せず、それを支える大きさにします。

載せないものを決めることも、同じくらい慎重に行ってください。価格、スタッフ名、販促の期限、長いURLは、いずれもマグネットを古びさせたり、ごちゃごちゃさせたりし、古くなっ
たマグネットは捨てられます。季節限定のオファーのように有効期限を計画に含める場合は、次回の増刷分の予算も今のうちに確保しておきます。実用的な確認方法は、キッチンの反対側に
立った人が、やるべきことを一つ見分けられるかどうかです。見分けられなければ、内容を削ってください。読みやすい寸法とデザインを整えるのは、製造面の課題です。当社の カスタムア
クリル冷蔵庫マグネット のページでは、読みやすさを考慮したサイズ設定と、デザインの承認について説明しています。

ステップ3：配布のタイミングを選ぶ

信頼が生まれたタイミングで手渡されたマグネットは、文脈を伴って受け取られます。唐突に届いたマグネットは、仕分けるべき物がもう一つ増えただけです。次のようなタイミングを軸に、
手渡しを計画しましょう。

不動産： 売買の決済時や鍵の引き渡し時、オープンハウス後のフォローアップ資料への同封、あるいは市場情報の送付に添えて行う、人脈向けの年に一度の配布。
飲食店： 初めてのお客様向けのデリバリー・テイクアウトの袋への同封、ケータリングの請求書へのホチキス留め。
クリニック： 新規患者向けのウェルカムパケットや、受診後のケア案内への同封。特にマグネットに時間外対応の番号を載せる場合に有効です。

https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html
https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


イベント： 受付キットに次回開催の日程告知として入れる、またはイベント後にお礼の記念品として郵送する。
住宅設備サービス： 作業の現場に残す。理想は、次のトラブルが起きる場所である給湯器、分電盤、ガレージの冷蔵庫に、作業員が自ら貼ること。

ここで確認しておきたい実務上のポイントが二つあります。近年のステンレス製ドアの多くは磁石がつかないため、書類キャビネット、ホワイトボード、ロッカー、ガレージの冷蔵庫など、
ほかに貼れる場所があることを受け取る方に伝えてください。硬質のマグネットを郵送する場合は、デザインを確定する前に、保護梱包を計画し、郵送料を配送業者に確認してください。

ステップ4：印刷前に計測の仕掛けを組み込む

マグネットを印刷してしまうと、紐づけの仕組みは後から追加できません。マグネットのバージョンごとに、次の仕掛けから一つ選んでください。

ほかでは一切使わない、計測専用の電話番号または内線番号。
キャンペーン用タグ付きのランディングページに転送される、覚えやすい短縮ウェブアドレス。
自社で管理するリダイレクト先を指すQRコード。再印刷せずに遷移先を変更できます。
マグネット専用の、印刷された特典コードまたは紹介コード。
受付時の質問（「当社をどのようにお知りになりましたか？」）で、選択肢に「冷蔵庫マグネット」を用意し、スタッフが記録するよう教育しておく。

チャネル、地域、イベントを比較するには、仕掛けを変えたバージョンを別々に印刷します。カスタムマグネットの印刷サービス会社には、複数のデザインを一つの注文にまとめられるか、
また梱包時に各バージョンをどう分けて管理するかを確認してください。ある地域に送るバージョンが別の地域に紛れ込まないようにするためです。

ステップ5：反応と保持を測定する

日付、数量、バージョン、チャネル、配布先のセグメントを記録する配布ログを付けます。そのうえで、四つの数値を追跡します。

反応率 = 紐づけられた反応数 ÷ 配布したマグネット数。
反応あたりのコスト = 施策にかかった費用の合計（デザイン、製造、梱包、郵送、スタッフの工数）÷ 紐づけられた反応数。
保持率 = マグネットがまだ貼られていると回答した受け取り手の数 ÷ 調査した受け取り手の数。
初回反応までの日数 = 配布から最初の紐づけられた問い合わせまでの日数。マグネットが即効性のあるきっかけとして働くのか、じわじわ効くリマインダーとして働くのかが分
かります。

保持の確認は、30, 90および180日など、一定の間隔で行いましょう。すでにある接点を活用します。予約のリマインド、フォローアップの電話、イベント後のアンケート、あるいは
マグネットが貼られた状態の写真を共有してくれた顧客への小さな特典などです。上乗せ効果を正確に把握するには、条件の近い名簿の半分にだけマグネットを送り、同じ期間における両グ
ループの反応を比較します。この比較をしなければ、マグネットがなくても電話をかけてきたはずの顧客まで測定することになります。



ステップ6：発注前に安全性と法令順守を確認する

子どもの手に渡るマグネットは、ブランディングの問題であると同時に安全の問題でもあります。米国の 磁石の安全基準（16 CFR 第1262部）[5] は、娯楽、ジュエリー、知的刺
激、ストレス解消を目的として設計・販売された、またはそれを意図した特定の製品を対象としています。ばらの、または分離可能な磁石のうち、小部品用シリンダーに収まるものはすべて、
磁束指数が50 kG² mm²未満であることを求めています。販促用マグネットが対象になるかどうかは、設計と販売のされ方によって決まります。CPSCの 磁石に関する事業者向
けガイダンス[6] は、対象製品をどのように認証する必要があるかを説明しています。

装飾用の冷蔵庫マグネットも、取り締まりの対象外ではありません。2026年九月、CPSCは 約4,640のクマ型冷蔵庫マグネットのリコール[7] を発表しました。強制基準に違反す
る、外れやすい磁石が含まれていたためです。この基準自体は 2022年に承認[8] されたもので、強力な磁石の誤飲による死亡や重傷を防ぐことが目的です。ほかの国の規制当局も同じ見
解です。 カナダ保健省[9] は、小さくて強力な磁石を飲み込むと、重い体内損傷を引き起こす可能性があると警告しています。

特に小児科クリニック、学校、家族向けイベントでは、マグネットがどのように取り付けられているかを供給元に確認し、法令順守に関する書類を請求し、外れる恐れのある小さな磁石が付
いた製品は配らないでください。計画が固まったあとの製造工程については、 製品ページに掲載しています。内容は、デザインの承認、サンプル作成、そして実物サンプルで何を確認すべき
かです。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Recalls/2026/SHEIN-Distribution-Corporation-Recalls-Bear-Shaped-Refrigerator-Magnets-Due-to-Risk-of-Serious-Injury-or-Death-from-Magnet-Ingestion-Violate-Mandatory-Standard-for-Magnets
https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2022/CPSC-Approves-New-Federal-Safety-Standard-for-Magnets-to-Prevent-Deaths-and-Serious-Injuries-from-High-Powered-Magnet-Ingestion
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/danger-human-health-safety-assessment-products-containing-small-powerful-magnets.html
https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


どの活用シーンがどのキャンペーン目標に向いているか
この表は、上記のステップを、最も一般的な五つの業種について並べて示したものです。それぞれのマグネットが貼り続けられる理由と、成果を裏づける数値がひと目でわかります。

業種 最適な目標 貼り続ける理由 主な行動 配布のタイミング 主要指標

不動産会社 第一想起 季節ごとの住まいのお手入れチェックリ
スト、または地域の緊急連絡先 担当者の直通電話 決済時、鍵の引き渡し時、年に一度の

配布
90日時点と180日時点の保持率、紹介によ
る電話

飲食店 リピート購入 デリバリーの受付時間と注文用電話番号 短い注文用URL 初回のデリバリーまたはテイクアウト
の注文時

マグネットの受け取り客と非受け取り客のリピー
ト注文率の比較

クリニック 予約と再来院 時間外対応と予約の電話番号 予約専用電話 新規患者向けパケット、受診後の案内 計測用番号経由の予約件数、無断キャンセルの
推移

イベント主催者 参加と再申し込み 記念になる絵柄と次回の開催日 参加登録用URL 受付キット、またはイベント後のお礼 マグネットのコードを使った早期登録
住宅設備サービ
ス 緊急対応サービス 「誰に連絡するか」の緊急連絡欄 24時間対応の電

話窓口 作業後に設備へ貼って残す 計測用番号への電話件数、初回反応までの日数

記念品としての魅力は、特にイベントにおいて過小評価されがちです。China Dailyは、ある博物館が 3か月で80,000を超える記念品の冷蔵庫マグネットを販売した[10]と報じ
ています。関連グッズの売上も10百万元を超えたとのことです。人は思い出を宿したマグネットのためなら行列もつくるものです。だからイベント主催者は、まずその感情的な価値を軸に
デザインし、連絡先は二の次にするべきです。

マグネットが常に最適な置き土産とは限りません。次の二つ目の比較表は、ほかの形式のほうが向いている場面を判断する助けになります。

残す販促物 主な置き場所 向いている場面 向かない場面 計測との相性

冷蔵庫マグネット キッチンのドア、キャビネット、設備 必要が繰り返し生じる、または予測でき
ない形で訪れる

特典が数日で期限切れになる、対象層の
冷蔵庫が磁石につかない

高い：計測用番号、コード、保持の確
認

名刺 財布、引き出し、デスク 一対一の人脈づくり 顧客が数か月後に自宅であなたを必要と
する 低い：固有のコードと併用しない限り

チラシまたはドアハ
ンガー

しばらくカウンターに置かれ、その後は
資源ごみに 期間が短く、日付の決まった販促 長期的な想起 中程度：短い期間の特典コード

ステッカー ノートパソコン、ボトル、設備 ファン向けのブランドへの親近感づくり 問い合わせが主体のサービス 反応には弱いが、認知には有効

https://www.chinadaily.com.cn/a/202411/02/WS672559b4a310f1265a1cafa7.html


よくある質問
よくある質問：ステンレス製の冷蔵庫が多い今でも、カスタム冷蔵庫マグネットは効果がありますか？

ステンレス製の冷蔵庫のドアの多くは磁石がつかないため、対象層に影響しないことを期待するのではなく、あらかじめ対策を立てておきましょう。対象地域で一般的な家電でサンプルを試
してください。そのうえで、側面パネル、ガレージの冷蔵庫、書類キャビネット、ホワイトボード、ロッカーといった代わりの貼り先を、受け取る方に伝えます。住宅設備サービスのブラン
ドは、自社で設備にマグネットを貼ることで、この問題を回避しています。

よくある質問：販促用マグネットの内容は、どのくらいの期間有効であるべきですか？

実際に求める有効期間に合わせて設計します。電話番号、緊急連絡欄、チェックリストのような長く使える内容は、何年も役立ちます。価格、イベント、スタッフ名のように日付に左右され
る内容は、決まった時期に期限が切れます。日付に左右される内容を載せる場合は、不動産会社なら年に一度の配布、イベントなら開催ごとの新版というように、更新サイクルをあらかじめ
計画しておきましょう。

よくある質問：販促用マグネットにQRコードを載せるべきですか？

はい。ただし、自社で管理するリダイレクト先を指している場合に限ります。期限切れのキャンペーンページにつながるQRコードは、マーケティング活動より長く残り、読み取った人をい
らだたせます。読み取らない人のために、読みやすい短いウェブアドレスをコードと併記し、マグネットのバージョンごとに専用のキャンペーンタグを付けて、反応を紐づけられるようにし
ましょう。

よくある質問：カスタム冷蔵庫マグネットは何個発注すればよく、費用はどのくらいですか？

数量は配布ログの計画に基づいて決めます。つまり、次の更新までの期間に見込まれる手渡しの機会の数に、差し替え用の予備を加えた数です。価格や最小発注数は、数量、サイズ、形状、
仕上げによって変わるため、 見積もりの依頼 は、予定しているバージョンと数量を添えて行い、一般的な価格表には頼らないようにしましょう。

よくある質問：家族向けイベントや小児科クリニック向けにカスタマイズした冷蔵庫マグネットは、配っても安全ですか？
安全性は購買上の必須要件として扱ってください。外れる恐れのある小さな磁石は、誤飲による深刻な危険があり、米国では16 CFR 第1262部の規則が、対象製品に含まれるばらの、
または分離可能な磁石に磁束指数の上限を定めています。供給元には、マグネットの取り付け方法と法令順守に関する書類を確認してください。小さくて取り外せる部品を幼い子どもに渡す
のは避けましょう。

よくある質問：キャンペーンの投資対効果を経営層にどう示せばよいですか？
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紐づけられた反応あたりのコストをほかのチャネルと並べて報告し、分割テストを実施します。条件の近い名簿の半分にマグネットを送り、同じ期間の反応率を比較します。30, 90およ
び180日時点の保持の確認を加えれば、マグネットがどのくらい貼られ続けるかと、どのくらいの頻度で反応を促すかの両方を示せます。

重要ポイント
カスタム冷蔵庫マグネットは、成長を続ける、効果を測定できる販促のニッチ市場です。 — 現在の規模は約USD 450百万、予測ではUSD 700百万に達し、予測の
最終年は2033年です(出典)
冷蔵庫は家庭の領域だからこそ、マグネットは貼ってもらうに値する価値を示す必要があります。 — 家庭用途が冷蔵庫マグネットの売上の61.3%を占め、対象年
は2025年でした(出典)
販促品は、きちんと効果を追跡するに値する、確立されたチャネルです。 — 販促品の売上はUSD 26.78十億で、集計年は2024年、サステナブル製品の割合
は13.8%でした(出典)
対象製品に含まれるばらの小さな磁石には、厳格な安全上の上限が課されています。 — 磁束指数は50 kG² mm²未満でなければなりません(出典)
装飾用の冷蔵庫マグネットも実際にリコールされているため、発注前に法令順守を確認しましょう。 — 約4,640個が、2026年九月にリコールされました(出典)
記念品としての価値が保持を支えます。とくにイベントではそうです。 — 博物館のマグネットが3か月で80,000を超えて売れました(出典)

まとめ
販促用マグネットが冷蔵庫に貼られ続けるのは、家庭の役に立つ役割を果たし、同時に自社にとっての行動を一つ、手間なく取れるようにしているときです。上記の六つのステップは、繰り
返し使える進め方になっています。目標を一つに絞り、表面の内容に優先順位をつけ、信頼が生まれたタイミングでマグネットを手渡し、印刷前に紐づけの仕組みを組み込み、反応と保持の
両方を測定し、発注前に安全要件を確認する、という流れです。比較表を使って自社に合った目標を選び、チラシや名刺のほうが適している場面も見極めてください。

キャンペーン計画がまとまりましたら、目標、バージョン、配布数量をお知らせください。当社の カスタムアクリル冷蔵庫マグネット は、お客様のデザインに合わせてUV印刷とレーザー
カットで仕上げます。キャンペーンに必要な完成品を前提に、お見積もりを作成します。
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