


マグネットフォトフレームをブランドの記念品に:企業が冷蔵庫に長く居場所を得る方法

Details
結論から: マグネットフォトフレームは、冷蔵庫などのスチール面に写真を留めておける、透明アクリル製または磁石付きのホルダーです。イベントカメラマン、学校、不動産会社、クリニッ
ク、販促担当者が、ブランドの記念品として活用しています。冷蔵庫の定位置を獲得するのは受け取った人自身の写真であり、控えめなブランドマークは、ドアを開けるたびに目に入り続け
ます。

ブランドのノベルティの多くはロゴを中心に作られていて、そのため引き出しの奥にしまわれがちです。マグネットフォトフレームはその逆です。中身は受け取った人自身の結婚式のポート
レートやお子さんの学校写真、新居の前に立つ家族の写真で、ブランドはフレームの縁や裏面にそっと添えられます。写真が残るから、フレームも残るのです。

この市場は見た目以上に重要です。米国の販促品ディストリビューターの商品販売額は$26.8十億(2024年)で、前年比2.63%増でした(出典: Promotional
Products Association International[1])。この支出の大部分が、家庭内のわずか数平方フィートの注目スペースを奪い合っています。安価な冷蔵庫用フレームには
特有のリスクもあります。低価格フレームのマーケットプレイスのレビューには、磁石が弱すぎて冷蔵庫のドアに留まらないという声があり、広く共有されたあるテストでは、五枚のうち三
枚が48時間以内にずり落ちるか落下したと報告されています。自社名の入った記念品が台所の床に落ちているなら、何も渡さないよりも悪い結果になります。

このガイドでは、業種ごとに冷蔵庫のフォトフレームをどう活用しているか、イベントやギフトの年間サイクルにどう組み込むか、業種別にプログラムをどう比較するかを解説します。製造
面の詳細はあえて省いています。それはキャンペーン計画ではなく、制作仕様書で扱う内容だからです。

このガイドの内容

マグネットフォトフレームとは何か、なぜ注目を集め続けるのか1.
マグネットフォトフレームでブランド想起を高める五つの業種2.
フレームマグネットをキャンペーン、イベント、顧客ギフトに組み込む方法3.
冷蔵庫向けマグネットフォトフレームの業種別比較4.
よくある質問5.
重要ポイント6.
まとめ7.

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


マグネットフォトフレームとは何か、なぜ注目を集め続けるのか
マグネットフォトフレームとは、鉄などの磁性金属面に取り付ける、またはその近くに立てて使う写真ホルダーのことです。構造は主に二種類あります。一つ目はアクリルの「サンドイッチ
型」で、透明なパネル二枚でプリントを挟み、角の近くに埋め込んだ小さな磁石で固定し、磁石付きの背面または自立するスタンドを備えます。二つ目はポケット型フレームで、透明なスリー
ブを柔軟なマグネットシートにラミネートしたものです。この発想は新しくありません。米国特許 5,050,834(1991年九月付与)には、すでに 透明アクリルパネルを用いた磁力
支持式フレーム[2] が、金属面にピクチャーカードを保持するものとして記載されていました。

このフォーマットは第三者からも評価されています。2枚パネル式のアクリルマグネットフレームが、ニューヨーク・タイムズの Wirecutterのフォトフレームガイド[3]でおすすめの
一つに選ばれています。これは法人のバイヤーにとって意味があります。すでにそのスタイルを「素敵なフレーム」と認識している人は、あなたのギフトを展示会の配り物ではなく、考え抜
かれた品として受け取ります。

透明度が、写真をギフトの主役にします。アクリルシートのメーカーが示す全光線透過率は通常約92%で、これはASTM D1003のヘイズ・透過率試験法で測定した値です。素材
そのものも規格化されています: ASTM D788[4] は、ポリマーの70%以上がメタクリル酸メチルであるPMMA化合物を分類し、極めて高い透明性が求められる用途で多用さ
れると述べています。一方、アクリルシートの規格は ASTM D4802[5] で、国際規格ではキャスト板がISO 7823-1で規定されています。実際、よくできたフレームは写真
が宙に浮いているように見えるため、受け取った人にはまず自分の思い出が目に入り、ブランドはその次に目に入ります。この順番こそが、このフォーマットを成り立たせています。

フレームを単発のギフトではなく、ブランド想起のツールに変える特性は三つあります。

パーソナルな内容。 画像は受け取った人のものなので、フレームを外すことは思い出を捨てるように感じられます。
差し替え可能なインサート。 写真を差し替えられるので、フレームは来年の学校写真や来シーズンのチーム写真になっても使い続けられます。差し替えのたびに、ブランドの入っ
たアイテムを手に取る機会が生まれます。
もう一つの面。 両面タイプのサンドイッチ型フレームは、写真の後ろにカードを挟めます。この裏面には、写真の上に文字を載せることなく、連絡先、紹介特典、記念日の日付な
どを入れられます。

素材の選び方、磁石付きの裏面、印刷データの準備といった技術面については、当社の カスタムアクリルフォトフレームマグネット の商品ページで詳しく解説しています。この記事のこれ
以降は戦略の話です。

マグネットフォトフレームでブランド想起を高める五つの業種

イベントカメラマン:最初の一枚をその場で手渡す

結婚式、ガラパーティー、卒業式、企業パーティーで、その場でプリントした写真を透明フレームに入れて渡せば、ゲストが持ち帰る最初の形あるお土産になります。カメラマンのマークは
細い縁取りの帯か裏面カードに入れ、ギャラリーへのリンクと今後のイベント向けの予約案内を添えます。消費者レビューを見ると、家族連れはすでにこうしたフレームを自分で購入してい
ます。あるマーケットプレイスのレビュアーは、市販の冷蔵庫用フレームに学校写真を入れるほうが「カメラマン経由でマグネットを注文するよりずっと安い」と書いていました。額装プリ
ントを提供しなければ、カメラマンはその収益をみすみす逃していることになります。

学校とPTA:写真撮影日、チーム、卒業

学校には、差し替えのサイクルが最初から備わっています。毎年の写真撮影日、シーズンごとのチーム写真、そして卒業です。校章とスクールカラーを入れたフレームを入学時や募金活動の
追加商品として配れば、毎年新しいポートレートに差し替えられます。祖父母は自然な第二の対象層で、先ほどのレビュアーも、まさに祖父母に学校写真を送るためにフレームを買っていま
す。低年齢の児童には、後述する安全上の理由から、子どもに直接ではなく保護者にフレームを渡してください。

不動産会社:引き渡し日の写真

新居の前で鍵を持つ買主の写真は、お客様が自ら飾りたいと思う数少ない写真のひとつです。額に入れて決済・引き渡しの場で手渡せば、担当者が売ったまさにその家の冷蔵庫に飾られ、将
来の売主や買主となる近所の人や訪れた友人の目に触れます。裏面カードには担当者の連絡先と入居記念日のメッセージを入れられ、記念日ごとに新しい写真を送れば、連絡を続ける口実に
もなります。

クリニック:診察ではなく節目を祝う

小児歯科、矯正歯科、動物病院、不妊治療や産科のクリニックでは、いずれも感動的な瞬間が生まれます。矯正器具が外れた笑顔、子犬の初来院、新生児の写真などです。節目を写した額入
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り写真は、診察日のリマインダー用マグネットにはできない、医院への好印象を育てます。医療に関する情報はフレームに一切載せないでください。写真と小さな医院のマークだけで十分で、
患者のプライバシーも守られます。

販促担当者:フォトブースと展示会

フォトブースを使ったブランド体験は、イベントマーケティング最大の弱点、つまり来場者がどの会社のブースだったかを忘れてしまう点を解消します。ブースで撮った写真をブランド入り
のフレームにプリントすれば、来場者は持ち帰りたくなる品を手にし、ブランドも一緒に家に帰ります。取引先への季節のギフト、法人ギフト向けのチーム写真、スポーツイベントでのスポ
ンサー記念品といった季節型の施策も効果的です。

フレームマグネットをキャンペーン、イベント、顧客ギフトに組み込む方法
記念品プログラムと余った販促品の箱を分けるのは、計画性です。次の七つのステップは、単発のイベントでも通年のギフトカレンダーでも当てはまります。

思い出してほしい場面を決める。 フレームに何を促してほしいのかを決めます。再予約、紹介、再入学、入居記念日の連絡などです。ほかのことはすべてそこから決まります。カ1.
メラマンなら、友人が婚約したときにフレームを思い出してほしいでしょう。不動産担当者なら、近所の人が家を売りに出すときに思い出してほしいはずです。
写真を主役にする。 受け取った人が自分で額に入れたくなる画像を使います。実在の人物、実際の節目、いい光で撮った写真です。ストック画像や商品写真では目的が果たせませ2.
ん。2026年にインスタントフィルムの写真家たちがマグネットフレームについて交わした議論で、ある参加者は基準をうまくまとめていました。フレームは「写真と視覚的に
競合せず、写真を楽しむ力を高めるものであるべき」だと。
ブランドは競合しない場所に置く。 配置は三つの中から一つ選びます。フレームの縁に細いカラーバンドか小さなマークを入れる、両面フレームの裏面に印刷したカードを入れる、3.
あるいは小さめの「浮かせた」写真の後ろにブランド入りのインサートを置く、のいずれかです。画像エリアにロゴを重ねるのは避けてください。フレームを外される最短ルート
です。
感情の高まりに合わせて手渡す。 フレームは感情がピークのときに渡します。披露宴の終わり、引き渡しの日、矯正器具が外れた診察、プリンターから出たばかりでまだ温かいブー4.
ス写真などです。3週間後に郵送されたフレームは、ただの荷物のひとつになってしまいます。
差し替えのループをつくる。 差し替え式のフレームは、次の写真を提供してはじめて継続的な接点になります。来年のポートレート、記念日のプリント、ホリデーの家族写真撮影5.
など、スケジュールに組み込みましょう。差し替えのたびにブランドとの接点が生まれ、そのコストはプリントと封筒程度です。
安全性とコンプライアンスに備える。 小さくて強力な磁石は、誤飲の深刻な危険があります。米国消費者製品安全委員会(CPSC)は、飲み込んだ磁石が 腸壁越しに互いに引き6.
合い[6]、穿孔や閉塞、死亡を引き起こすおそれがあると警告しています。適用範囲に含まれる製品については、連邦の磁石規則である 16 CFR Part 1262[7] が、小
部品用シリンダーに完全に収まる磁石に対し、磁束指数が50 kG² mm²未満であることを求めています。CPSCの 磁石に関する事業者向けガイダンス[8] では適用範囲
と試験方法が説明されており、子ども向けの製品はこれとは別の 玩具安全要件[9]の対象となります。実務上は、完全に埋め込んだ磁石を指定し、学校や小児クリニックでは大人に
フレームを渡し、供給元にどの規則に基づいて試験しているかを確認してください。カリフォルニア州で配布する場合は、完成品にProposition 65に基づく警告表示が
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必要かどうかも確認してください。これは化学物質の開示を定める同州の法律で、1986年から施行されています。アクリルシート製品の中には、すでにProp 65の表示付
きで出荷されているものもあります。
測れるものは測る。 プログラムごとに固有の短縮URLまたはコードを、写真の上ではなく裏面カードかギフト用の封筒に入れます。そのコードに紐づけて予約、紹介、再入学を7.
追跡し、新規のお客様には選択肢にフレームを加えたうえで「どこで当社をお知りになりましたか?」と尋ねましょう。

記念品を無用の長物にしてしまう計画ミス

繰り返し見られる失敗は四つあります。一つ目は 写真の計画がないままフレームを発注することです。仮のカードが入ったフレームには、このフォーマットの利点がまったくありません。二
つ目は どの冷蔵庫でも磁石が付くと思い込むことです。ステンレス製の家電の前面は、磁石を弱くしか、あるいはまったく保持しないものが多いため、さまざまな受け手に向けるなら自立式
や兼用タイプのフレームのほうが安全です。三つ目は 単価だけで選ぶことです。低価格フレームのレビューデータでは、磁石が弱い、角から磁石が飛び出す、保護フィルムが剥がしにくく傷
が残る、といった問題が指摘されています。こうした不具合はすべて、フレームに印刷されたブランドの評価に跳ね返ります。四つ目は 日光を無視することです。低価格フレームの購入者か
らは、窓やコンロの近くだと数週間で写真が色あせたという報告があり、透明アクリルだけではUV保護は保証されません。発注の前に、こうした判断事項を書面の制作仕様書にまとめてお
きましょう。その際の参考になるのが アクリルフォトフレームマグネット のページで、サンプル確認、品質チェック、リピート発注の計画までを順に解説しています。

冷蔵庫向けマグネットフォトフレームの業種別比較
フォーマットはどの業種でも同じですが、プログラムの設計は同じではありません。この表を使って、内容、ブランドの配置、手渡し、差し替えのサイクルを自社の業種に合わせて調整して
ください。

業種 フレームに入れるもの 最適な手渡しのタイミング ブランドの配置 差し替えのきっかけ 想起の目標
イベントカメラ
マン

カップル、ゲスト、チームのその場で
のプリント

イベントの終わり、ゲストが
帰る前

ギャラリーへのリンクを載せた裏面カー
ド

記念日のプリント、次回の
ファミリー撮影 紹介とリピート予約

学校/PTA クラス写真、チーム写真、卒業写真 写真撮影日にお渡し、保護者
へ手渡し フレームの縁に校章とスクールカラー 新学年ごと 地域への誇り、募金活動、再

入学

不動産会社 新居で鍵を持つ買主 決済・引き渡し日 縁に小さなマーク、裏面に連絡先カード 入居記念日 近隣からの紹介、将来の物件
売却の依頼

クリニック 節目の写真(矯正器具が外れた日、新
しいペット、新生児) 節目となる来院の終わり 控えめな医院マークのみ、医療情報は載

せない 次の節目または毎年の健診 好印象、家族からの紹介

販促担当者 フォトブースやスポンサーイベントの
写真 写真を撮った直後 キャンペーンカラーの帯または裏面のオ

ファーカード
季節キャンペーンまたは次
回のイベント

イベント終了後のブランド想
起
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際立つパターンは二つあります。差し替えのサイクルが自然にある施策(学校、不動産の記念日、クリニックの節目)は、一つのフレームから繰り返し接触が得られます。単発のイベント施
策(フォトブース、ガラパーティー)は最初の瞬間の強さに左右されるため、裏面カードの文面よりも、プリントの品質と現場での素早い提供が重要です。

よくある質問
よくある質問:マグネットフォトフレームはステンレスの冷蔵庫に付きますか?

必ずしも付くとは限りません。ステンレス製の家電の前面には、磁性が弱いか、まったく磁性のない材質が使われていることが多く、塗装スチールのドアでしっかり留まるフレームでも、ス
テンレスではずり落ちることがあります。キッチンの環境がまちまちな受け手に向けるなら、棚やデスクにも自立できるフレームを選び、受け手が持っていそうな表面でサンプルを試してく
ださい。

よくある質問:学校や小児クリニックで配布しても、フレームの磁石は安全ですか?

責任ある形で配布することは可能ですが、小さな磁石は危険物として扱ってください。CPSCは、飲み込んだ磁石が重大な体内損傷を引き起こすおそれがあると警告しています。磁石は完
全に埋め込んだものを指定し、フレームは幼い子どもではなく保護者に渡し、供給元には、その製品が連邦の磁石規則や玩具安全規則のどれに照らして評価されたかを確認してください。

よくある質問:ロゴはフレームに入れるべきですか、それともインサートカードですか?
フレームを飾り続けてもらいたいなら、写真エリアにロゴを入れないことです。縁に細いマークを入れれば、キッチンの向こうからでもブランドが見えます。両面フレームの裏面カードなら、
連絡先、オファー、紹介コードといった情報を、写真と競合せずに載せられます。縁の小さなマークと裏面カードの両方を使うプログラムも多くあります。

よくある質問:冷蔵庫に飾った写真は色あせますか?

色あせることはあります。低価格フレームの購入者からは、窓やコンロの近くに置くと数週間ではっきり色あせたという声があり、透明アクリルが自動的にUVを遮るわけではありません。
品質の高いプリントを使い、直射日光の当たらない場所への設置を勧め、差し替えを計画しておきましょう。そうすれば、色あせた写真は、フレームを外す理由ではなく、次の接点を持つ理
由になります。

よくある質問:イベントやギフトシーズンに向けて、どのくらい前からフレームの準備を始めるべきですか?

手渡し日から逆算して、サンプル確認、デザイン承認、製造に必要な期間を確保してください。納期は数量、カスタマイズ内容、納品先によって変わるため、一般的な目安に頼らず、見積も
りと一緒にスケジュールを請求してください。ギフトの繁忙期はすぐに埋まります。

よくある質問:フレーム施策が機能しているかどうかは、どうすればわかりますか?



裏面カードまたはパッケージに、プログラム固有のコードか短縮URLを入れ、それに紐づけて予約、紹介、申し込みを追跡します。「どこで当社を知りましたか」という質問の選択肢にフ
レームを加え、年ごとの差し替えへの反応率を比較しましょう。

重要ポイント
ブランド入りの記念品は混み合った販促市場で競い合うため、冷蔵庫の定位置を獲得するのは受け取った人自身の写真でなければなりません。 — 米国の販促品ディストリビュー
ター売上高は$26.8十億(2024年)、前年比2.63%増(出典)
透明なマグネットフレームで金属面にピクチャーカードを留める形式は、一時的な流行ではなく、昔からあるフォーマットです。 — 米国特許 5,050,834、1991年
付与(出典)
浮いたように見える写真の背景にある透明アクリルは、ありふれたプラスチックではなく、規格化された素材です。 — ポリマーの70%以上がメタクリル酸メチル由
来、ASTM D788に基づく(出典)
外れる可能性のある小さな磁石は、それなりの理由で規制されています。磁石は埋め込み式を指定し、フレームは大人に渡してください。 — 適用範囲内の小型磁石は磁束指数
が50 kG² mm²未満(出典)
磁石の誤飲によるけがは非常に重大で、連邦の規制当局がそのための専用の安全センターを運営しているほどです。 — 複数の磁石を飲み込むと、穿孔、閉塞、死亡につながるお
それがある(出典)

まとめ
マグネットフォトフレームが企業に効果的なのは、販促の通常の論理を逆転させるからです。中身は受け取った人の思い出であり、ブランドはフレームの一部として視界にとどまります。イ
ベントカメラマンはその場で価値を生み出し、学校やクリニックは毎年つながり直す理由を得て、不動産担当者は売った家の中に存在感を保ち、販促担当者はブースでのほんの一瞬の来訪を、
人々が持ち帰る品に変えます。このフォーマットの成否は、いくつかの判断で決まります。適切な写真、控えめなブランド配置、タイミングのよい手渡し、計画的な差し替え、そして安全で
しっかり留まるフレームです。

キャンペーン、イベント、顧客向けギフトプログラムを計画しているなら、まず上で示したユースケースと想起の目標から始め、そのうえで カスタムアクリルフォトフレームマグネットの見
積もりとサンプルをご依頼ください。お客様の対象層、数量、スケジュールに合ったフレームを選べるよう、当社がお手伝いします。
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