


冷蔵庫マグネットを大量にパーソナライズ:名前・場所・日付で作る法人向けプログラム

Details

結論から: 受け取る人の名前、場所ごとのデザイン、イベント日を入れた冷蔵庫マグネットは、販促品に冷蔵庫に貼り続けてもらう理由を与えます。企業は、共通のベースデザインと可変の
印刷レイヤーを分け、アートワークの作成前に受取人データを整え、極端なケースを校正し、受取人または配送先ごとに梱包して、こうした製作を計画します。

汎用のブランドマグネットが無視される理由
マグネットは最も長く保管される販促品の一つである一方、最も好感を持たれにくい品の一つでもあります。 ASI 2026 広告インプレッション調査[1]では、ブランドマグネットの好意
的な印象率は59%で、測定した全カテゴリーの中で最低でした。同調査では、受取人の67%が販促マグネットを少なくとも一年は保管し、63%がそれを贈った広告主と取引する可
能性が高いという結果も出ています。人はマグネットを保管しますが、さほど強い感情は抱いていません。

原因は飽和状態です。一般的な家庭の冷蔵庫には、すでにピザ店、歯科医院、水道業者のロゴが並んでおり、ロゴがもう一つ増えても、見た目だけでは勝てない場所の奪い合いになります。
大量発注した汎用マグネットは、かけた費用ごとキッチンの引き出しにしまわれてしまいます。かかっている金額は大きく、PPAIの オックスフォード・エコノミクスと共同の経済効果調
査[2] は、米国の販促品への支出を約$50十億(2025年)と推計しており、またPPAIの 2025年の販売代理店売上高推計[3] は、同年の販促チャネルの売上高を過去最高
の$27.1十億としています。

パーソナライズは、マグネットの位置づけを変えます。受取人本人の名前、家を買った町、参加したイベントの日付が入ったマグネットは、もはや広告ではありません。記念品になり、記念
品は冷蔵庫の定位置に残ります。市場調査会社もこの変化を追っています。HTF Market Intelligenceは、 カスタム冷蔵庫マグネット市場[4] を約US$450百万と推計
しています。年間約6.5%で成長を続け、US$700百万に達すると予測しており、その予測の最終年は2033年で、最大の市場は北米です。本ガイドでは、注文が一個ではなく数
百〜数千個に及ぶ場合の、パーソナライズの計画方法を解説します。
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パーソナライズ冷蔵庫マグネットとは何を指すのか?
ビジネスプログラムでの「パーソナライズ」には、四つのレベルがあります。レベルごとにコスト要因と計画上のリスクが異なります。

受取人レベル: 個ごとに異なる名前、イニシャル、短いメッセージを入れます。最もパーソナルなレベルですが、管理も最も難しくなります。すべてが一点ものなので、綴りの間
違いが一つあるだけで目に見えるミスになるからです。
セグメントレベル: 支店、都市、営業エリア、観光施設ごとに一つのバージョンを作ります。観光地向けのプログラムなら、共通のフレームに施設ごとのランドマークを一つずつ
入れる形が考えられます。
日付レベル: イベント日、成約日、卒業年、記念日などです。日付は、ギフトが指す瞬間を固定し、記録に変えます。
バリアブルデータ印刷: 上の三つを任意に組み合わせたもので、スプレッドシートを元に、一つの製作ジョブとして出力します。

ベースとなる素材によって、変更できる部分が決まります。ブリキは、錫でコーティングした薄い鋼板です。ブリキ製品としての特性は、 ASTM InternationalのA623規

https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://www.astm.org


格[5]によって標準化されています。鋼の芯材があるからこそ、ブリキの表面は、スタンピングによる輪郭やエンボスの立体的なディテールを保てるだけの剛性を持ちます。このレリーフは金
型で成形されるため、ほとんどの構成では製作ロット全体で同一になります。名前、場所、日付を変えられるのは印刷レイヤーです。実践的な原則は、ブランド、形状、プレミアムなレリー
フを共通レイヤーに置き、個人に関する情報を印刷で入れることです。

パーソナライズが企業にとって効果を発揮する場面

法人ギフト

祝日や節目の贈り物は、受け取った人が自分のために作られたと分かるときに最も効果的です。取引先の名前と、共通のエンボス加工の社章エンブレムを入れたマグネットは、カードの封筒
やギフトボックスに収まり、1個あたりのコストは一般的な物品ギフトよりはるかに低く抑えられます。また、デスクに置く贈り物と違い、自宅で飾られ続けます。従業員の勤続記念にマグ
ネットをカスタマイズするチームは、入社年を加えることが多く、同じテンプレートでどの節目にも対応でき、変わるのはデータだけです。

顧客維持

顧客との関係に決定的な節目があるサービス業は、日付レベルのパーソナライズから最も大きな成果を得られます。例としては、不動産の成約、芝生管理サービスの初年度、リフォームの完
了などがあります。物件の通り名や地区名と成約日を入れたマグネットは、住まいの持ち主にとって記念の品になります。同時に、家庭の物事が決まる部屋に、担当者の連絡先を置き続けま
す。ASIのデータでは、マグネットの贈り物は、贈り主と取引したいという意向を63%高めるとされています。日付は顧客にマグネットを残す理由を与え、残されることでブランドが再
び目に入ります。

観光地向けお土産プログラム

博物館、公園、観光局、複数拠点を持つ施設はセグメントレベルのプログラムを運用します。ネットワーク全体で一つのフレームデザインと仕上げを使い、拠点ごとにその場所ならではの風
景を入れます。共通のフレームを見た来場者はシリーズだと気づき、複数購入します。運営側は新たにデザインを一から依頼することなく、各ショップに専用バージョンを揃えられます。季
節版や記念版では、基本のアートワークを崩さずに年を加えられます。

イベント・カンファレンス

ウェルカムキットに入れる参加者名入りマグネットや、会場で販売する日付入り版は、短いイベントを、その後も家に残るものへ変えます。ここで最も重要なのはイベント日です。日付がア
イテムを一つの瞬間に結びつけ、だからこそ参加者は保管します。

https://www.astm.org


大量発注の規模でパーソナライズ冷蔵庫マグネットを計画する方法
パーソナライズ製作を台無しにするのは、物理的な構成であることはほとんどありません。原因になるのは、データの誤り、融通のきかないテンプレート、梱包の取り違えです。以下の手順
は、アートワークがサプライヤーに渡る前に行う計画をまとめたものです。仕様、アートワークの準備、サンプル検査については、当社の スタンピングとエンボスのディテールを施したカス
タムブリキ冷蔵庫マグネット のページで解説しているため、ここでは触れる程度にとどめます。

ステップ1:パーソナライズのレベルをプログラムの目的に合わせる

機能ではなく成果から出発します。顧客維持プログラムでは、ギフトがその顧客の節目を指す必要があるため、受取人レベルまたは日付レベルの情報が求められます。観光地向けプログラム
では、買い手が選ぶのは自分の名前ではなく場所なので、セグメントレベルのバリエーションが必要です。展示会のブランド認知向けノベルティで、一人ひとりのデータが割に合うことはま
れです。受取人がマグネットを残す理由が成り立つ範囲で最も低いレベルを選べば、校正と梱包を管理しやすい範囲に保てます。

ステップ2:デザインを共通レイヤーと可変レイヤーに分ける

決して変わらない要素を決めます。たとえば、輪郭の形状、エンボス加工のエンブレム、縁取り、ブランドカラー、裏面などです。次に、どの項目を変えるかを正確に決めます。可変項目は
名前付きの差し込み枠として書き出します。例えば 名前, 都市 および イベント日。それ以外の要素はすべてロックします。この分離により、金型は一度作れば済み、バリエーションは印刷
ロットが担います。また、「シカゴ版のロゴをちょっと直して」といった後からの要望が、一つのジョブを複数のジョブに増やしてしまうことも防げます。

ステップ3:デザインに入る前にデータを整える

受取人または拠点のリストを、可変項目ごとに列を設けた一つのスプレッドシートに書き出します。重複を削除し、大文字・小文字の表記を統一し、日付形式を一つに決めます(例:海外の受
取人向けに、日-月の順か月-日の順か)。テンプレートのフォントが表示できなければならない文字をすべて確認します。アクセント記号、アポストロフィ、ハイフン付きの姓、ラテン文字以
外の文字も含みます。収集するのは印刷する項目だけにします。マグネットに郵送先住所は不要で、保有する個人データが少ないほどプライバシー上のリスクも減ります。サプライヤーは受
け取ったとおりに印刷するので、受取人をよく知る人にリストを承認してもらってください。

ステップ4:平均ではなく、極端なケースを想定して設計する

「Ana」ならバランスよく見えるテンプレートでも、「Maximilian-Alexander」では崩れることがあります。項目ごとに文字数の上限を設定し、文字の縮小や折り返しの
方法を決め、名前が上限を超えたときの扱い(イニシャル、短縮形、二行目)を決めます。そのうえで、極端なケースの校正セットを作ります。最長のデータ、最短のデータ、特殊文字を含む
もの、各セグメントから一つずつです。この校正セットを承認すればルールを承認したことになるため、数千個の一つひとつを確認する必要はありません。

https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html


ステップ5:データを使って仕分け、キッティング、配送を計画する

個別の受取人向けマグネットは、一つひとつが正しい相手に届いてこそ役に立ちます。スプレッドシートに連番またはグループの列を加え、その順に梱包して出力するよう依頼します。営業
担当別、支店別、イベントの受付テーブル別、店舗別などです。観光地向けプログラムでは、各拠点のバージョンをどう袋詰めし、外箱にどう表示するかを事前に取り決めておきます。マグ
ネットをグリーティングカードやウェルカムキットに同封する場合は、カードのリストとマグネットのリストを同じファイルから作り、二つがずれないようにします。

ステップ6:配布日から逆算する

日付入りのプログラムは遅れが許されません。イベント日を印刷したマグネットは、イベント後には価値がありません。動かせない日付を書き出し、そこから社内でのデータ承認、校正の承
認、サプライヤーが提示する製作・出荷期間、自社のキッティング時間の順にさかのぼります。提示されたリードタイムは一つの入力情報として扱い、書面で確認してください。以前の発注
や別の構成で見た日程を前提にしないでください。

ステップ7:対象となる人と販売先の市場を確認する

完全に接着された裏面を持つ平型マグネットは、ばらばらの小さな強力マグネットとはまったく別の製品です。それでも、どの規則が適用されるかは、想定する対象者と販売チャネルによっ
て決まります。米国では、CPSCの マグネットの安全基準[6]( 16 CFR 第1262部[7]に成文化)は、小部品用シリンダーに収まるほど小さい、ばらばらの、または分離可能なマ
グネットについて、磁束指数を50 kG² mm²未満にするよう求めています。対象は、娯楽、ジュエリー、知的刺激、ストレス解消を目的とする製品で、2022年10月21日以降
に製造されたものです。子ども向けに設計された製品は、 ASTM F963に基づく玩具安全規則[8]の対象になります。CPSCの 消費者向け安全ガイダンス[9] は、その理由を説明し
ています。飲み込まれた二つのマグネットが、腸の組織を挟んで引き合うおそれがあるためです。カリフォルニア州での販売には、 プロポジション65の警告義務[10]が適用される場合もあ
り、カナダ保健省は 小型の強力マグネットに関する通知[11]を公表しています。対象者と、マグネットを販売または郵送する場所をサプライヤーに伝え、その市場向けにどのような書類を提
供できるかを確認してください。

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.cancer.org/cancer/risk-prevention/understanding-cancer-risk/cancer-warning-labels-based-on-californias-proposition-65.html
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/notice-danger-human-health-safety-risk-mitigation-products-containing-small-powerful-magnets.html


四つのパーソナライズモデルの比較
適切なモデルは、受取人ごとのバージョンをどれだけ変える必要があるか、そしてチームがどの程度データ作業を引き受けられるかで決まります。素材の選択は製品ページで解説しています。
この表で比較するのは、パーソナライズの考え方のみです。

モデル 1個ごとに変わる部分 最適な用途 データの手間 校正の進め方 主なリスク

単一の共通デザイン なし 展示会のノベルティ、一般的なブラ
ンド認知 なし 校正刷り一点 混み合った冷蔵庫に埋もれる。

残してもらう理由が最も弱い
セグメント別バージョ
ン

バージョンごとに異なる風景、都市、
支店

観光地のお土産、複数拠点を持つブ
ランド 短いバージョン一覧 バージョンごとに校正刷り

一点 梱包時のバージョン取り違え

イベント日付入り版 日付または年、場合によってはイベン
ト名 カンファレンス、記念日、季節版 固定項目一つ 校正刷り一点、日付を二重

確認
期限を逃すと在庫が使えなくな
る

フルバリアブルデータ
受取人ごとの名前、メッセージ、場所、
日付のいずれか、またはその組み合わ
せ

顧客維持、役員向けギフト、参加者
キット

スプレッドシート全体
を整備し、承認済みで
あること

極端なデータを集めた校正
セット 誤字と誤配

成功しているプログラムの多くは、複数のモデルを組み合わせています。不動産会社なら、セグメント別の地区の風景に、可変の成約日を組み合わせるかもしれません。公園ネットワークな
ら、定番のランドマークシリーズと並べて、日付入りの記念版を販売するかもしれません。モデルを組み合わせるとデータ項目は増えますが、共通レイヤーさえロックしておけば、金型が増
えることはほとんどありません。

FAQ
FAQ: 一回の大量注文で、マグネットごとに別の名前を入れられますか?
原則として可能です。可変の名前は、データファイルから印刷レイヤーで処理し、スタンピングの形状とエンボスのレリーフは共通のままにします。可変データをどのように提供し、校正し、
順序付けるかをサプライヤーに確認し、全数の製作を承認する前に、前述の極端なケースの校正刷りを送ってください。

FAQ: エンボスのディテールを受取人ごとに変えられますか?

経済的には通常できません。浮き彫りの立体は、その製作用に作る金型から生まれるためです。エンボスは、エンブレム、縁取り、ランドマークの輪郭など、すべてのマグネットに共通する
要素に使い、個人に関する情報は印刷で入れてください。セグメントごとにレリーフを本当に変える必要がある場合は、別バージョンとして計画し、金型への影響を見積もりの中で相談して



ください。

FAQ: パーソナライズしたマグネットはステンレス製の冷蔵庫にくっつきますか?

それは冷蔵庫によるもので、マグネットのアートワークは関係ありません。ステンレスのドアの多くは、磁力が弱い、またはまったく磁性を持たない材種を使っています。受取人の家電が分
からない場合は、ギフトカードに、このマグネットはファイリングキャビネットや金属ボードにも使えると書き添え、使い方に合った裏面の仕様についてサプライヤーに相談してください。

FAQ: 日付を印刷すると、ギフトが古く感じられませんか?

終了日のあるプロモーションでは、そのとおりです。マグネットに印刷したセール日は、翌週には古くなります。住宅購入、結婚式、創業年、ランドマークの訪問といった節目では、日付こ
そが要点です。その瞬間を記録するからこそ、人は保管します。日付は節目に使い、オファーには入れないでください。

FAQ: パーソナライズした冷蔵庫マグネットは、子どものいる家庭にも適していますか?

完全に接着された裏面を持つ平型マグネットは、16 CFR 第1262部で規制されている、ばらばらの小さな強力マグネットとは別のカテゴリーです。プログラムが子どもや家族を対象
とする場合は、構成と書類が適用規則に合うよう、見積もりの段階で伝え、分離可能な小さな部品は避けてください。

FAQ: パーソナライズ製作の価格とスケジュールはどう確認できますか?

価格とリードタイムは、数量、必要なバージョン数やデータ項目の数、仕上げによって変わります。プログラムの種類、おおよその受取人数、バージョン数、動かせない配布日を、 ブリキ冷
蔵庫マグネットの見積もりページから共有し、その内容に基づく見積もりを依頼してください。

要点
汎用のマグネットは、混み合った冷蔵庫では不利なスタートになります。 — 好意的な印象率は59%で、測定したカテゴリーの中で最低でした(出典)
選ばれたマグネットは、そのまま残り続けます。 — 受取人の67%が、販促マグネットを少なくとも一年は保管しています(出典)
個人向けのギフトは、ビジネス上の関係にも波及します。 — 63%が、贈り主と取引する可能性が高いと答えています(出典)
カスタムマグネットは成長分野であり、ニッチではありません。 — 約US$450百万。年間約6.5%で成長し、US$700百万に向かう見通しで、予測の最終年
は2033年です(出典)
これらのプログラムが競い合う販促チャネルは、過去最高に達しました。 — $27.1十億、これは2025年の米国販売代理店売上高です(出典)
対象者によって、適用されるコンプライアンスの範囲が決まります。 — 対象となる、ばらばらの小さなマグネットは、磁束指数を50 kG² mm²未満に抑える必要があり
ます(出典)

まとめ
パーソナライズは、マグネットを飾るだけのものではありません。販促マグネットの最大の弱点、つまり受取人がもう一つのロゴに関心を持つ理由がないという点を解消します。名前、場所、
日付が、その理由を与えます。大量発注の規模では、作業の大半は運用面です。ギフトに意味を持たせられる最も低いパーソナライズレベルを選び、共通デザインをロックし、データを整え
て承認を取り、極端なケースを校正し、配布する順に梱包します。計画が固まったら、当社の カスタムブリキ冷蔵庫マグネット のページで構成、サンプル作成、検査のガイダンスを確認し、
概要を送って見積もりを依頼してください。
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