


オリジナルお土産マグネットのリードタイム：発売日から成形PVCマグネットを逆算する方法

Details
結論： オリジナルお土産マグネットのリードタイムは、六つの工程の合計です。金型製作、色設定、サンプル確認ラウンド、量産成形、マグネット取り付け、輸送からなります。各工程はそ
れぞれ独自のきっかけで始まります。マグネットを売り場や手元に届けたい日から逆算し、各工程の見積もりを供給業者に書面で個別に出してもらい、修正ラウンド、試験、通関のためのバッ
ファーを確保してください。

お土産の注文が納期に遅れる多くの原因は、工場が遅いことではありません。バイヤーが「生産時間」という一つの数字だけを数えてしまうことが原因です。実際のオリジナルお土産マグネッ
トのリードタイムには、金型作業、色合わせ、サンプルの発送、船便も含まれます。本ガイドでは、成形ソフトPVCマグネットのプロジェクトを工程に分け、どの工程を短縮でき、どれが
できないかを示し、観光シーズン、イベント、キャンペーン開始日から逆算して計画するためのワークシートを提供します。

お土産マグネットでは、単価よりも納期が重要な理由
お土産の需要は旅行のピーク時期に集中しており、ピークを過ぎて届いたマグネットは翌年まで倉庫に眠ることになります。優れた単独のデザインがどれほどの規模になるかを見ると、何が
懸かっているかがわかります。中国観光学院によると、南京博物院の「小さなピンクのストーブ」マグネットは1年で約490,000個売れ、中国国家博物館の鳳凰冠マグネットは5か月
で530,000個を超えました。同学院は、これらの売上を旅行の回復や、マグネットのコレクションを飾って共有する来館者の動きと結び付けて捉えています（ 中国観光学院[1]）。こう
した機会を逃した店舗は、単価交渉で節約できる額をはるかに上回る損失を被ります。

PPAIは、米国の販促品流通業者の売上高を$27.1十億と推計しています（2025年）。伸びはわずか1.3%にとどまり、関税、輸送費、顧客の予算、利益率の圧迫を主な下押し要
因として挙げています（ PPAIの2025年売上推計[2]）。輸送条件や関税条件がプロジェクトの途中で変わった場合、段階ごとに計画していたバイヤーは調整できます。一括の総額だけ
で計画したバイヤーは、たいてい手遅れになってから気付きます。

金型から輸送まで、全体のタイムラインを構成する六つの工程。
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マグネットの見積もりにおける「リードタイム」の実際の意味
二つの見積もりが同じ数字を示しても、内容が異なる場合があります。ソフトPVCマグネットの公開されている供給業者情報では、計測を開始する時点がそれぞれ異なります。「レイアウ
ト確定」を起点とするもの、サンプル料金の受領を起点とするもの、サンプル承認と手付金の入金を起点とするものがあります。また、計測を止める時点も異なります。「生産時間」は通常、
商品が工場を出た時点で終わり、お客様の手元に届いた時点ではありません。

供給業者を比較する前に、次の三点を書面で明確にしてください：

開始の起点。 お客様側のどの行動が計測を開始するか：デザインデータの承認、支払い、実物サンプルの承認のいずれかです。
終了の起点。 工場出荷時、港での積み込み時、またはお客様の倉庫への納品時のいずれかです。
除外項目。 その金額に、金型の手直し、色ずれ後の再サンプル、第三者機関による試験が含まれるかどうか。多くの見積もりは、この三つすべてを除外しています。

成形ソフトPVCがお客様のデザインに合うかどうかをまだ検討中であれば、 3Dラバーフリッジマグネット の製品ページで、素材、サイズ、裏打ちの選択を確認できます。本記事はその
判断が済んでいることを前提に、納期だけを扱っています。

オリジナルお土産マグネットのリードタイムを構成する六つの工程

1. 金型製作

成形ソフトPVCマグネットは、液状のPVCを金型に充填して成形するため、新しい形状ごとに新しい金型が必要になります。この工程は、工場が彫刻できるデザインデータ、つまり確定
していてベクターデータとして問題のないものを受け取った時点で初めて始まります。ここで最もよく起きる遅延は、彫刻そのものではなく後からの修正です。金型を切削した後に輪郭を変
更したりディテールを追加したりすると、多くの場合、金型を切り直すことになります。既存の金型を再利用するリピート注文では、この工程を完全に省略でき、これがリピートプログラム
における最大の納期上の利点です。

2. 色設定

ソフトPVCマグネットの各色は、それぞれ独立した充填と硬化の工程として処理されます。そのため色数が増えるほど、製品ごとの工程が増え、色が目標からずれる機会も増えま
す。Pantoneのような指定色見本に合わせる場合は、確認の往復が加わります。納期に余裕がない場合、最も効果の高い手段は、なくても困らない一色か2色を減らすことです。これに
より、サンプル確認と量産成形の両方が短くなります。

3. サンプル確認ラウンド

ここは、修正のたびに工程の一部がやり直しになるため、スケジュールが遅れやすい工程です。実物サンプルはクーリエで送る必要があり、コメントを郵便で返送したり、二回目のサンプル
を待ったりすると、その輸送がもう一度発生します。想定より少なくとも一回分多く修正ラウンドを見込んでおいてください。時間を節約するには、日中の光の下で撮影した鮮明な写真と動
画で色と形状を承認し、実物サンプルは最終承認のために取っておきます。承認前に確認すべき点は製品ページで説明しているため、ここでは繰り返しません。

https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-3d-soft-pvc-rubber-fridge-magnets.html


色ごとに個別の充填と硬化の工程を行うため、色数が納期に影響します。

4. 量産成形

サンプルが承認され、支払い条件が満たされたら、量産成形の所要時間は四つの要素によって決まります。数量、色数、注文内のSKU数、そして工場の稼働カレンダーの埋まり具合で
す。12デザインのお土産シリーズは、同じ総数量の単一デザインより時間がかかります。デザインごとに金型の切り替えと色設定が必要になるためです。シリーズを優先分と後続分に分け
た場合に量産時間がどう変わるかは、供給業者に確認してください。

5. マグネット取り付けと仕上げ

裏打ちは、輪郭に沿って型抜きして貼り付けた柔軟な磁性シートか、本体に埋め込んだ硬質磁石のいずれかです。貼り付けは梱包の前に硬化させる必要があり、トリミング、検査、袋詰めは
その後に行われます。デザインに小型で取り外し可能なマグネットを使う場合、この工程によって後述の試験機関での試験が必要になることもあります。その試験は、取り付け作業そのもの
より時間がかかることが多いです。

6. 梱包・輸送・通関

国際エクスプレス、航空輸送、海上輸送の差は数日どころではなく、どの方法を選ぶかによって、タイトな納期が達成できるかどうかが決まることがほとんどです。出荷前に通関分類も確定
させる必要があります。英国とEUの関税ガイダンスでは、マグネットと装飾部品を組み合わせたフリッジマグネットを8505 11 00 to 8505 19 90の項に分類していま
すが、マグネットがボトルオープナーやタイマーのような機能品に取り付けられている場合は、機能品の分類に従います（ GOV.UK Tariff Notice 15[3]）。ボトルオープナー
付きのバリエーションをプロジェクトの後半で追加すると、通関業者の書類や関税率が変わる可能性があります。関税の不確実性も新しい問題ではありません。PPAIの2024年の推計で
は、売上高が$26.78十億に達し、「経済的な圧力と継続する関税の不確実性にもかかわらず」達成されたとされています（ PPAIの2024年推計[4]）。適用される税率は、注文時
ではなく、通関申告時点のものを確認してください。

シーズン、イベント、キャンペーンから逆算してスケジュールを立てる方法
逆算とは、変更できない日付から出発し、最終のデザインデータを送る必要がある日に達するまで、各工程を差し引いていくことです。固定日はプロジェクトの種類によって異なります：

観光シーズン： 小売店の売り場の入れ替えが完了していなければならない日です。最初のピーク週末の当日ではなく、その前になります。
イベントや展示会： 商品が会場または出展者向けサービスデスクに届いていなければならない日です。イベントには余裕がないため、この日は絶対的なものとして扱ってください。
キャンペーン開始： 営業チームまたはパートナー店舗がキットを受け取っていなければならない日で、一般公開より前になります。

そのうえで、逆算します：

https://www.gov.uk/guidance/magnets-tariff-notice-15
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


到着地のバッファーを差し引く。 受け取り、検品、キット組み、店舗や営業担当者への配送を含みます。1.
輸送と通関を差し引く。 実際に使用する輸送方法に基づいて計算してください。輸送日数の見積もりは工場ではなく、フォワーダーから取得してください。2.
梱包とマグネット取り付けを差し引く、 さらにデザインで必要な場合は、試験機関での試験も差し引いてください。3.
量産成形を差し引く。 実際の数量とSKU数に基づいて計算してください。4.
サンプル確認を差し引く、 往復のクーリエ輸送と、少なくとも一回の修正ラウンドを含めてください。5.
色設定と金型製作を差し引く、 デザインが新規の場合に限ります。6.
社内承認にかかる時間を差し引く。 マーケティング、法務、ライセンサーの承認に、本来かかるべき時間ではなく、実際にどれくらいかかるかを数えてください。7.

その結果が、デザインデータの締め切りです。その日付がすでに過ぎている場合は、発売日を変更する前に、後述の特急オプションを確認してください。

逆算は、固定された手元到着日から始め、各工程を差し引いていきます。

このワークシートは供給業者およびフォワーダーと一緒に使用してください。各当事者が書面で見積もるまで、所要期間は空欄のままにしておきます。

工程 見積もりの提示元 開始のタイミング 遅延の主な原因
金型製作 工場 最終のベクターデータを受領 金型切断後の輪郭修正
色設定 工場 金型完成、色の基準を確認 色の基準が不明確、色数が多すぎる
サンプル確認ラウンド 工場＋クーリエ 色設定完了 社内承認の遅れ、郵送によるコメント
量産成形 工場 サンプル承認と支払い条件の充足 SKUが多い、工場の休業
マグネット取り付けと梱包 工場 成形完了 包装デザインやラベルの遅い変更
試験機関での試験（必要な場合） 第三者試験機関 試験用サンプルの受領 試験機関の待ち行列、不合格による再作業
輸送と通関 フォワーダー／通関業者 貨物の引き渡し 船積み締切の見逃し、通関分類の照会
到着地バッファー お客様 納品完了 キット組みと店舗への配送

スケジュールを組む際は、工場の休業カレンダーを考慮してください。多くの中国の工場では旧正月の休業が、数週間前に入った注文にも影響します。工場は休業前に滞留分を片付けようと
し、休業明けは再開がゆっくりになるためです。

販促用マグネットの特急注文：短縮できるものと、できないもの
迅速に決断することで短縮できる工程もあります。一方で、お金をかけても速くできない物理的なプロセスや第三者の順番待ちもあります。



短縮の手段 短縮される工程 トレードオフ
既存の金型や形状を再利用する 金型製作 デザインの自由度が制限される
色数を減らす 色設定、サンプル確認、量産成形 よりシンプルなデザイン
写真と動画で承認し、その後実物サンプルで確認する サンプルの輸送 光の条件によって、質感や色にやや不確実性がある
シリーズを優先分と後続分に分ける 優先分の量産成形 二回の出荷、輸送費も二回
分割出荷：一部は航空便、残りは船便 最初の製品の輸送 航空便の分は単価が高くなる
量産前サンプルを早めに試験機関へ送る 試験は量産成形と並行して行われる 不合格は、すでに製造した製品の再作業を意味する

短縮できない工程もあります。硬化時間、試験機関の試験待ち、通関審査、フォワーダーの船積み締切は、注文の緊急度にかかわらず変わりません。供給業者がこれらのいずれかを短縮する
と約束した場合は、どのように短縮するのかを書面で確認してください。

分割出荷では、最初の分を予定どおりに届け、残りは船便で輸送します。

新規デザイン、リピート注文、バリエーション：どの工程が適用されるか

工程 新規デザイン リピート注文（同じ金型） 既存の金型でのカラーバリエーション
金型製作 はい いいえ いいえ
色設定 はい 通常は不要（承認済みの色を再利用） はい（新しい色のみ）
サンプル確認ラウンド 全工程 保管しているサンプルとの照合（任意） 短縮（色設定のみ）
量産成形 はい はい はい
マグネット取り付けと梱包 はい はい はい
試験機関での試験 対象の場合 既存の試験報告書が素材をまだカバーしているか確認 新しい顔料や素材を使用する場合
輸送と通関 はい はい はい
毎シーズン同じデザインを販売する目的地や美術館は、この表から最も多くの恩恵を受けます。デザインを一度承認し、保管済みのサンプルと照らし合わせてリピート注文すれば、スケジュー
ル上で最も変動の大きい二つの工程を省けます。リピート注文がコストにどう影響するかは、以下のページで扱っています： カスタム3Dラバーフリッジマグネット製品ページ.

https://jp.zigpac.com/custom-magnets/custom-3d-soft-pvc-rubber-fridge-magnets.html


クリティカルパス上のコンプライアンスと通関の手続き
このセクションでは、コンプライアンスが納期にどう影響するかのみを扱います。依頼すべき書類の一覧は、製品ページに記載のとおり、購入仕様書に含めてください。

分離可能なマグネット。 米国では、16 CFR Part 1262が、2022年10月21日以降に製造された対象のマグネット製品に適用されます。小型部品用円筒にすっぽり収まる
緩いまたは分離可能なマグネットは、フラックスインデックスが50 kG²·mm²未満でなければなりません（ 16 CFR Part 1262[5]。CPSCは、そのようなマグネット
を二つ以上飲み込むと、体内で互いに引き合い、多くの事例で手術が必要になったと警告しています（ CPSCのマグネット安全センター[6]）。フリッジマグネットはカテゴリーとして免
除されるわけではありません。2026年、CPSCはクマ形の冷蔵庫用マグネットのリコールを発表しました。その理由は、「子どもにとって誤飲の危険があるルースマグネットを含み、
子どもや十代の若者の興味を引く可能性がある」とされているためです（ CPSCのリコール通知[7]）。納期の観点から最も安全なのは、完全に接着された柔軟な裏打ちを持ち、外れる恐
れのある小型マグネットを含まないデザインです。これは金型を切断する前に決めてください。

子ども用製品の試験。 デザインが12歳以下の子どもを対象とする場合、試験は独自の試験機関の待ち行列を伴う必須の工程になります。玩具はASTM F963（16 CFR Part
1250に基づく）に適合する必要があります（ CPSC玩具安全ガイダンス[8]）。子ども用製品の利用可能な部品は、100 ppmを超える鉛を含んではなりません（ CPSC総鉛
ガイダンス[9]）、また子ども用玩具および育児用品は、指定されたフタル酸エステルを0.1%を超えて含んではなりません（ CPSCフタル酸エステルガイダンス[10]）。量産成形が完
了した時点ではなく、サンプルを承認する時点で試験機関の枠を確保してください。

EUのトレーサビリティ。 EU一般製品安全規則（GPSR）は2024年12月13日から適用されています。委員会のガイダンスは2025年11月21日に公表され、製造地にか
かわらず、EU市場に出される製品を対象とすることを確認しています（ EU GPSRガイダンス[11]）。トレーサビリティの詳細とEU責任者の連絡先は、製品またはその包装に表示
しなければならないため、梱包を始める前に包装デザインを確定してください。その時点で変更すると、出荷全体が遅れます。

よくある質問
よくある質問：オリジナルお土産マグネットの工程表で最も長い工程はどれですか？

新規デザインを海上輸送する場合、通常は輸送とサンプル確認が、最も長く予測しにくい二つの工程です。輸送は輸送方法とルートによって決まります。サンプル確認は、必要な修正ラウン
ドの数と、社内の承認の速さによって決まります。一つにまとめた数字ではなく、供給業者とフォワーダーにそれぞれ別々に書面で見積もりを依頼してください。

よくある質問：リードタイムは支払い時に始まりますか、それともデザインデータを承認した時点で始まりますか？

供給業者によって異なり、公開されている情報でも計測の起点は異なります。発注書に開始の起点を明記してください。たとえば「書面によるサンプル承認と手付金の入金をもって量産を開
始する」のように記載すると、双方が同じものを計測できます。

よくある質問：PVCマグネットのサンプル作成リードタイムを短縮するには？

複数のバージョンに分けず、最終のベクターデータを一度で送り、色数を減らし、正確な色の基準を示してください。実物サンプルが届く前に、日中の写真と動画で承認しておきます。サン
プルを受け取った当日にメールでコメントを返すことで、最も避けられる遅延を防げます。

よくある質問：特急注文ではサンプルを省略できますか？

サンプルを省略すると、リスクは量産に移ります。量産では、色や輪郭の誤りが注文全体に影響します。より安全なのは、写真から量産前サンプルを承認して量産成形を開始し、実物サンプ
ルは検査の基準として保管しておくことです。

よくある質問：リピート注文は初回注文より速いですか？

通常は速くなります。既存の金型を使ったリピート注文では、金型製作と色設定の大部分を省略でき、保管している承認済みサンプルと照合して確認できます。金型が保管されていることを
供給業者に確認し、リピートの工程表を別途見積もってもらってください。

よくある質問：供給業者に伝えるべき量産マグネットの納品スケジュールは？
固定の手元到着日、納品先住所、輸送方法を伝え、分割出荷が可能かどうかを明記してください。可能な場合は、どのSKUと数量を先に届けるべきかを指定してください。そうすることで、
工場とフォワーダーは推測ではなく、優先分の計画を立てられます。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.cpsc.gov/Recalls/2026/SHEIN-Distribution-Corporation-Recalls-Bear-Shaped-Refrigerator-Magnets-Due-to-Risk-of-Serious-Injury-or-Death-from-Magnet-Ingestion-Violate-Mandatory-Standard-for-Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Phthalates
https://eur-lex.europa.eu/eli/C/2025/6233/oj/eng/pdf


重要なポイント
お土産需要は集中しているため、機会を逃すことの損失は単価を上回ります — 美術館のマグネット一点は、一年で約490,000個売れました（出典)
輸送と関税のバッファーを確保してください。 — 販促品の供給状況は不安定です。2025 US年の米国販促品売上は、わずか1.3%の増加で$27.1十億に達し、関税
と輸送費が下押し要因として挙げられています（出典)
デザインに分離可能な小型マグネットを使わず、試験リスクを取り除く。 — 対象となる分離可能なマグネットは、フラックスインデックスを50 kG²·mm²未満に保つ必
要があります（出典)
子ども向けのデザインは、早めに試験機関の枠を確保する。 — 利用可能な部品は、100 ppmを超える鉛を含んではなりません（出典)
梱包を始める前に、EUの包装の詳細を確定する。 — GPSRは2024年12月13日から適用されています（出典)
機能性のあるバリエーションを追加する場合は、通関分類を再確認する。 — マグネットと装飾を組み合わせたフリッジマグネットは8505 11 00 to 8505 19
90に分類されます（出典)

結論
リードタイムを一つの数字として扱うことが、お土産やブランドギフトの注文が遅れる原因になります。金型、色設定、サンプル確認、量産成形、取り付け、輸送に分けて考えてください。
各工程について開始と終了の起点を書面で定め、変更できない日付から逆算すれば、最初の校正を承認する前に、実際のデザインデータの締め切りがわかります。シーズン、イベント、発売
日がすでに決まっている場合は、デザイン数と納品先とともに、 3Dラバーフリッジマグネット のページからご共有ください。各工程を個別に見積もりますので、確定前にスケジュールと
照らし合わせて計画を確認できます。
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