


レザージャーナルへの名入れ刻印ギフトを大量に:全員分の名前を取り違えずにパーソナライズする方法

Details
結論から: 多数の受取人に向けて刻印入りレザージャーナルのプログラムを進めるなら、まず整理済みの氏名リストを確定させます。名前が一人ずつ異なる場合はレーザー刻印を使い、全員
分の名前が載った校正を承認し、各ジャーナルには刻印から梱包、配送まで一貫して付き添う受取人IDを割り当てます。

最終更新日:2026年10月20日

表紙に一人の名前を刻印したレザージャーナルは、ロゴ入りノートを量産する仕事とは別物です。一冊ごとに内容が違うため、一冊ごとに異なる間違いが起こり得ます。本ガイドは、数百冊
のパーソナライズしたレザーノートを、正しい内容で、期限どおりに、正しい相手へ届けたい企業ギフト・人事・イベント担当チーム向けです。氏名リストを制作データとして扱う方法、
個々の名前にレーザー刻印とデボス加工のどちらを選ぶべきか、可変テキストの校正の進め方、刻印台を離れた後も一冊ずつ受取人と対応づけておく方法を取り上げます。

名前ごとのパーソナライズで失敗が起きる理由と、その影響
課題: ロゴの製作ではアートワークのファイルは一つですが、名入れでは受取人の数だけファイルが必要です。名前は人が入力し、人事システムやイベント受付ツールからコピーされ、複数
のスプレッドシートを経由して刻印担当者に届きます。受け渡しのたびに、姓の自動修正、アクセント記号の欠落、行の重複が入り込む恐れがあります。

影響: ギフトに名前の綴りミスがあると、何も入っていない表紙よりも悪い印象を与えます。受取人はすぐに気づき、送り手が確認していないと受け取られるからです。しかも修正するには、
ほかの分がすでに出荷された後で、1個だけを単独で作り直すことになります。ギフト予算は、数を絞って質の高いものを選ぶ方向へ動いており、リスクは高まっています。PPAIによる米
国ディストリビューター売上の推計では、販促品は $27.1十億、1.3%増[1]となりました。同協会のエコノミストは、この変化を「バイヤーは単に安いものではなく、より良い製品を
選んでいる」と要約しています。ASIのバイヤー調査でも、 35–44歳の層は特にブランド意識が高い[2]と説明されています。この年齢層は、ギフト予算を承認する立場にある可能性が
最も高い層です。

解決策: このプログラムを、小さなデータから製造までのパイプラインとして捉えます。確定した氏名リスト、定めたテキストルール、可変テキストに合った加工方法、全員分の名前の校正、
そして各ジャーナルに付き添う受取人IDで構成します。本記事の以降では、このパイプラインを順に解説します。パーソナライズは今やブランドグッズに期待される役割の大きな部分を占め
ており、PPAIとOxford Economicsは米国市場の規模を $174十億のブランドグッズ支出[3]と見積もっています。そのうち販促品はおよそ$50十億です。出典: 付属
のインフォグラフィック[4].
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企業ギフトにおける「刻印入りレザージャーナル」とは何を指しますか?
発注側はこの言葉をゆるやかに使いますが、サプライヤーは厳密に解釈します。見積依頼の前に、用語をすり合わせておきましょう。

刻印 は通常、レーザー刻印を指します。集光したビームが表紙の表面を除去または変質させて跡を残すため、物理的な工具は不要です。そのため、一冊ごとに文字が変わる場合に
向いています。
デボス加工 (ブラインドデボス)は、加熱した金型を表紙に押し当てて凹みを作る加工で、色は加わりません。
箔デボス加工 または箔押しは、同じ押圧の動作で、金属調または有色の箔を凹みに転写する加工を指します。ギフト商品の説明にある「金の刻印名入れ」は、実際には箔押しであ

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-35-44
https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2026/09/Branded-Merchandise-U.S.-Market-Infographic-2025.pdf
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2026/09/Branded-Merchandise-U.S.-Market-Infographic-2025.pdf


ることが多くあります。
エンボス加工 は、浮き上がった凹凸を作る加工です。対になった金型が必要なため、ジャーナルの表紙に名前を入れる用途ではまれです。

一般に、 モノグラム入りレザージャーナル は、フルネームの代わりにイニシャル(通常は二、三文字)を入れます。どのモノグラムも同じスペースに収まるため、可変フォーマットの中では
最も統一しやすい形式です。一方、 パーソナライズしたレザーノートパッド やレザーノートには、フルネーム、名前と役職、短いメッセージを入れることがあります。行が増えるごとに校
正の手間も増えます。

企業ギフトで「レザー」と言う場合、本革ではなくPU(ポリウレタンコーティング)レザーを指すことがよくあります。ギフトカードや社内向けの依頼書には、その旨をはっきり書いてくだ
さい。素材を自分で気づいた受取人は、だまされたと感じやすく、合成素材カバーのバイヤーレビューでもこの不満が繰り返し挙がっています。EU向けに出荷する場合は、溶剤残留につい
ても確認してください。SATRAによると、PUコーティングに従来使われてきた溶剤であるDMFは、 REACH規則の高懸念物質で、0.1%(w/w)を超える場合は開示義務
があります[5]。カバーの構造、仕上げ、適合関連書類については、当社の カスタムPUレザーノート のページで取り上げているため、本ガイドではパーソナライズの作業フローに絞ります。

表紙素材が名前の耐久性を左右する理由
名前の耐久性は、それが載っている表面の耐久性次第です。レーザー刻印もデボス加工も、PUカバーのトップコートに施されます。そのコートが剥離すれば、名前も一緒に失われます。独
立系のレビュアーは、質の良いPUは本物らしく感じられると評価しています。たとえば、 ある文具レビューは、PUカバーを「普通のレザーのような手触り」と表現しています[6]。別の
レビューでは、柔らかくしなやかなPUカバーは 「柔らかいレザーとゴムの中間のような」手触りだと指摘されています[7]。この柔らかさは、デボス加工の凹みのシャープさに影響します。

不具合の起き方も同じくらい多く報告されています。ノートのコミュニティの利用者は、PUカバーが剥がれ始めると 「元に戻す方法は実際のところない」[8]と述べています。角や縁から
先に傷むのが通常です。パーソナライズの面では、実務上の注意点が二つあります。一つ目は、名前を背の蝶番部分や角から離して配置すること。二つ目は、汎用のサンプルではなく、実際
に納品されるのと同じカバー素材・色で刻印テストを依頼することです。

刻印入りレザージャーナルの制作を、ステップごとにどう計画しますか?

ステップ1:氏名リストは宛名リストではなく、制作データとして作る

刻印担当者はファイルにあるものだけを頼りに作業するため、ファイルにはジャーナル一冊につき一行、判断事項ごとに一列が必要です。実際の制作で通用する構成は次のとおりです。

列 目的 防げる典型的な誤り
受取人ID ジャーナルに付き添って配送まで引き継がれる一意のキー 同姓同名の二人が互いのギフトを受け取ってしまう

https://www.satra.com/spotlight/download.php?f=2941
https://www.satra.com/spotlight/download.php?f=2941
https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-pu-leather-hardcover-notebooks.html
https://stationerynerd.com/daycraft-journals/
https://the-gadgeteer.com/2013/09/14/daycraft-signature-duo-notebook-review/
https://www.reddit.com/r/notebooks/comments/16zmi81/peeling_leather_cover_solution/


列 目的 防げる典型的な誤り
1行目(刻印どおりの文字) 大文字・小文字を含む、文字そのまま 意図的な小文字やスペースを刻印担当者が「修正」してしまう
2行目(任意) 役職、部署、またはイニシャル 氏名欄に役職が混ざる
カバーカラー 色が混在する場合の受取人ごとの色 名前は合っているが色が違う
配送先グループ オフィス、イベント、または出荷先ごとのバッチ 正しいジャーナルが誤った拠点に送られる
変更履歴/バージョン リスト確定後の編集をすべて記録する 古いバージョンのリストを承認してしまう

リストを確定する前に、スプレッドシートが誰にも気づかれずに持ち込む誤りを取り除きます。末尾のスペース、自動修正された名前(たとえば「Sean」が「Seen」に変わ
る)、CSV出力時に消えたアクセント記号(José、Zoë、Søren)、元のシステムによって強制的にすべて大文字にされた名前、重複を確認してください。受取人本人またはその上
長に、正式な氏名ではなく通称を希望するかどうかも確認しましょう。個人情報は最小限にとどめます。刻印用のファイルに必要なのは名前とIDであり、自宅住所や生年月日ではありません。

ステップ2:校正を作る前にテキストルールを決める

可変テキストには固定のルールが必要です。なければ、珍しい名前が出るたびに個別判断になります。サプライヤーと次の点を取り決めてください。

フォントと対応文字: リストにあるすべての文字がフォントに含まれていることを確認します。非ラテン文字や一部のアクセント付き文字は、多くのディスプレイフォントに含ま
れていません。
行ごとの最大文字数: 表紙サイズの刻印可能エリアを基準に、実物の表紙で測って決めます。
長い名前のルール: 長い名前を縮小するのか、二行に折り返すのか、イニシャルに切り替えるのかを事前に決めておき、リスト中で最も長い名前によってレイアウト全体が崩れな
いようにします。
配置の基準位置: 名前の位置を表紙の端または会社ロゴからの相対位置で固定し、積み重ねたジャーナルを並べても統一感が出るようにします。

ステップ3:テキストの可変度に合った加工方法を選ぶ

名前が全員異なるフルネームの場合は、レーザー刻印が向いています。固定のロゴに短いモノグラムを組み合わせる場合は、ロゴにデボス加工、イニシャルにレーザーまたは箔を使えます。
下の比較表で、それぞれのトレードオフを整理します。

ステップ4:全員分の名前を校正し、極端なケースを実物でテストする

仮の名前を一つ入れただけの見本一点では、可変ロットの確認にはなりません。確定リストの 全行 を最終のフォントと位置で描画し、受取人IDとリストのバージョンを付記した校正シート
を依頼してください。担当者一人が元のシステムと一行ずつ突き合わせて確認し、バージョン番号を明記して承認します。

そのうえで、極端なケースをカバーする実物のテストピースを依頼します。

リストで最も長い名前
最も短い名前
アクセント付き文字や特殊文字を含む名前
カバーカラーごとに1点

濃色と淡色のPUではレーザーへの反応が異なるため、黒でははっきり読めるマークも、タン(薄茶)では薄く見えることがあります。紙、製本、留め具など、一般的な製品サンプルで確認す
べき項目は、 PUレザーノートの製品ページで説明しています。ここでのテストピースは、文字の仕上がりを確認するためだけのものです。

https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-pu-leather-hardcover-notebooks.html


ステップ5:管理された順序で刻印する

刻印の順番は、名前順ではなく、配送先グループ、次に受取人IDの順に並べるようサプライヤーに依頼します。これにより、各出荷分のジャーナルがまとまった状態で機械から出てきます。
カバーカラーの切り替えごと、そして機械設定を変更した後には、初品確認を行います。検査に通らなかったものは脇に置き、IDと紐づけて記録し、新しいカバーに刻印し直します。PU
の表面を研磨したり「手直し」したりしてはいけません。傷みが目立ってしまいます。

ステップ6:梱包を通じて、各ジャーナルを受取人と対応づけ続ける

取り違えは、刻印後の梱包中に最も起こりやすくなります。その大半は防げます。

名前だけでなくIDでラベルを付ける。 受取人IDをスリーブ、帯、またはギフトボックスのラベルに記載します。梱包担当者はIDを梱包リストと照合するため、外箱に氏名を
出さずに済みます。
刻印部分を保護する。 表紙の上に薄葉紙または合紙を重ね、ゴムバンドの留め具が名前に触れないようにします。あるレビュアーは、きつく締まったゴムバンドが 「素材に食い
込んで表紙に跡を残した」[9]と述べています。PUに付いた圧痕は、刻印と同じくらい長く残ることがあります。
カートンごとに梱包リストを一枚付ける。 カートン内のすべての受取人IDを記載し、受け取る側の拠点が配布前に中身を確認できるようにします。
封をする前に撮影する。 開いた状態の各カートンを真上から撮影しておくと、後で不足や誤りが報告された際の証拠になります。

https://fountainpenlove.com/reviews/minimalism-art-notebook-review/
https://fountainpenlove.com/reviews/minimalism-art-notebook-review/


ステップ7:直前の変更や新規入社者に備える

リストを確定した後も、名前の変更は続きます。入社する人、退職する人、訂正を求める人が出てきます。対応方法を事前に決めておきましょう。

変更の締め切り: この日以降の修正は、別の追加バッチに回す日付を設定します。
予備の無地品: 刻印していないジャーナルを、色ごとに少量予備として確保します。
保存した設定: 最終の刻印ファイルとフォント設定を保管し、後から作る分も元の仕上がりと完全に一致するようにします。

レーザー刻印は新たな金型を必要としないため、数名分の追加は、デボス加工のロットでは難しい形で現実的に行えます。メイン注文の配送ロジスティクスについては、製品ページの梱包・
追加注文に関する案内を一行で参照すれば、社内の計画には通常十分です。

レーザー刻印とデボス加工:レザージャーナルの個別の名前にはどちらが向いていますか?

比較項目 レーザー刻印 ブラインドデボス加工 箔デボス加工/箔押し
名前ごとの作り方 行ごとのデジタルファイル、金型は不要 名前ごとに金型または活字が必要 名前ごとに金型または活字に加え、箔が必要
名前が全員異なるフルネーム
への適合度 高い 低い:名前ごとに段取りが繰り返される 中程度:手組みの活字を使う小ロットでは一般的

濃色PUでの視認性 PUの配合によって異なるため、テストが必要 控えめな同系色で、角度をつけて見ると分かりやすい 高コントラスト
淡色PUでの視認性 PUの配合によって異なるため、テストが必要 控えめで、ほとんど見えなくなることがある 箔の色を適切に選べば高コントラスト
手触り ほぼ平らで、質感がわずかに変わる 凹みがあり、触って分かる 凹みに金属調または有色の充填がある
後からの追加 簡単:ファイルを再実行するだけ 新しい名前ごとに新たな段取りが必要 新しい名前ごとに新たな段取りが必要
最適な用途 フルネーム、名前と役職、混在したリスト すべての表紙に共通のロゴ ロゴ+モノグラム、または少量の高級な名入れロット
多くの企業プログラムは加工方法を組み合わせます。会社ロゴは固定ロットとして全カバーにデボス加工または箔押しで施し、その後、受取人の名前を可変ロットとしてレーザー刻印します。
こうすれば、変わらない部分には金型コストをかけ、柔軟性が必要な部分にそれを持たせられます。名前を金色にしたい場合は、サプライヤーが可変の名前に箔押しできるか、段取りをどう
扱うかを尋ねてください。「金の刻印」がレーザー加工だと思い込まないでください。



FAQ
FAQ:PUレザーも本革と同じようにレーザー刻印できますか?

はい。ただし仕上がりは異なります。本革は通常、レーザーが当たった部分が黒ずみますが、PUはトップコートとベースカラーに応じて反応するため、コントラストは製品によって変わり
ます。注文する表紙とまったく同じ色でテストピースを依頼してください。

FAQ:フルネームとモノグラムのどちらを刻印すべきですか?

モノグラムは毎回同じスペースに収まり、レイアウトの例外がほとんど必要ないため、校正の手間を減らせます。フルネームのほうが特別感はありますが、長い名前のルールと、より厳格な
確認が必要です。非常に大きなリストや厳しい納期では、モノグラム入りレザージャーナルがリスクの低い選択です。

FAQ:非ラテン文字の名前はどう扱えばよいですか?

校正の前に、選んだフォントに必要な文字が含まれているか確認してください。ファイル転送で文字が壊れないよう、リストはUTF-8で書き出します。そのうえで、少なくとも一つはそう
した名前をテストピースに含めてください。

FAQ:校正を承認した後に名前が変わった場合は?

変更は受取人IDに紐づけて記録し、承認済みのリストを編集するのではなく、その一点を追加バッチへ回します。こうすれば承認の記録が正確に保たれます。元の設定が保管されていれば、
レーザー刻印なら一名分のやり直しも簡単です。

FAQ:個別の名前にデボス加工をすることは可能ですか?
はい。ただし、名前ごとに個別の段取りが必要です。そのため、長く多様なリストでは、1点あたりの時間もコストも増えます。少量の高級ロットや、共通ロゴにデボス加工を施してイニシャ
ルだけが変わる場合に最も向いています。

FAQ:サプライヤーにはどんな個人データを共有すべきですか?

製造に必要なものだけです。受取人ID、刻印する文字そのまま、カバーカラー、配送先グループ。自宅住所などの個人情報は、自社のシステムか、フルフィルメントのパートナーのもとで管
理してください。



重要ポイント
ギフト予算は品質重視へ移っており、ミスのコストが高まっている — 米国ディストリビューターの販促品売上は$27.1十億で、1.3%増(出典)
パーソナライズ商品は非常に大きな支出カテゴリーの中にある — 米国のブランドグッズ市場は$174十億で、うち約$50十億が販促品(出典)
オンライン注文により、氏名リストはデジタルで届くため、クリーニングが必要 — オンライン経由が、ディストリビューターの販促品売上の26.3%を占める(出典)
ブランド意識の高い意思決定者は、パーソナライズの品質に気づく — ASIは、35–44歳のバイヤーが特にブランド認知を重視していると指摘している(出典)
PU素材の適合性は、刻印と同じ依頼書で扱うべき — DMFは、0.1%(w/w)を超えるとREACHの情報開示義務の対象となる(出典)

まとめ
刻印入りレザージャーナルのプログラムの成否は、刻印機よりもプロセスにかかっています。受取人ID付きの整理済みリストを確定し、デザインの前にテキストルールを決め、本当に名前が
一人ずつ異なる場合にはレーザー刻印を選び、全行を校正し、極端なケースを実物でテストします。そのうえで、梱包と配送を動かすのは名前ではなくIDにします。この手順に沿ったチーム
は、たいてい全員が自分用のジャーナルを、正しい綴りで、数か月後も良好な状態のまま受け取れます。ご自身のリストに合わせてカバー、色、数量を検討する準備ができたら、当社の カス
タムPUレザーノートの各種オプション から始め、ご依頼内容をお送りいただければお見積りいたします。
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