


カスタムビジネスノート：新入社員オンボーディング・イベント・取引先ギフト・社内研修のプログラム別計画ガイド

Details
結論： カスタムビジネスノートは、一括発注ではなくプログラムごとに計画しましょう。オンボーディングキットには、採用の波に合わせた長く使えるデザインが必要です。展示会の配布品
には、イベント用のアートワークと、現実的な持ち帰り率の見込みが要ります。取引先ギフトには、控えめなブランディングと宛名のある受取人リストが必要です。研修用ノートには、各期
の受講者に合わせた構成済みの内ページが求められます。どのプログラムでも、見積もりを依頼する前に、対象者、数量の決め手、ブランディングの配置、配送ルートを定めてください。

一つのノート発注がすべてのプログラムに合いにくい理由
多くのチームは、カスタムビジネスノートを同じやり方で購入します。人事、マーケティング、営業、人材開発の依頼を誰かが取りまとめ、一つのデザインにまとめて、一つの数量で発注す
るのです。問題が表れるのは数カ月後です。昨春の展示会用アートワークを印刷した会議用ノートが、箱に入ったまま残っています。九月に入社した社員には、参加してもいないイベントを
祝うカバーのノートが届きます。重要な取引先に、ブース来場者に配ったのと同じ配布品が渡されます。ワークシートを前提に組んだ講座なのに、受講者の手元には白紙のページが並びます。

これらのプログラムの対象者は、無視できない点で異なります。PPAI Researchは3,000 USを超える消費者を対象に調査を行い、オフィス用品の人気はX世代で最も高く
約55%、Z世代で最も低く約27%だったと報告しています（PPAIの世代別嗜好調査[1]）。キャリア初期のオンボーディング対象者と、役職の高い取引先の担当者とでは、同じノー
トでも受け止め方は違います。両者を同じ対象として扱うと、予算が保管コストに変わってしまいます。

解決策は、プログラムごとに計画することです。このガイドでは、五段階の進め方と、調達部門にそのまま渡せる比較表を紹介します。各プログラムに必要なことを取り上げ、構造の詳細は
製品仕様に委ねます。
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カスタムビジネスノートとは
カスタムビジネスノートとは、組織が自社のアイデンティティを反映させて制作を依頼し、従業員、見込み客、取引先、研修受講者に業務用の道具として配布するノートです。再販はしませ
ん。この点で、小売店で販売されるブランドのジャーナルノートや、一人の受取人のために購入する個人向けギフトノートとは異なります。購入者は通常、書き込む本人ではなく部門であり、
この購入者と利用者のずれが、以下のあらゆる計画判断を左右します。

このカテゴリーは上位価格帯で伸びています。Industry Todayは、Mordor Intelligenceの推計を要約し、世界の紙製ノート市場の規模をUSD 76.28十億
（2025年）とし、USD 89.72十億（2030年まで）へ拡大、年平均成長率（CAGR）は3.30%としています。同じ推計では、ハードカバーのCAGRはより高
い4.27%で、企業ギフトとパーソナライズが成長要因に挙げられています（紙製ノート市場レポート[2]）。貿易・通関上、これらの品目は米国関税分類の項番4820（「紙または板紙
製のノート…」）に該当します。この項番は、国境を越えて出荷する段階で関係してきます。

硬質な板紙のハードカバーは、カバー全面に印刷アートワークを載せられ、バッグの中でも平らに収まるため、ビジネス用途で一般的な仕様です。構造の選択肢は、当社の カスタム板紙ハー
ドカバーノート ページでご覧いただけます。本記事では、その仕様を決める前に行う計画作業に焦点を当てます。

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/09/PPAI-Promo-Preferences-by-Generation-Sept.-2025.pdf
https://industrytoday.co.uk/packaging/paper-notebook-market-set-to-reach-usd-8972-billion-by-2030-key-trends-driving-global-demand
https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html
https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


カスタムビジネスノートをプログラム別に計画する方法

ステップ1：プログラム、利用者、決裁者を明確にする

プログラムごとに一行で、誰がノートを受け取るのか、誰が購入を承認するのか、受け取った人が実際に何に使うのかを書き出します。承認者が重要なのは、承認が多くのチームの想定より
上位で行われるからです。PPAIの2025年版・小売業界バイヤープロファイルによると、販促品の意思決定者の大半はマネージャーまたはディレクターで、ディレクターは約41%で
した（PPAIエンドバイヤー・インフォグラフィック[3]）。承認のステップは、最初からスケジュールに組み込んでください。

オンボーディングキット： 受取人は入社して間もない新入社員で、予算は人事部門またはピープルオペレーション部門が管理します。ノートは個別面談やオリエンテーションで使
われるため、一年以上先の入社時期まで古びて見えないデザインである必要があります。
会議・展示会の配布品： 受取人はブース来場者と参加者で、予算はマーケティング部門またはイベント部門が管理します。ノートには、荷物でいっぱいのトートバッグの中で選ば
れ、イベント後も使われ続けることが求められます。
取引先ギフト： 受取人は取引先企業の指名された担当者で、予算は営業部門またはアカウント管理部門が管理します。ノートは関係性を示すものなので、決してノベルティのよう
に見えてはいけません。
社内研修： 受取人は受講グループの参加者で、予算は人材開発部門が管理します。ノートは教材として機能するため、カバーよりも内ページのほうが重要になることがあります。
用紙を指定する際は、坪量をg/m²で示します。この単位を定義しているのは次の規格です： ISO 536[4]。これにより、どの仕入先も同じ基準で見積もれます。

決裁者によって、必要な書類も変わります。政府系顧客向けの研修プログラムでは、再生材含有に関する規則が付くことがよくあります。米国EPAの調達ガイドラインは、書籍のカバー
に75–100%のポストコンシューマー繊維を推奨しています（EPA包括的調達ガイドライン[5]）。カリフォルニア州公契約法§12209は、印刷・筆記用紙に30%以上のポス
トコンシューマー繊維を求めており、リストを一月1日（2026年）から更新するよう定めています（カリフォルニア州公契約法 §12209[6]）。CalRecycleは、供給業者に
再生材含有を書面で証明するよう求めています（CalRecycleのガイダンス[7]).

取引先ギフトのプログラムでは、別の要件が加わります。法人顧客は、自社の調達方針に照らしてギフトを確認することがあり、FSCラベルは、所有者が変わるたびに、認証を受けた組織
の途切れない連鎖でカバーされている場合にのみ有効です（FSC-STD-40-004[8]）。50,000社を超える企業がFSCのCoC認証を取得しています（FSC US[9]）。
そのため、漠然とした「エコ」表示で済ませず、認証番号を求めてください。こうした主張を具体的に保つ方法は、製品ページで説明しています。

ステップ2：数量は数字だけでなく「数量の決め手」から選ぶ

プログラムごとに、数量を決める変数は異なります。まずその変数を選び、それから計算します。

オンボーディング： 計画期間ごとの採用数を予測し、一つのデザインでカバーする期間数を掛け、交換用や遅れて入社する人のための予備を加えます。採用予測は変わるため、合

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/05/Retail-Industry-End-Buyers-Infographic-2025.pdf
https://www.iso.org/standard/77583.html
https://www.epa.gov/smm/comprehensive-procurement-guidelines-paper-and-paper-products
https://california.public.law/codes/public_contract_code_section_12209
https://calrecycle.ca.gov/organics/slcp/procurement/recycledpaper/
https://fsc.org/en/document-center/documents/b8205516-47c5-42c8-910e-79e95328951c
https://us.fsc.org/what-is-fscr


計を一度の大口発注にせず、基本発注分と追加発注分に分けましょう。
展示会： 想定されるブースの来場者数や登録者数から出発し、前回のイベントをもとにした持ち帰り率を当てはめます。実績がない場合は、ノートをカウンターの内側に置いて見
込みの高い会話をした相手にだけ渡し、より安価な品を自由に取れるテーブルに並べてください。
取引先ギフト： アカウントリストを使います。アカウントごとに宛名のある受取人を数え、年間の新しい担当者や交換分のために少量の予備を加えます。数量が少ないため、単価
よりも見せ方のほうが重要です。
研修： 受講グループの人数に実施予定のセッション数を掛け、ファシリテーター用とオブザーバー用の部数を加えます。カリキュラムが改訂予定なら、確定済みのセッション分だ
け発注してください。

これらの決め手が固まったら、それぞれにどの発注段階が妥当かを供給元に尋ねます。最低発注数量と価格の区切りは仕様によって変わるため、一本化した金額ではなく、プログラムごとに
見積もりを依頼してください。

ステップ3：ブランディングの配置を決める

配布品とギフトを分ける決め手として、ブランディングの配置は他のどの判断よりも大きく働きます。各面を別々の判断事項として扱いましょう。

表紙： 最も目立つ面です。カバー全面のイベント用アートワークは会議に向きます。小さく控えめなマークは取引先ギフトに向きます。オンボーディングでは、来四半期には古び
て見えてしまうキャンペーンではなく、コアとなるブランドアイデンティティを使います。
背表紙と裏表紙： デザインを支配せずにブランディングを載せられます。表面を控えめに保てる取引先ギフトに適しています。
表紙の裏側（見返し）と最初のページ： オンボーディングキットではウェルカムレターや会社の価値観、研修ではセッションのアジェンダ、取引先には短い個人宛のメッセージに
使います。内側のブランディングは、受け取った人が表紙を忘れたあとも残ります。
取り外せる帯（ベリーバンド）またはスリーブ： 帯を使えば、長く使える一種類のノートを複数のプログラムに充てられます。同じ基本在庫を、春は会議用の帯、一年を通してオ
ンボーディング用の帯を付けて出せるため、余剰在庫も減ります。

名入れの取引先ギフトには校正のリスクが加わります。アートワークを出す前に、受取人リストのすべての名前をCRMと照合してください。名前の綴りが一つ違うだけで、その人にはノー
トが使えなくなります。ギフトノートを記念の品として紹介する場合は、次の点に注意してください。 ISO 9706:2025[10] は耐久紙を対象とする一方、板紙を明示的に除外して
いるため、耐久性の主張が当てはまるのは内ページだけです。包み込み式カバーのアートワーク設定は、次のページにあるファイルガイダンスに従ってください： 板紙ハードカバーノートの
製品ページ.

https://www.iso.org/standard/88908.html
https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html
https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


ステップ4：製造前に配送ルートを描く

ノートの届け先は、たいてい計画の中で最も費用のかかる部分ですが、最後まで見落とされがちです。製造を承認する前に、プログラムごとにルートを描いてください。

オンボーディング： キットを本社で組み立てるのか、リモート勤務の新入社員に直送するのかを決めます。直送には人事部門からの自宅住所と、入社日に合わせた出荷スケジュー
ルが必要です。社内でのキット組みには、保管スペースと棚の管理担当者が要ります。
展示会： 展示会の主催者は、事前倉庫と会場の受け入れ期間を定めており、これを逃すと割増の特急対応費用を払うことになります。ハードカバーの段ボール箱は重いので、会期
が終わる前に、余ったノートの返送手配か、現地の送り先を決めておきましょう。
取引先ギフト： カードを添えて個別に発送し、年末の繁忙期ではなく、更新やプロジェクト開始など、関係の中で意味のある日に届くよう時期を合わせます。EU域内の顧客向け
では、包装および包装廃棄物規則が、ギフトボックスや郵送用パッケージに八月12日（2026年）から適用されています（規則（EU）2025/40[11]）。対象は包装で
あり、ノート本体ではありません。
研修： 研修ルームごとに教材と一緒にノートを届け、すべての拠点に担当の受取人を決めて割り当てます。承認済みの仕様を保管しておけば、次の期にも同一内容で再発注できま
す。製品ページでは、輸送中に箱を保護する方法と、再発注用の仕様を保存する方法を説明しています。

輸入を伴うプログラムでは、項番4820での分類を通関業者と確認してください。一般関税率は着荷時の総コストの全体ではありません。原産国によっては追加関税がかかることがあるた
めです。

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/LSU/?uri=OJ:L_202500040


ステップ5：配布日から逆算し、利用状況を測る

各プログラムの配布日を固定し、そこからキット組み、配送、製造、サンプル承認、アートワーク、そしてステップ1の社内承認へと逆算します。想定で済ませず、供給元に現在の製造・サ
ンプルのスケジュールを確認し、少なくとも一回の修正の余地を残してください。プログラムの実施中は、ノートが使われているかを確かめます。新入社員には最初の四半期のあとで尋ね、
見込みの高い会話のあとに渡したブース用ノートの数を数え、取引先がギフトに触れたかどうかを営業担当に聞きます。次回の発注は、今年の単価よりも、このデータをもとに形づくるべき
です。

プログラム比較表

プログラム 主な利用者 決裁者 数量の決め手 ブランディングの配置 内ページの重点 配送ルート 主なリスク
従業員オンボー
ディングキッ
ト

新入社員 人事／ピープル
オペレーション 採用予測 × 期間数 + 予備 表紙にコアブランド、内側に価

値観のページ 日常のメモ用ページ 社内でのキット組み、
または自宅への直送

時期が古びるキャン
ペーン用アートワー
ク

会議・展示会
の配布品

参加者、見込
み客

マーケティング
／イベント 来場者数 × 持ち帰り率 カバー全面のイベント用アート、

または付け替え可能な帯
標準の罫線またはドッ
ト罫のページ 事前倉庫または会場 会期後の余剰在庫

取引先ギフト 指名された担
当者

営業／アカウン
ト管理 アカウントリスト + 予備

表紙は控えめなマーク、背表紙
または裏表紙、個人宛メッセー
ジ

上質な書き心地 カード付きの個別発
送

ノベルティに見える
こと、名前の誤り

社内研修 受講グループ
の参加者 人材開発 受講グループの人数 × セッション数

+ ファシリテーター
プログラム名、アジェンダのペー
ジ

ワークシートまたは
構成済みレイアウト

研修ルーム（拠点ご
とに担当者一名）

再発注前のカリキュ
ラム変更

二つのプログラムの行がほぼ同じになったなら、帯や挟み込み物を変えて一種類のノートにまとめます。対象者とブランディングの行が異なるなら、一括発注のほうが安く見えても、発注は
分けてください。製本やカバーの選択肢をどう比べるかといった構造上のトレードオフについては、次のページをご覧ください： 製品仕様ページ.

よくある質問
FAQ：一つのノートデザインで四つのプログラムすべてに対応できますか。

場合によっては可能です。表紙に自社のコアアイデンティティを使い、プログラム固有のブランディングは取り外せる帯、挟み込み物、または最初のページに入れる場合です。取引先ギフト
では、たいてい成り立ちません。ブースで配られたのと同じノートを見た受取人は、そのギフトを販促用の在庫品として受け取ってしまうからです。

https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


FAQ：オンボーディング用ノートは何冊発注すべきですか。

数量は、従業員数ではなく採用予測に基づいて決めます。期ごとの採用見込み数に、一つのデザインを使い続ける期間数を掛け、交換用の予備を加えます。基本発注分と後からの追加発注分
に分ければ、採用が鈍った場合の余剰在庫のリスクを下げられます。

FAQ：取引先向けギフトノートのロゴはどこに入れるべきですか。

表紙は控えめにし、小さなマークにとどめるか、入れないようにします。より強いブランディングは、背表紙、裏表紙、または内側に印刷したメッセージに入れます。名入れする名前はすべ
て、アートワーク承認の前にCRMと照合して校正してください。

FAQ：展示会用のノートはハードカバーが必要ですか。

必ずしもそうではありません。硬い表紙はトートバッグの中でも傷みにくく、取っておく価値のあるものに見えるため、ノートを見込みの高い会話の相手に限って渡す場合に役立ちます。自
由に取れるテーブルで大量に配り、関心が薄い相手が多い場合は、より軽い配布品に予算を回すほうが通常は有効です。

FAQ：公共部門の研修顧客はどのような書類を求めますか。

ポストコンシューマーの再生材含有率と書面での証明を求められると考えてください。特にカリフォルニア州の規則や米国連邦の調達ガイドラインが関わる場合です。FSCに関する主張が
あれば、買い手は有効なCoC認証の認証番号を求めます。仕様を確定する前に、顧客が何を必要としているかを確認してください。

FAQ：最低発注数量と納期はどのくらいですか。

どちらも、プログラムごとに選ぶ仕様、数量、加工によって決まります。数量の決め手、ブランディングの配置、配布日を記したプログラム概要書をお送りください。現時点の最低発注数量
とスケジュールをお見積もりします。

重要ポイント
ノートは、対象者の世代と役割に合わせましょう。 —オフィス用品はX世代の約55%に支持される一方、Z世代では約27%にとどまります（出典)
上位層の承認をスケジュールに組み込みましょう。 —小売業の販促品の意思決定者のうち、約41%がディレクターです（出典)
ハードカバーのビジネス向けプログラムは、市場の中でも成長の速い領域にあります。 —ハードカバーのCAGRは4.27%で、市場全体の3.30%を上回ります
（2025–2030年）（出典)
連邦政府系の研修顧客は、カバーに高い再生材含有率を期待する場合があります。 —EPAは、書籍のカバーに75–100%のポストコンシューマー繊維を推奨しています
（出典)
カリフォルニア州の公的バイヤーは、再生材含有の下限を設けています。 —印刷・筆記用紙には、30%以上のポストコンシューマー繊維が求められます（出典)
EU向けの取引先ギフトには、新しい包装規則が関わります。 —PPWRは、八月12日（2026年）から包装に適用されています（出典)
FSCの主張は認証番号で確認しましょう。 —50,000社を超える企業がFSCのCoC認証を取得しています（出典)

まとめ
最良のカスタムビジネスノートは、最大規模の一括発注ではなく、計画から生まれます。プログラムごとに専用の行を設け、誰が使うのか、誰が承認するのか、何が数量を決めるのか、ブラ
ンドをどこに載せるのか、ノートをどう受取人に届けるのかを書き出してください。それらの行が一致する場合にのみ、プログラムをまとめます。プログラム概要書が整ったら、構造の選択
肢について カスタム板紙ハードカバーノート のページをご確認のうえ、プログラムごとに概要書を一通ずつお送りください。そうすれば、各ノートの実際の使われ方を反映した見積もりを
お出しできます。
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