


法人ギフトのパーソナルジャーナル表紙アイデア：表面に入れるもの、入れないもの

Details
結論： 法人ギフトにふさわしいパーソナルジャーナルの表紙は、名前やイニシャルのような受け取る人自身に属する要素を一つと、小さなロゴ、イベントのモチーフ、短い引用文のようなブ
ランドや場面を示す要素を一つ組み合わせます。そのうえで、表紙の素材が再現できる細部だけを使います。彫刻した木材なら単一トーンの線画、デボス加工のレザー調の表紙なら控えめな
陰影のマーク、フルカラーは印刷した紙またはファブリックに限ります。

ジャーナルは、受け取った人が使い続けることの多い数少ない法人ギフトです。ASIが2026年に実施した米国消費者調査では、受け取った人の75%が、 販促ノートを少なくとも週
に一度は使っていました[1]。また61%の人は一年以上手元に置いており、ASIはノートの使用期間全体で約500インプレッションに達すると推計しています。受け取った人はパーソナ
ルジャーナルの表紙に載せたものを数百回も目にするため、表紙にはギフト予算と同じだけの配慮が必要です。

表紙デザインの失敗は、主に三つのパターンに集約されます。一つ目は、ロゴを表面いっぱいに大きく配置してしまうことです。心のこもった贈り物が、引き出しにしまわれる会議ノベルティ
のように見えてしまいます。二つ目は、立派すぎて使うのがためらわれる表紙です。ある文具レビュアーは、 木製ベニアのポケットノートが本物の木にあまりによく似ていたため[2] 、多く
の持ち主が持ち歩かずに机に置いたままにしていたと指摘しています。三つ目は、素材を無視したアートワークです。濃色の木材に彫刻した家族写真のような画像や、単一トーンの彫刻加工
に送った5色のロゴは、不鮮明になったり欠けたりして仕上がり、しかも彫刻はやり直せません。

このガイドは、法人の購買担当者向けに実践的な枠組みを紹介します。表紙の3層構造、表紙に載せられる五種類の内容、それぞれが異なる表紙素材やギフトの場面にどう合うか、そして表
紙に絶対に入れてはいけない文言を取り上げます。扱うのはデザイン上の判断であり、製造仕様ではありません。
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パーソナルジャーナルの表紙は、社名入りノートと何が違うのか
社名入りノートは贈る側を軸に作られています。ロゴがメッセージであり、すべてが同一仕様です。一方、パーソナルジャーナルの表紙は受け取る人を軸に作られます。表紙には、その人自
身、または組織と共有した出来事に固有の要素が少なくとも一つ入ります。この違いは、販促品の購買においてこれまで以上に重要です。PPAIの調査では、 カスタマイズとエコ製品が新
たな販促品ラインアップの主流になる[3]とされ、主要なディストリビューターとサプライヤーの約三分の二が、エコ製品に対するバイヤーの関心の高まりを報告しています。

表紙は3層で考えると整理しやすくなります。

アイデンティティ層： 受け取る人の名前、イニシャル、モノグラム、または本人が得た役職。
コンテキスト層： ギフトを贈る理由。イベントのモチーフ、節目、チームのエンブレム、価値観、短い引用文など。
ブランド層： 自社のロゴまたはブランドマーク。

実務上のルールは、2層を選び、どちらかを主役にすることです。名前と小さなロゴは、取引先への感謝ギフトに向きます。イベントのモチーフと小さなロゴは、カンファレンス参加者に向
きます。名前と節目は、退職や記念日に向きます。三層すべてを同じ大きさで使うと、表紙がごちゃついて、どこから読めばよいか分からなくなります。上質に感じられるパーソナライズノー
トは、ほぼ例外なく、一つの明確な焦点の周りにゆったりと余白を残しています。

https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.gentlemanstationer.com/blog/tag/Shelterwood
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-eco-friendly-customization-dominate-promos-new-product-offerings/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-eco-friendly-customization-dominate-promos-new-product-offerings/


パーソナルジャーナルの表紙を決める六つの判断

1. アートワークではなく、場面から始める

まず、一年後にこのジャーナルを手に取ったとき、受け取った人に何を思い出してほしいかを決めます。入社時のオンボーディング用ジャーナルは、新入社員に居場所があると感じてもらう
ものなので、会社のロゴよりチームのエンブレムや会社の価値観のほうが効果的です。取引先へのギフトは、相手に大切にされていると感じてもらうものなので、相手の名前を主役にし、自
社ブランドは一歩引きます。退職や永年勤続のギフトは一人の人物をたたえるものなので、日常使いのギフトでは不自然になる日付や功績も載せられます。この意図を一文で書き出しておく
と、ロゴの大きさをめぐる後々の議論の大半が片づきます。

2. 主役の要素を選ぶ

一般的な五つの表紙要素には、それぞれ得意な点と陥りやすい落とし穴があります。

受け取る人の名前とイニシャル。 名前は、既製のギフトを一人のためだけのジャーナルに変える最も手軽な方法です。呼ばれ慣れている名前を使い、記憶で入力するのではなく確認済みのリ
ストから取り、アクセント記号付きの文字、ハイフン、ラテン文字以外の文字は、アートワークを作る前に洗い出しておきます。長く使ってもらうギフトには役職を入れないでください。役
職は変わりますが、彫刻は変わらないからです。イニシャルや二文字のモノグラムは、フルネームより控えめで、経営層の受け取り手や取引先に向いています。一冊ごとに名前が異なる場合、
表紙一つひとつが別々の承認対象になるため、この確認工程をスケジュールに組み込んでください。

ロゴ。 ロゴは単色版を用意してください。ほとんどの表紙加工は一つのトーンしか再現できないためです。個人宛てのギフトでは主役にせず、下隅、裏表紙、背表紙に配置します。キャッチ
フレーズや細かな法的表記は外してください。小さな文字は、凹凸のある素材では潰れたり消えたりします。シンボルのみのロゴのほうが、ロゴタイプを含むフルバージョンより見栄えがよ
いことも多くあります。

イベントのテーマ。 モチーフは、参加者が実際に体験したものから作ります。たとえば都市のスカイライン、川の流れ、山の稜線、会場の建築から着想した模様などです。イベント用のジャー
ナルはイベント後も使われるので、開催年は小さく入れるか、裏表紙に入れます。そうすれば、表紙が期限切れのバッジではなく記念の品に感じられます。

引用文と会社の価値観。 短い一文が最適です。価値観を表す一語か、数語のフレーズにします。歌、最近の書籍、映画の一節は、通常は著作権で保護されており、許諾が必要になる場合があ
ります。自社で作った価値観の言葉や、パブリックドメインの出典のほうが安全です。引用が長い場合は表紙の内側に移し、表面は静かに保ちます。

アートワークとイラスト。 線画、植物画、幾何学模様は、ほとんどの素材できれいに再現できます。イラストレーターに依頼する場合は、再注文も含め、予定している用途について書面で権
利を確保してください。取引先向けのギフトでは、AI生成画像の使用に慎重になってください。抵抗を感じる受け取り手もおり、権利関係も依頼制作ほど固まっていません。写真は連続した
階調が必要なので、印刷した表紙に限ってください。



3. 要素を表紙の素材に合わせる

レーザー彫刻した木材や合板は、木の種類によってコントラストが変わる単一の焼き色になります。バーチやメープルのような明るい面ではくっきりした濃い線が出ますが、ウォルナットの
ような濃い木材ではコントラストの低い控えめな表現になります。木目も表紙ごとに異なるため、その違いは欠点ではなく個性として受け取る人に伝えてください。デボス加工のレザー調の
表紙は、陰影のある凹んだ表現になり、高級感がある一方で細い線は見えにくくなります。フルカラーのロゴや写真を使えるのは、印刷した紙・ファブリック・クロスの表紙だけです。コル
クは大胆でシンプルな形に向き、細部は失われます。木材に決める場合は、当社の レーザー彫刻合板の表紙を使ったカスタム木製ノート のページで、構造、サイズ、表面仕上げの選択肢、
彫刻用データの準備を解説しているため、本ガイドでは繰り返しません。

4. 優先順位と配置を決める

表面、背表紙、裏表紙、表紙の内側を、四つの別々の領域として扱います。表面に載せるのは主役の要素だけです。背表紙には、棚に立てたときに見える小さなロゴや一文字のイニシャルが

https://jp.zigpac.com/custom-notebooks/custom-laser-engraved-plywood-cover-notebooks.html


向きます。裏表紙は、ブランドマーク、イベントの日付、控えめなプログラム名に適しています。表紙の内側は、上司からの個人的なメッセージ、長めの引用文、献辞を入れるのにふさわし
い場所です。補助的な要素を表面から外すことが、表紙を雑然としたものではなく意図のあるものに見せる最短の方法です。

5. 根拠のないグリーン表現を表紙に載せない

サステナビリティは、天然素材を選ぶ有力な理由です。サステナブル製品が占める割合は13.77%で、これは 2024年の米国販促品売上[4]に対する比率です。前年比では約20%
増加しました。この人気を背景に、「エコフレンドリー」のようなスローガンを表紙に彫刻したくなるチームもあります。FTCのグリーンガイドは、事業者に対して、 「グリーン」や「エ
コフレンドリー」のような広範で限定のない主張をしない[5]よう助言しています。「リサイクル可能」と限定なしで主張するには、消費者または地域社会の相当な多数、すなわち60%が
リサイクルを利用できる必要があります。ガイドはまた、限定のない 「再生可能素材で作られている」という主張[6] は、再生材の使用、リサイクル可能性、生分解性を暗示しかねないと警
告しており、その例として竹を挙げています。

認証マークにも同じ注意が当てはまります。FSCラベルは途切れのない認証済みの管理の連鎖に依存しており、 管理の連鎖の規格は改訂中[7]です。現行ルールは、コメントの分析が行わ
れている間も引き続き有効です。2026年、FSCとASIは、 FSCの無許諾での宣伝や、「竹100%」という誤解を招く表示[8]が見つかったことを受けて、取引検証を開始しまし
た。これらの指摘は家庭用紙に関するものでしたが、教訓は共通します。表紙は恒久的で人目に触れるものです。サプライヤーの書類が正確な文言を裏付けていない限り、主張やロゴを載せ
ないでください。書類そのものについては、製品ページで説明しています。

6. ジャーナルの経年変化と使われ方を考えて設計する

彫刻やデボス加工を施した表紙はジャーナルと同じだけ長持ちするため、キャンペーンのスローガン、暫定のチーム名、今期の目標のように、すぐに古くなる内容は避けてください。天然素
材は周囲の環境にも反応します。オレゴン州立大学エクステンションは、 暖房された屋内環境向けの木材は、通常は含水率約7%まで乾燥される[9]と述べています。このため、乾燥した冬
のオフィスに贈った木製の表紙は、湿度の高い倉庫に置かれたものとは挙動が異なる場合があります。最後に、ジャーナルに書き込むよう促しましょう。表紙の内側に使用を促す短いメモを
添えると、「きれいすぎて書けない」という心理を和らげられます。紙を実際の書き方に合わせることも同様に有効です。木製表紙のジャーナルを検証したある独立レビューでは、 日常使い
のペンでは裏写りがなかったものの、水分の多い画材では紙が波打ったと報告されています。[10].

表紙アイデアを素材と場面に合わせる
最初の表は、四つの代表的な表紙素材で各表紙要素がどう仕上がるかを示しています。二つ目の表は、代表的な法人向けの場面を表紙の組み合わせに対応づけています。

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260/section-260.16
https://connect.fsc.org/chain-custody-certification/revision-chain-custody-standards
https://fsc.org/en/newscentre/integrity-and-disputes/fsc-launches-a-transaction-verification-loop-on-household-and
https://extension.oregonstate.edu/catalog/em-8600-wood-moisture-relationships
https://www.wellappointeddesk.com/2017/10/notebook-review-plum-punch-celestial-print-wood-journal/
https://www.wellappointeddesk.com/2017/10/notebook-review-plum-punch-celestial-print-wood-journal/


表紙の要素 レーザー彫刻した木材または合板 デボス加工のレザー調 印刷した紙またはファブリック コルク

名前またはイニシャル 優秀。明るい面ではくっきり出る 優秀。控えめで陰影のある仕上がり 良好。ブランドカラーに合わせ
られる 太めのシンプルな書体なら良好

単色ロゴ シンボルマークなら優秀 良好。細い線は潰れることがある 優秀 可。細部は失われる
フルカラーのロゴ 不十分。色は単一トーンになる 不十分 優秀 不十分
イベントのモチーフまたは線画 優秀。木目が奥行きを加える 可。図柄は簡略化する 優秀 可。輪郭の形を使う
短い引用文または価値観の言葉 簡潔にまとめれば良好 良好 良好 可
写真 濃色の木材では不十分。全体としてリスクが高い 適さない 優秀 適さない

場面 主役の要素 補助的な要素 最適な表紙 避けるもの
取引先への感謝 取引先の名前またはイニシャル 裏表紙に小さなロゴ 彫刻した木材またはデボス加工 表面に大きなロゴ
新入社員のオンボーディング チームのエンブレムまたは会社の価値観 表紙の内側に下の名前 彫刻した木材または印刷ファブリック 役職
カンファレンスまたはオフサイト 開催地にちなんだモチーフ 裏表紙に小さく開催年 彫刻した木材または印刷仕上げ アジェンダ全文やスポンサー一覧
退職または永年勤続 名前と節目 表紙の内側に上司からのメッセージ 彫刻した木材 汎用のストックアートワーク
役員・取締役向けギフト イニシャルまたはモノグラム 背表紙にロゴ デボス加工、または濃色木材への彫刻 派手な色、スローガン
社員表彰 名前と表彰のテーマ 価値観を表す一語 彫刻した木材または印刷仕上げ 漠然とした称賛のフレーズ

よくある質問
FAQ：会社のロゴはパーソナルジャーナルの表紙の表面に入れるべきですか？

個人向けのギフトでは、通常はフルサイズでは入れません。表面には受け取る人の名前かイベントのモチーフを置き、単色のロゴは裏表紙、背表紙、または下隅に配置します。大人数向けの
イベント用ジャーナルは例外です。テーマを主役にした表面に小さなロゴを添えれば、記念の品として受け取ってもらえます。

FAQ：一度の注文で、ジャーナルごとに異なる名前を入れられますか？

名前を変えるパーソナライズノートはよくありますが、一つひとつが別々の校正対象になります。希望する呼び名を記した確認済みのスプレッドシートを送り、特殊文字は早めに確認し、名
前リストや承認の進め方についてサプライヤーに尋ねてください。お見積りをご依頼いただければ、当社チームが対応可能な選択肢を確認します。

FAQ：木製の表紙でフルカラーのロゴは使えますか？



レーザー彫刻では使えません。単一の焼き色になるためです。デザイナーには、1色版またはアウトライン版のロゴを依頼してください。ブランドカラーが不可欠な場合は、印刷した紙また
はファブリックの表紙を選ぶか、カラーのロゴをインサートまたはパッケージに移します。

FAQ：表紙に「エコフレンドリー」やFSCロゴを印刷できますか？

限定のない環境スローガンは避けてください。FTCのガイダンスでは、裏付けが難しいものとして扱われます。認証マークは、サプライヤーの認証済みの管理の連鎖が、その製品とその主
張を正確にカバーしている場合に限って使用します。表面にスローガンを載せるより、素材の事実を述べた簡潔な説明を表紙の内側やパッケージに入れるほうが安全です。

FAQ：学校や青少年向けプログラムのジャーナルには、追加の対応が必要ですか？

はい。主に12歳以下の子ども向けに設計された、または想定されたジャーナルには、米国の規則により、手に触れる部分に 総鉛含有量100 ppm[11]という上限が課されます。無処
理の木材と紙は第三者機関による鉛試験を免除されますが、上限値そのものは免除されず、コーティングやインクは別途確認が必要です。デザインを確定する前に、想定する利用者層をサプ
ライヤーに伝えてください。

FAQ：法人ギフトの表紙に写真を使うのは良い考えですか？

印刷した表紙に限り、かつ画像に写っているすべての人の許可がある場合に限ります。彫刻では写真は一つのトーンに変換され、濃色の木材や木目の強い木材では細部が失われがちです。彫
刻する表紙の場合は、建物の輪郭や簡略化したチームのイラストなど、線画に置き換えてください。

重要ポイント
ノートは実際に使われるため、表紙は何度も目に触れます。 — 受け取った人の75%が、販促ノートを少なくとも週に一度使用していました(出典)
表紙の内容は、一年以上たっても通用するものにしましょう。 — 61%の人が、販促ノートを少なくとも一年は保管していました(出典)
サステナブルなギフトへの需要は本物であり、そのぶん表紙の表示の正確さが一層問われます。 — サステナブル製品の割合は13.77%、対象は2024 US年の米国販
促品売上でした(出典)
表紙に「リサイクル可能」と載せるには、広範なリサイクル環境の裏付けが必要です。 — 限定のない主張に対するFTCの基準は、消費者または地域社会の60%です(出
典)
木製の表紙は室内の環境に反応します。 — 暖房された室内で使われる木材の含水率は、通常約7%です(出典)
青少年向けプログラムには、別の遵守上の上限があります。 — 子ども向け製品には、総鉛含有量100 ppmが適用されます(出典)

表紙アイデアを、使い続けてもらえるギフトに
うまくいく表紙は、情報を詰め込んだものではほとんどありません。人を中心にした要素を一つ選び、ブランドや場面への控えめな言及を一つ添えます。また、素材が忠実に再現できるアー
トワークを選び、すぐに古くなるものや誇大になるものは載せません。まず場面、次に主役の要素、続いて素材を決めれば、配置はおおむね自然に決まります。

彫刻した木材がプログラムに適している場合は、当社の カスタム木製ノート のページで、合板の構造、サイズ、データ準備、量産に向けたサンプル作成の流れをご確認ください。その後、
受け取る方のリストと表紙のコンセプトをお送りいただければ、ご注文数量とスケジュールに合わせたお見積りを作成します。

出典
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