


一括制作のパーソナライズ・ステンレスタンブラー：HR・ギフト担当チームが全員の名前を正しく入れる方法

Details

結論： パーソナライズ・ステンレスタンブラーを大量に制作するには、彫刻テンプレートを一つに固定し、タンブラー一個につき一行の単一データファイルを作成してください。可変データ
を読み取れる加飾方法を選びます（スクリーン印刷は不可、レーザー彫刻またはデジタルUV印刷を使用）。全行のレンダリング済みプルーフと実物の初品を承認し、彫刻時と梱包時にユニッ
ト数を照合したうえで、各タンブラーを受取人IDごとに梱包してください。共通ロゴ一つだけの注文と比べると、校正、取り扱い、仕分けの作業が増えるため、名前の収集は早めに始めてく
ださい。きれいなデータを集める作業は、彫刻作業そのものより時間がかかることが多いためです。

受取人ごとの名入れタンブラーの注文が失敗するのはなぜか？
共通ロゴの注文では、承認の機会は一度だけです。ロゴが正しいか、間違っているかのどちらかです。受取人ごとの注文では、承認の機会が名前の数だけあります。従業員が三百人いれば、
姓を誤字にしたり、アクセントを落としたり、同じ名の二人を取り違えたり、正しいタンブラーを間違った箱に入れたりする機会が、三百回あることになります。私たちが見てきた法人向け
ギフトの失敗の多くは、加飾の失敗ではありません。ステンレス鋼に永久に刻まれてしまう、データの失敗です。

ドリンクウェアは人が使い続けるため、配布用のボールペンより賭け金が大きくなります。その点を示す調査として、 「ASI 2026 広告インプレッション調査」[1]では、回答者
の87%超が、役に立つという理由でブランド入りのドリンクウェアを手元に残すと答え、四分の三を超える人が少なくとも週に一度は使い、少なくとも一年は保管しています。さら
にASIの推計では、アイテム一つあたり生涯で約1,300回のブランド接触（インプレッション）があるとされています。毎回の会議に持ち歩かれるタンブラーに名前の誤りがあれば、そ
れは小さなミスではなく、HRが確認しなかったことを日々思い出させるものになります。

タイミングの問題は、状況をさらに悪くします。あるイベント主催者は、イベントの2か月以上前に80個のカスタムタンブラーを注文し、生産はほぼ完了していると何度も聞かされた末に、
日付の約3週間前に最初のサンプル動画を受け取ったところ、カスタマイズが誤っていたと公に語っています。個人向け注文では、遅れて見つかった問題をプレート一枚の再印刷で直すこと
はできません。影響を受けたすべてのユニットを再彫刻するか、交換する必要があります。解決策は、出荷場で誤りを見つけることではなく、スプレッドシートの段階で誤りを捕まえるワー
クフローを作ることです。

このガイドの内容

https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/


パーソナライズ・ステンレスタンブラーとは？1.
受取人ごとのパーソナライズを段階的に進める方法2.
どの加飾方法が可変データに対応するか？3.
パーソナライズは、食品接触や安全性に関する義務を変えますか？4.
個別名入れと共通ロゴ：コストとリードタイムへの影響5.
FAQ6.
重要なポイント7.

パーソナライズ・ステンレスタンブラーとは何か。ロゴ入りタンブラーとはどう違うのか？
法人向けギフトでいう「パーソナライズ」とは、各ユニットに一人の受取人に固有の情報、つまりフルネーム、イニシャル、役職、所属チーム、入社日、節目などを載せることを指します。
技術的には、これは 可変データ加飾と呼ばれます。デザインは、ロゴの位置、フォント、レイアウトなどを固定したテンプレートに、一つ以上の差し込みフィールドを組み合わせたもので、
加飾ソフトウェアがデータファイルから一行ずつ内容を埋めていきます。一方、ロゴ入りタンブラーはバッチ全体で同一なので、どのユニットがどれかを確認しなくても、同じファイルから
すべてのユニットを加飾できます。

この一点の違いが作業全体を変えます。各タンブラーは、彫刻、検査、梱包、配送を通じて維持されなければならない固有のIDを持つことになるからです。ベースとなるカップ自体（鋼材の
種類、蓋、真空断熱性能と検査）は、名前を入れるかどうかに関係なく同じです。その部分については、当社のガイド「 カスタムステンレスタンブラーの仕様の決め方」で扱っています。こ
の記事では、パーソナライズによって追加される部分のみを取り上げます。

需要はこの方向に動いています。 ASI Show Chicago 2026[2] での出展者は、規模の大きさよりもカスタマイズや機能性が重要になっていると報告しています。ま
た、ASIの調査では、エンドユーザーの41%が、販促品として最も受け取りたいものとしてドリンクウェアを挙げました。同じパーソナライズのワークフローは、他のカスタマイズした
ドリンクウェア（トラベルマグやボトル）にも適用できるため、一度作ったデータ処理は製品ラインをまたいで再利用できます。

受取人ごとのパーソナライズを段階的に進めるには？

ステップ 1：一人分の名前を集める前にテンプレートを固定する

まずレイアウトを決めます。ロゴをどちら側に入れるか、名前をどちら側に入れるか、テキストを何行まで許可するか、フォント、大文字・小文字のルール（入力どおり、すべて大文字、タ
イトルケースのいずれか）を決めてください。次に、人事システム内で見つかる最も長い実在の名前（できればハイフン付きの姓やアクセント付きの文字を含むもの）を使って、サプライヤー
にテンプレートを表示させます。そのテストで一行あたりの最大文字数が決まります。名前を集める前に上限を公開しておくことで、最もよくある遅延の問題を防げます。それは、フォント

https://jp.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/


を縮小しないと収まらない名前が出てきて、ほかの人の名前と並んだときに不揃いに見えてしまう問題です。

ステップ 2：タンブラー一個につき一行の名簿データファイルを作成する

行は人ごとではなく、物理的なタンブラー一個ごとに作成してください。マネージャーが二個受け取るなら、二つのIDを持つ二行になります。ファイルには加飾業者が実際に必要とする項目
だけを残し、自宅住所は、発送担当者とだけ共有する別の配送用ファイルで管理してください。

列 目的 防げる典型的なミス
ユニットID 内箱のラベルに印字され、すべてのチェックポイントで使用される一意のキー 同姓同名の二人が、互いのタンブラーを受け取ってしまう
1行目（彫刻どおりの表記） 最終的な綴り、スペース、大文字・小文字での氏名 本人が通称を使う場合でも、彫刻されるのは法的氏名
2行目（任意） 役職、チーム、イニシャル、または節目 組織変更後の古い役職名
テンプレート／仕上げコード どの色のタンブラーか、どのレイアウトか 誤った色または誤った面に名前が彫刻される
納入先グループ オフィス、部署ごとのキット、または直送バッチ 正しいタンブラーが誤った納入先に届く
配送ウェーブ 本体バッチと、後から追加する分の追加バッチの区別 新入社員が注文から黙って漏れる

ファイルはUTF-8 CSVまたはXLSXで保存してください。スプレッドシートソフトは、気づかないうちにデータを損ないます。社員IDの先頭のゼロを削除し、日付に見える値を日
付に変換し、直線のアポストロフィをカーリー引用符に変え（O'Brienが別の字形になってしまいます）、末尾や改行禁止のスペースを残して中央揃えのテキストをずらします。何かを
貼り付ける前に、ID列と氏名列をテキスト形式に設定してください。

ステップ 3：加飾業者に渡す前にデータを検証する

名前は、その人たちをよく知る人から集めてください。各受取人が希望する呼び名を確認する短いフォームの方が、人事システムをエクスポートするより信頼できます。人事システムには、
法的氏名や古い役職が入っていることが多いためです。その後、次のチェックを行ってください：

行数が、色とテンプレートごとに注文したタンブラーの数と一致していること。
ユニットIDに重複がないこと。同名の人がいる場合は、本当に別人であることを確認して印を付けること。
必須項目に空欄がなく、ステップ1で設定した文字数上限を超える行がないこと。
特殊文字（é、ñ、ø、ß、非ラテン文字）が、選んだフォントで対応していることを確認すること。
二人目の確認者（できれば受取人をよく知るチームリーダー）が、最終リストに承認の署名をすること。

署名後にデータを凍結してください。凍結後の変更は、本体の製造ではなく追加ウェーブに回します。このルール一つで、どの特急料金よりもスケジュールを守れます。

ステップ 4：全行のプルーフを承認し、その後で実物の初品を承認する

レイアウトプルーフでは、見本の名前が一つだけ示されます。データプルーフでは、すべての名前が実際のテンプレートで描画され、ユニットIDとともにコンタクトシートとして一覧表示さ
れます。両方を依頼し、データプルーフは記憶ではなく元のリストと照合して確認してください。次に、少量の実物の初品を承認します。最も長い名前、最も短い名前、特殊文字を含む名前
を、注文に含まれる各色のタンブラーに彫刻したものです。レーザーのコントラストはコーティングの色によって変わるため、暗色のタンブラーではくっきり読める名前が、明るい色では薄
く見えることがあります。プレビューではなく鋼材上で承認すれば、パーソナライズに関するクレームの多くの原因となる、プレビューと実物のずれを防げます。

ステップ 5：スキャン照合で生産し、数量を突き合わせる

生産側で信頼できる方法は、加飾の前に各ブランクにユニットIDを貼り、オペレーターがそのIDをスキャンまたは選択してソフトウェアが対応する行を呼び出すようにし、完成した各ユニッ
トを対応する行と照合することです。サプライヤーには、一致させるべき三つの数量を報告してもらってください。加飾済みのユニット数、検査に合格したユニット数、梱包済みのユニット
数です。不合格のユニットはIDで記録し、個別に再実行します。そのため、パーソナライズ注文では、各色の予備ブランクを少量確保しておくことが、ロゴ注文よりも重要です。

ステップ 6：受取人ごとに梱包して配送する



各タンブラーは、ユニットIDと受取人名を外側に記載した専用の箱に梱包し、誰も箱を開けずに正しいギフトを見つけられるようにします。箱は納入先グループごとにまとめ、同じデータファ
イルから生成した梱包リストを各カートンに入れてください。分散したチームでは、受取人への直送（ドロップシッピング）を使うと、オフィスでの二度目の取り扱いを省けますが、住所の
共有が必要になります。その住所ファイルは別に保管し、発送業務だけに使用して、配送後に削除してください。オンボーディング・プログラムでは、継続的な追加プロセス（新しい名前を
毎月集め、小さなウェーブで彫刻する）によって、後から入社した人が、パーソナライズされた同僚の隣で一般的なカップを受け取ってしまうことを防げます。

どの加飾方法が可変データに対応するか？

すべての方法が、1ユニットから次のユニットへ内容を変えられるわけではありません。判断の分かれ目は、そのプロセスにデザインごとの物理的な道具（スクリーンや版）が必要か、それ
とも、ユニットごとにデジタルファイルを読み込むかどうかです。



方式 ユニットごとに名前を変えられるか？ 仕上がりの見た目 注意点

レーザー彫刻 はい。データファイルを直接読み込み
ます

コーティングを除去して素の鋼材を露出させる。
永久的で、単色

ブランドカラーは再現できない。白や明るいコーティングでは、コントラスト
が最も弱くなる

デジタルUV印刷 はい フルカラー。色付きの名前も入れられる インクは表面に乗る。密着性と食洗機での取り扱い指示を確認する
昇華転写 はい。ユニットごとの転写で対応 フルカラーラップ 昇華転写対応のコーティングが必要。印刷と色合わせの工程が追加される
スクリーン印刷 実用的ではない ベタのスポットカラー デザインごとにスクリーンが必要。共通ロゴ向きで、名前には不向き
パッド印刷 実用的ではない 小さなスポットカラーのマーク デザインごとに版が必要

よく使われる組み合わせはハイブリッドです。共通ロゴは、ブランドカラーに合うバッチ方式を使って1面に入れ、名前はもう一方の面にレーザーで入れます。ロゴはバッチ全体で一貫し、
可変データを載せるのは1面だけになるため、校正を名前に集中できます。印刷デザインでコーティングの密着性が気になる場合は、サプライヤーがどの密着性試験（ASTM D3359
に基づくクロスハッチテープ試験が一般的な基準です）を実施し、どの結果を合格とするかを確認してください。

パーソナライズは、食品接触や安全性に関する義務を変えますか？
彫刻と印刷は外側、つまり飲用面から離れた場所で行われるため、パーソナライズによって内側が満たすべき要件は変わりません。ただし、素材、インク、コーティングは増えます。また、
ロゴ注文にはない道具として、受取人単位のトレーサビリティが得られます。

米国では、食品に接触する素材は、意図された用途に適した純度でなければならず、その要件は 21 CFR 174.5[3]に規定されています。一方、プラスチック製の蓋、ガスケット、
ストローは次の高分子規定の対象です： 21 CFR Part 177[4]。完成したタンブラーに単一の「FDA証明書」は存在せず、FDAは自社の 「食器中の鉛」ページ[5] で、食品
接触面の構成要素として鉛を認める規制はないと述べています。

カリフォルニア州の従業員にタンブラーを発送する場合、コーティングとインクはプロポジション65の対象になります。 OEHHAは鉛を[6] 掲載しており、生殖毒性のセーフハーバー
（MADL）は1日あたり0.5 µg、経口がんのNSRLは1日あたり15 µgで、その根拠は次の条文です： 27 CCR §25805[7]。加飾素材を対象としたテストレポー
トを求めてください（鋼材だけでなく）。

真空シール素材も注目を集めています。2026 a年四月、連邦判事は、有名ブランドの真空層の下に鉛ペレットが封入されていたとする消費者の請求を棄却し、原告が「具体的かつ妥当な
危険性」を示していないと判断したと、 ロイターが報じています[8]。社員からは今も質問が出るため、贈る前に封止方法を書面で確認しておいてください。

トレーサビリティは、データファイルの価値が最も発揮される場面です。2024年には、 ASIが報告しているところでは、[9] 販促用タンブラーのプレゼント企画の後、43人が体調を
崩しました。配布されたのは推定33,000ユニットで、断熱層の空洞内に化学物質の残留が疑われていました。匿名のプレゼントは追跡が困難です。ファイルで各ユニットIDを製造バッ
チと受取人に紐付けておけば、問題のあったバッチの影響を受けた人だけに正確に連絡でき、全数リコールをせずに済みます。

個別名入れと共通ロゴ：コストとリードタイムは何が変わるか？

https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevails-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/


パーソナライズによって、カップ本体の価格が変わることはほとんどありません。変わるのは、各カップに付随する作業です。下の表で、追加の手間がどこに生じるかを示しているので、計
画に役立ててください。

項目 共通ロゴ 受取人別の名入れ ハイブリッド（ロゴ＋名前）
アートワーク入力 ベクターファイル一つ テンプレート＋データファイル ロゴファイル＋テンプレート＋データファイル
校正 プルーフは一回 レイアウトプルーフ、全行のデータプルーフ、実物の初品 ロゴのプルーフは一回。名前のプルーフは行ごと
加飾方法 スクリーン印刷を含むすべて レーザー、デジタルUV、昇華転写 ロゴはバッチ方式、名前はレーザーまたはUV
生産時の取り扱い 連続バッチ データと照合しながらユニットごとに検証 バッチ面＋ユニットごとの検証面
梱包 まとめ梱包カートン 受取人・拠点ごとに仕分けた個箱 仕分け済みの個箱
エラーのコスト ロゴに誤りがあれば、バッチ全体を再生産 個別ユニットを再実行。予備ブランクが必要 ほとんどが個別の再実行
スケジュール上の主なリスク アートワーク承認 名前の収集とデータ整理 名前の収集

結論は二つあります。第一に、スケジュール上の最大のリスクは、多くの場合、社内にあります。希望する呼び名を追いかけ、部署をまたいで役職を確認する作業です。予算が承認された日
に収集を開始してください。サプライヤーを選んでからでは遅すぎます。第二に、コストの要因は、取り扱い、校正の人件費、個別梱包、予備ブランクのバッファです。そのため、共通ロゴ
との差は、注文数、色数、納入先の数によって変わります。計画している行数、色の内訳、納入先数をサプライヤーに伝えれば、ユニット単価の定価表ではなく、実際の作業内容を反映した
見積もりを得られます。

予算の決裁者は、この取り組みを支持する傾向があります。 ASIのエンドバイヤー調査[10] では、25 to 34歳の購買者（労働力の大きな割合を占める層）の大半が販促費を増やす計
画であること、そして目的がリーチではなく定着と認知である場合、パーソナライズ品は説明しやすいことがわかりました。

よくある質問
FAQ：タンブラーに個別の名前をスクリーン印刷できますか？

実用的ではありません。スクリーン印刷にはデザインごとに別のスクリーンが必要なので、ユニットごとに異なる名前を入れると、ユニットごとに別のスクリーンが必要になります。名前に
はレーザー彫刻またはデジタルUV印刷を使い、特定のブランドカラーが必要な場合は、共通ロゴにのみスクリーン印刷を使ってください。

FAQ：名簿はどの形式にすべきですか？

UTF-8 CSVまたはXLSXで、タンブラー一個につき一行、一意のユニットID、彫刻する正確なテキスト、テンプレートと納入先のコードを含めてください。ID列と氏名列はテキ
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スト形式にしてください。そうすれば、スプレッドシートが先頭のゼロを削除したり、値を日付に変換したり、アポストロフィを変えたりすることがありません。

FAQ：承認後に新入社員や名前の変更にはどう対応しますか？

データ凍結日を設定してください。それ以降の変更は、同じテンプレートで作る追加ウェーブに回します。そうすれば本体バッチが遅れません。オンボーディング・プログラムでは、定期的
な小規模の追加製造を計画してください。

FAQ：レーザー彫刻の名前はブランドカラーに合いますか？

いいえ。レーザー彫刻ではコーティングを除去して下の鋼材を露出させるため、名前は素の金属として見えます。色付きの名前が必須なら、デジタルUV印刷を使い、密着性と手入れ方法を
サプライヤーに確認してください。

FAQ：従業員の自宅住所をサプライヤーと共有する必要がありますか？
直送（ドロップシッピング）を選ぶ場合に限ります。それ以外は、オフィスの拠点に発送し、社内で配布してください。直送する場合は、住所を別ファイルに保管して発送業務のみに限定し、
配送後に削除を依頼してください。

FAQ：共通ロゴと比べて、パーソナライズはどれくらい高くなりますか？
行数、色数、校正の回数、納入先の数によって異なります。追加コストはカップ自体ではなく、取り扱い、検証、梱包から生じるためです。見積もりを依頼する際にこれらの数値を伝えると、
正確な比較が得られます。

重要なポイント
誤字のある名前は、捨てられずに保管され、見られ続けます。 — 受取人の87%超がブランド入りのドリンクウェアを保管し、生涯のブランド接触は約1,300回です（出
典)
パーソナライズされたドリンクウェアは、受取人が最も欲しがるギフトです。 — エンドユーザーの41%が、最も受け取りたい販促品としてドリンクウェアを挙げています
（出典)
カリフォルニア向けの出荷には、加飾素材それぞれの専用テストレポートが必要です。 — 鉛のプロポジション65による生殖毒性セーフハーバーは、1日あたり0.5 µg
（出典)
食品接触への適合は、カップとふたを対象とするもので、単一の証明書ではありません。 — 素材は21 CFR 174.5の純度規定を満たす必要があります（出典)
ユニットレベルのIDにより、包括的なリコールを、対象を絞った通知に変えられます。 — 追跡できない配布一件で、推定33,000ユニットが影響を受け、43人が体調を
崩しました（出典)

名前を一度で正しく入れる
パーソナライズ・タンブラーの成否は、スプレッドシートで決まります。テンプレートを固定し、希望する呼び名を早めに集め、ファイルを検証して凍結し、全行のプルーフを確認し、各ユ
ニットをIDと照合して、受取人ごとに梱包してください。データが整っていれば、加飾そのものは作業の中で最も予測しやすい部分です。ベースとなるタンブラーと加飾方法を選ぶ段階になっ
たら、「 適切な鋼材、プルーフ、検査を備えたカスタムステンレスタンブラーの仕様の決め方」をご覧いただき、受取人リストに基づく見積もりのため、計画している行数、色の内訳、お届
け先をお知らせください。

出典
ASI Central「ASIの2026広告インプレッション調査：ドリンクウェア」、2026年六月。1.
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drink
ware/ ↩
ASI Central「ASI Show Chicago 2026：ショーフロアのドリンクウェア動向」、2026年7月23日。2.
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-tren
ds-from-the-show-floor/ ↩
電子版連邦規則集、21 CFR §174.5、間接食品添加物に適用される一般規定。3.
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5 ↩
電子版連邦規則集、21 CFR Part 177、間接食品添加物：ポリマー（版の日付 2025-10-27 にアクセス）。4.
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https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
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https://jp.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
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https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177 ↩
米国食品医薬品局（FDA）、「食品と食器中の鉛」。5.
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares ↩
カリフォルニア州OEHHA、プロポジション65：鉛および鉛化合物。6.
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds ↩
Cal. Code Regs. tit. 27、§25805、特定規制レベル：生殖毒性を引き起こす化学物質（Cornell LII）。7.
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805 ↩
ロイター「Stanleyタンブラーの製造元、鉛騒動をめぐる訴訟で勝訴」、2026年4月6日。8.
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevail
s-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/ ↩
ASI Central「汚染されたタンブラーにより40人超が体調を崩す」、2024年5月29日。9.
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-b
y-contaminated-tumblers/ ↩
ASI Central「エンドバイヤー調査：25-34歳」、2024年9月12日。10.
https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34
/ ↩
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