


ハングタグのサイズガイド：標準・ミニ・折り・型抜きの寸法を、商品・什器・記載内容に対応づけて整理

Details

結論から： 北米のアパレル小売で最も一般的なハングタグのサイズは2 × 3.5 inで、名刺ほどの大きさです。上部中央の1/8 inの穴から縦向きに吊るします。ジュエリーやアクセ
サリーには、約1.5–2 in角のミニハングタグが向いています。記載内容が多い場合は、2 × 4 inのタグか折りタグを選びます。型抜きタグは外接矩形のサイズで見積もられます。

「標準のハングタグ」を三社の印刷会社に頼むと、三者三様のタグが届きがちです。一社は2 × 2 in、一社は2 × 3.5 in、もう一社は穴が反対側の角にあります。これでは三社の
見積もりを比較できません。本当の問題は、そのうちの一つを承認したあとに起こります。穴が価格の行に重なる、UPCバーコードが裏面に収まらない、タグがレール上で回転して買い物
客に白紙の面が見えてしまう、といった具合です。いずれも全数の刷り直しになり、しかもたいていは発売日をもう動かせない時期に発覚します。

こうした失敗の原因は、デザインや印刷ではなく寸法にあります。米国の大手オンライン印刷会社も、自社のサイズガイドで、刷り直しの多くは穴が原因だと述べています。余裕はごくわず
かです。2 × 2 inのタグでは、塗り足し、安全マージン、穴周辺エリアを除くと、使える高さは約1.25 inしか残りません。一方、実寸のUPC-Aシンボルは、価格やサイズの行
を加える前の時点で、高さが約1.02 inあります。ハングタグのサイズは、タグに載せなければならない内容から逆算して決める必要があります。

本ガイドでは、判断すべき事項を順に見ていきます。標準・ミニ・折り・型抜きの各形式を、商品カテゴリ、販売什器、記載量、穴の位置と対応づけて整理します。読み終えるころには、見
積依頼の前に確定しておくべき六つの寸法項目を固められます。用紙、プルーフ、RFQの文面全体については、 カスタムハングタグの仕様・購入ガイドで解説しています。そのため本記
事では、寸法に話を絞ります。
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ハングタグのサイズとは、具体的に何を指すのか
ハングタグのサイズは、幅×高さだけでは決まりません。サプライヤーは、少なくとも六つの関連する寸法をもとに作業します。どれかを指定しないままにすると、サプライヤー独自の既定
値で補われてしまいます。

仕上がりサイズ： 断裁後の完成寸法で、幅を先に表記します。2 × 3.5 inの縦長タグと3.5 × 2 inの横長タグは用紙面積が同じですが、吊り下げ方も見え方も異な
ります。
塗り足し： 断裁位置が少しずれても白い縁が出ないよう、仕上がり線の外側まで延ばす背景色や画像のことです。多くの印刷会社は、四辺すべてに0.125 inを求めます。数
値はサプライヤーのテンプレートで確認してください。
安全マージン： 仕上がり線の内側にある、文字やロゴを置かない帯状の領域です。実務上よく使われる値は0.125 inです。
穴周辺エリア： 穴の直径、中心位置、およびその周囲の空白領域を指します。文字や図柄は、穴の縁から約0.25 in離してください。
有効エリア： 他の領域を差し引いたあとに、記載内容に使える範囲です。内容が収まるかどうかは、この数値で決まります。
展開サイズと折り上がりサイズ： 折りタグでは両方の寸法に加えて、折る向きも必要です。
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仕上がりサイズ別の有効エリア

以下の表は概算の試算であり、サプライヤーの仕様ではありません。縦向きのタグで、1/8 inの穴の中心が上端から約0.25 inの位置にあり、安全マージンは0.125 in、文字は
穴から0.25 in離して配置する、という前提です。この前提では、文字は上端から約0.6 in下の位置から始まります。入稿前に、この表で収まり具合を確認してください。

仕上がりサイズ（幅×高さ、in） 有効エリアの目安（in） 片面に現実的に収まる内容
1.5 × 1.5 1.25 × 0.75 ロゴまたはブランド名のみ。価格は裏面に。
2 × 2 1.75 × 1.25 ロゴと短い一行、または実寸のUPC-A（余白はほとんど残りません）。
2.5 × 2.5 2.25 × 1.75 ロゴに加えて2–3行、または短い行動喚起つきのQRコード。
2 × 3.5 1.75 × 2.75 裏面に価格、サイズ、SKU、UPC-Aを、余裕をもって配置できます。
2 × 4 1.75 × 3.25 上記すべてに加えて、短い取扱表示の要約またはQRコード。
2 × 3.5、二つ折り（4面） 4 × 約1.75 × 2.75 内側にブランドストーリー、素材の説明、QRコード。小売データは裏面に残します。

サイズを上げる理由の大半は、バーコードで説明がつきます。倍率100%で印刷したUPC-Aは、クワイエットゾーンを含めた幅が約1.469 inで、有効幅1.75 inに収まりま
す。これは幅2 inのタグでの値です。バーコードの高さも約1.02 inあります。2 × 2 inのタグでは、使える高さ1.25 inのほぼすべてを占めます。小売店のベンダーガイド
で認められていない限り、バーコードを縮小したり端を切り詰めたりして収めないでください。スキャンできないバーコードに対する小売店からのチャージバックは、タグを一段階大きくす
る費用よりはるかに高くつきます。

ハングタグのサイズを選ぶ六つのステップ

ステップ1：サイズを決める前に記載内容を洗い出す

タグに載せる文言をすべて書き出し、どの面に入れるかを決めます。一般的な配分は、表面にロゴ、裏面に価格、サイズ、SKU、バーコード、任意のQRコードです。そのうえで、法的に
は衣類の恒久ラベルに記載すべき項目を除きます。米国の取扱表示規則（Care Labeling Rule）では、取扱い指示を 製品の使用可能期間を通じて判読できる状態を保つ恒久ラ
ベル[1]に表示する必要があります。ハングタグが同じ情報を重ねて載せるのは、販売時点でそのラベルが見えない場合に限られます。繊維の組成、原産国、RN番号には、これとは別の
FTCの衣料品表示規則[2]が適用されます。こうした項目をタグから外せば、たいていはサイズを丸ごと一段階小さくできます。商品ページでは次の点を扱っています： 紙のタグで代替で
きるものとできないもの.

残す一行一行は、すべてのSKUと再発注を通じて正確に保ち続けなければならない主張です。FTCの表示をめぐる経緯は、こうした主張がいかに誤りやすいかを示しています。繊維製品
に関する取り締まりの大半は繊維名をめぐるもので、 Textile Worldが2025年十二月にまとめた[3]とおりです。2022年にはFTCが、アパレル販売業者に支払いを命じる
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命令を確定させました。金額は 虚偽の「Made in USA」表示をめぐる$211,335[4]です。EUが支援した検査については、 Business of Fashionが、検査し
た衣料品の約37%[5] で、繊維の組成がタグやラベルの記載と一致しなかったと報じています。行数が少ないほど、タグは小さくなり、確認の手間も減ります。

環境に関する主張もスペースを取ります。FTCは事業者に対し、 「グリーン」や「エコフレンドリー」のような、限定のない広い表現[6]を使わないよう求めています。根拠のある主張、
たとえばリサイクル材の含有率を示す表示であれば、一、二行分をまるごと使います。海外の規制当局も同じ考え方をとっています。オランダの ACMは、実際の割合を示さない「オーガ
ニックコットン」表示に対して措置を取っています[7]。サステナビリティに関する一文を載せる予定なら、このステップでそのスペースを見込んでおいてください。当社の タグの表示内容
とRFQの項 で、文言を解説しています。

ステップ2：商品と什器に合わせて形式を選ぶ

サイズを見る前に、タグをどこに吊るすかを確認します。ハンガーラックのタグは、腕を伸ばした距離から目の高さで読まれ、衣類自体の色とも競合します。ネックレスの台紙に付けるタグ
は、説明する商品本体より小さくなければなりません。ボトルの首に掛けるタグは、ボトルの前面ラベルを隠してはいけません。畳んで平台に積む場合、タグは平らに置かれるため、揺れ方
よりも面の向きが重要です。 以下のカテゴリ別の表 に、ケースごとの出発点をまとめています。

ステップ3：有効エリアに収まるか確認し、スキャンテストを行う

ステップ1で作成した記載内容のリストを、上の有効エリアの数値に当てはめます。裏面にバーコードのほか二行を超える内容がある場合は、2 × 3.5 inのタグが、たいてい収まる最
小サイズです。QRコードには、十分なクワイエットゾーンと無地の背景が必要で、金属の箔や暗い画像の上には置けません。最終サイズで印刷し、二、三台のスマートフォンでスキャンし
てから、より小さいタグを選んでください。それでも収まらない内容は、タグを大きくするのではなく、QRコードのリンク先ページに移せます。業界へのインタビューでは、たとえば
Hertzman Global Intelligenceの2026年十月の、デジタル製品IDに関する記事[8] が、QRコード、NFC、RFIDを、素材・原産地・リサイクルに関するデー
タの担い手として挙げています。ただし、リンク先のページを最新に保つ人がいてこそ、価値が生まれます。

ステップ4：穴の直径と位置を数値で決める

先に留め具を選び、次に穴を決めます。紐やプラスチック製の留め具には、1/8 inの穴が一般的な既定値です。より太いコード、リボン、金属のハトメには、3/16, 1/4や5/16
inが標準的な代替サイズです。穴が大きすぎると、留め具が抜けてしまいます。穴が仕上がり端に近すぎると、買い物客がタグを引っ張ったときに裂けます。穴の中心は、最も近い端から少
なくとも約0.25 in離し、サプライヤーの最小値を最終基準としてください。

穴の位置によって、タグの下がり方が決まります：

上部中央： 縦長のタグがまっすぐ表向きに下がります。アパレルの既定の位置です。
上部の角： タグが斜めに下がるため、正方形や横長のタグに向いています。縦長のタグだと、傾いて見えることがあります。
側面または折り目の近く： 折りタグや幅広の細長いタグに使います。穴は、すべてのパネルの同じ位置を貫通させる必要があります。

穴は、直径に加えて、仕上がり線の左上隅から測った中心座標で指定します。データ上では、非印刷レイヤーに記してください。「ハングタグ」の注文に穴あけが含まれていると思い込まな
いでください。多くのオンライン注文画面では、穴あけは別オプションになっています。
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ステップ5：縮尺100%のモックアップを作って吊るす

レイアウトを普通紙か厚紙に実寸で印刷し、仕上がり線に沿って切り、穴をあけます。次に、実際の什器で、実際の商品に吊るします。いちばん小さい行が、店内の照明のもとで腕を伸ばし
た距離から読めるか、ハンガー上でタグが裏返って白い面が見えないかを確認します。ロゴ、ネックラインのプリント、ボトルのラベルを隠していないかも確認しましょう。可能なら、ラッ
ク一本分に20–50点のモックアップを吊るして、回転してしまうタグを見つけます。これで確認できるのは、サイズと位置だけです。色は、契約用プルーフと照らして別途承認しま
す。ISOの ISO 12647-1:2013工程管理規格[9] は、契約用プルーフを量産時の色の基準としています。プルーフ工程の詳細は、当社の次のページにあります： ハングタグ製
品ページ.

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
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ステップ6：RFQ用の寸法ブロックを作成する

見積もりを項目ごとに比較できるよう、依頼するすべてのサプライヤーに同じ寸法ブロックを送ります。

形式：長方形、正方形、折り、型抜き1.
仕上がりサイズ（幅×高さ）と向き。折りタグの場合は、展開サイズ、折り上がりサイズ、折り辺2.
ダイライン（ベクターパスで添付。型抜きのみ）と、外接矩形の寸法3.
設計に用いた塗り足しと安全マージン4.
穴の直径と中心座標、および使用する留め具5.
同じ抜き型・同じサイズを共有するバージョンまたはSKUの数6.

用紙、加工、取り付け方法、数量の項目も、同じRFQに含めます。当社の カスタムハングタグガイド にこれらの項目をまとめています。ご注文内容に対してどのサイズ・形式を製造でき
るかは、見積の際に確認いたします。

ミニ・標準・折り・型抜き形式の比較

形式 一般的な仕上がりサイズの範囲 記載量の目
安 向いている用途 注意点

ミニ／
小型ハ
ングタ
グ

約1.5 × 1.5 to 2 × 2 in
一面につき
ロゴまたは
価格のみ

ジュエリー、ヘア
アクセサリー、小
物のニット、ギフ
ト

完全なUPC-Aとほかの内容を併せて載せる余地はありません。大きな穴だと、面の半分
を占めることがあります。

正方形 約2.5 × 2.5 in
ロゴに加え
て2–3行、
またはQR
コード

アクセサリー、キャ
ンドル、短いメッ
セージ付きのギフ
ト

上部中央の穴より、角の穴のほうがきれいに下がります。

標準の
長方形 2 × 3.5 in（最も一般的）、2 × 4 in

裏面に小売
データとバー
コード

トップス、ワンピー
ス、ラックに掛け
る大半のアパレル

2 × 3.5 inのタグに内容を詰め込むと、文字が極端に小さくなります。2 × 4
inか折りタグに上げてください。
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形式 一般的な仕上がりサイズの範囲 記載量の目
安 向いている用途 注意点

細長い
タイプ 幅2 in、高さは最大約8 in

リスト、サ
イズ展開、
多言語の表
記

ホームテキスタイ
ル、寝具、アウター

裾より下まで垂れたり、商品に巻き付いたりすることがあります。必ず什器で確認してくだ
さい。

カスタ
ム折り
ハング
タグ

折り上がりの面は2 × 3.5 inか正方形が多く、
展開サイズはその倍 四面

ブランドストー
リー、素材の説明、
上質なライン

展開サイズ、折り上がりサイズ、折り辺を指定します。穴は、二枚のパネルを通して位置を
合わせる必要があります。

カスタ
ム型抜
きハン
グタグ

外接矩形で見積もり
形状の使え
る内側領域
によって決
まる

ブランド形状のタ
グ、デニム、バッ
グ、ボトル

細い先端や急なカーブは、裂けたり、切断が不揃いになったりします。抜き型は、初回に一
度だけ製作する型です。

カスタム折りハングタグのサイズ指定

折りタグには、展開サイズ、折り上がりサイズ、折り辺という三つの指定があります。「2 × 3.5 inの折り」は、左辺で折る4 × 3.5 inの用紙を指す場合も、上辺で折る2 ×
7 inの用紙を指す場合もあります。この二つのタグは開き方が異なり、穴の位置も変わります。上辺で折ると、閉じたまま下がります。側面で折る場合は、穴が折り目の近くで両方のパネ
ルを貫通していないと、ラック上で開いて揺れることがあります。厚手の紙では、印刷が折り目で割れないよう、筋入れが必要です。寸法ブロックを送るときに、この点も伝えてください。

カスタム型抜きハングタグのサイズ指定

サプライヤーは型抜きタグを、形状を内包する最小の長方形である外接矩形で見積もり、面付けします。最も幅の広い部分が2.5 in、高さが3.5 inの葉形のタグは、使う紙が少なくて
も、2.5 × 3.5 inの案件として扱われます。有効エリアは、安全マージンを適用した輪郭の内側に収まる最大の整った形で、通常は外接矩形よりかなり小さくなります。形状にはなだ
らかな丸みをつけ、首や先端は、取り扱いに耐える幅を保ってください。穴は、素材が最も広い位置に置きます。ダイラインは、専用レイヤー上の一本の閉じたベクターパスとして支給して
ください。

商品カテゴリ・什器別の出発点となるサイズ
以下は、ステップ5のモックアップで検証するための出発点であり、固定のルールではありません。

商品カテゴリ 一般的な什器 出発点とする形式 穴の位置
Tシャツ、トップス、ワンピース ハンガーラック、ハンガー 2 × 3.5 in（縦向き） 上部中央
デニム、ワークウェア ラックまたは平台 2 × 4 in、折り、または型抜き 上部中央または側面
ニット、かぎ針編み、ハンドメイド 平台、カゴ 2 × 2 to 2.5 × 2.5 in 角
ジュエリー、ヘアアクセサリー 台紙、回転式ディスプレイ ミニ、約1.5 × 1.5 in 上部中央、小径
バッグ、革製品 棚、フック 型抜き、または2.5 × 2.5 in 角、または形状に応じた位置
ボトル、キャンドル、ギフト 棚、首掛けループ 正方形または型抜きで、前面ラベルより幅を狭く 角
寝具、ホームテキスタイル 棚への平積み、フック 細長いタイプまたは折り 上部中央

よくある質問
よくある質問：ハングタグの標準サイズは？

アパレルでは、縦向きに吊るす2 × 3.5 inが、北米の印刷会社で最も多く注文されているサイズです。名刺に近く、片面あたり約1.75 × 2.75 inの有効エリアが残ります。
ほかに一般的なサイズは2 × 2, 2.5 × 2.5と2 × 4 inで、最大2 × 8 inのタグを扱う印刷会社もあります。ただし「標準」はサプライヤーごとに異なるため、必ず仕上
がりサイズを正確に指定してください。

よくある質問：ミニハングタグのサイズは？



ミニ（小型）ハングタグは、通常1.5 × 1.5 inから2 × 2 in程度です。マージンと穴を除くと、1.5 inのタグに残る使用可能なスペースは約1.25 × 0.75 inです。
表面にロゴ、裏面に価格を入れるには十分ですが、完全なバーコードとほかの内容までは載せられません。

よくある質問：UPCバーコードを付けるには、ハングタグをどのくらいの大きさにすべき？

倍率100%のUPC-Aは、クワイエットゾーンを含めた幅が約1.469 in、高さが約1.02 inです。幅2 inのタグなら、横幅は収まります。同じ面に価格とサイズも載せる場
合は、少なくとも2 × 3.5 inを見込んでください。バーコードを縮小したり端を切り詰めたりする前に、小売店のベンダーガイドを確認してください。

よくある質問：ハングタグの穴のサイズはどのくらいにすべき？

紐やプラスチック製の留め具には、1/8 inが一般的な既定値です。より太いコード、リボン、ハトメには、3/16, 1/4や5/16 inが向いています。先に留め具を選び、それに穴
を合わせてください。穴の中心は端から少なくとも約0.25 in離し、文字や図柄は穴から約0.25 in空けます。

よくある質問：折りハングタグは、展開サイズと折り上がりサイズのどちらで見積依頼すればよい？

両方に加えて、折り辺（上辺か側面）も伝えてください。折り上がり2 × 3.5 inのタグは、4 × 3.5 inの用紙からも2 × 7 inの用紙からも作れます。この二つは開き方も
下がり方も異なり、穴の位置も違います。

よくある質問：型抜きハングタグのサイズはどう測る？

外接矩形、つまり形状を内包する最小の長方形で測ります。ダイラインは、外接矩形の幅と高さを添えて、閉じたベクターパスとして送ってください。そのうえで、記載内容が形状の使える
内側領域に収まるかを確認します。その領域は、外接矩形より小さくなります。

よくある質問：取扱表示でハングタグのサイズを決めるべき？

通常は必要ありません。米国の規則では、取扱い情報は恒久ラベルに表示することが求められ、繊維の組成と原産地の情報には、FTCの別の表示規則が適用されます。タグには短い要約を
重ねて載せることも、QRコードでリンクすることもできるため、取扱表示の全文のために大きなタグは要りません。

要点
タグのサイズは、本当にそこに載せるべき内容を基準に決める。法的に必要な取扱表示は、恒久ラベルに載せる — 16 CFR 第423部 (出典)
タグに行を足すたびに、再発注を通じて正確に保ち続けるべき主張が一つ増える。しかも繊維に関する主張は、誤りが頻発する — EUが支援した検査では、衣料品の約37%
がタグやラベルの記載と一致しなかった (出典)
タグに印刷する原産地表示には、現実の摘発リスクがある — 虚偽の「Made in USA」表示をめぐる$211,335 FTCのFTC命令、2022年 (出典)
環境に関する主張には、一、二行分のスペースを確保する。曖昧な表現は、近道として認められない — FTCのグリーンガイド、16 CFR 第260部、2012年改訂
(出典)
寸法はスケールモックアップで、色は契約用プルーフで承認する。この二つは別々の確認である — ISO 12647-1:2013 (出典)
内容があふれる場合は、タグを大きくせず、ページを最新に保てるならQRコードのページに移す — 衣料品データの媒体として挙げられた3種類：QR、NFC、RFID
(出典)

まとめ
ハングタグのサイズ選びは、少数の入力で決まる収まりの問題です。載せるべき内容、商品と什器、バーコード、そして穴です。アパレルなら2 × 3.5 inから始め、記載内容のリスト
がごく短いときだけミニ形式に下げます。ブランドストーリーや形状が追加の仕様に見合う場合は、折りか型抜きに切り替えます。どの候補も有効エリアと照らして確認し、印刷に入る前に
実寸のモックアップを吊るしてください。六つの寸法項目が確定すれば、見積もりは比較可能になり、刷り直しはまれになります。

寸法ブロックが整ったら、当社の カスタムハングタグガイド に進み、用紙、加工、取り付け方法を追加してください。そのうえで、見積をご依頼ください。ご指定の仕様に対して、形式の
対応可否、数量、納期を確認いたします。

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://hgi.io/insights/how-digital-product-identity-is-reshaping-apparels-path-to-circularity/
https://jp.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html


脚注
eCFR、16 CFR 第423部：繊維製の衣料品および一部の反物の取扱表示、§§ 423.1および423.6(a)、本文は2026-02-26時点のもの。 ↩1.
米国連邦取引委員会「衣料品の表示」、2026-10に閲覧。 ↩2.
Textile World「不適合と判断されないために：繊維・毛製品の表示の基本」, 2025-12-02. ↩3.
FTCプレスリリース「連邦取引委員会、『Made in China』のタグを剥がしていた『Made in USA』表示違反業者に対する措置を確定」,4.
2022-07-28. ↩
The Business of Fashion「EUの新報告書、衣料品タグのほぼ40パーセントに誤表示と判明」, 2026-06-23. ↩5.
FTC「環境に関する表示：グリーンガイドの概要」 （16 CFR 第260部）、2012-10-02。 ↩6.
オランダ消費者・市場庁（ACM）「ACM、衣料分野の誤解を招くサステナビリティ表示に対するキャンペーンを継続」、2026-10に閲覧。 ↩7.
Hertzman Global Intelligence「デジタル製品IDは、アパレルの循環型への道筋をどう変えつつあるか」, 2026-10-09. ↩8.
ISO 12647-1:2013、グラフィック技術 — ハーフトーン色分解版、プルーフおよび印刷物の製造のための工程管理 — 第1部、ISO/TC 130。 ↩9.
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