


オリジナル印刷紙製下げ札：仕様・校正・購入ガイド
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Details
 

オリジナル印刷紙製下げ札は、表面にロゴ、裏面に価格・サイズ・QRコードを載せます。適切な注文では、印刷開始前に仕上がりサイズ、紙厚、穴のサイズと位置、取付方法、署名済み実
物校正の項目を文書で確定します。この校正は以後の再注文すべての色見本になります。

オリジナル印刷紙製下げ札を買うのは誰で、各下げ札は何を担うべきか？ ↑
オリジナル下げ札を探す人の多くは、すでにサプライヤーを比較しています。典型的な購入者は、小規模なアパレル、アクセサリー、ギフト、ハンドメイドブランドの創業者やデザイナーで
す。大手ブランドでは購買・EC担当も参加し、パッケージデザイン、マーチャンダイジング、財務部門がそれぞれ承認します。実際の課題は、ブランド表現、必要情報、用紙と加工、穴と
取付、納期、総費用を一つの注文で整合させることです。単価だけでは判断できません。

各下げ札には、ブランド認知、小売価格とサイズ、商品ストーリー、販促、またはトレーサビリティ情報へのQRリンクという、主目的を一つだけ持たせましょう。 4OVER4の衣料用
下げ札ガイド[1] では、表面にロゴとブランド名を配置しています。裏面には価格、サイズ、繊維含有率、原産国、基本的なケア情報を載せ、追加情報は「下げ札が小さいため」QRコード
に持たせます。必須項目と任意の販促コピーは分けて記載してください。店舗照明の下で裏面を一目で読めないなら、文字を小さくするのではなくQRページへ移しましょう。



校正が問題なさそうだったのに、下げ札の注文が失敗するのはなぜか？ ↑
問題は仕様の不備から始まります。多くの購入者は、仕上がりサイズ、片面・両面印刷、穴位置、角形状、バーコード、ケア情報の要約を決めていません。不完全な仕様に基づく見積もりは
公正に比較できず、欠落は下げ札が印刷されてから初めて現れます。

仕様の記載、校正、梱包、連絡が不完全だと、注文が損なわれることがあります。 4OVER4のサイズガイド[4] では、「再印刷の多くは穴の部分から生じる」と指摘し、穴あけは自動
ではなく、別途選べる設定オプションであると記しています。

カスタム印刷紙ハングタグの場合は、製造前に仕様と検収項目を確認してください。MOQ、単価、製作期間、用紙の選択肢は書面の見積書で確認し、色や仕上げが重要な場合は実物サン
プルでも確認してください。
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オリジナル印刷紙製下げ札とは何か、何の代わりにはならないのか？ ↑
オリジナル印刷紙製下げ札は、通常はカード紙またはクラフト紙を片面または両面に印刷し、打ち抜きまたは穴あけを行い、ひも、リボン、スナップロックコード、プラスチック製留め具で
取り付ける取り外し可能なカードです。販売時点でブランドアイデンティティと小売情報を示し、購入者が外すことを前提とします。

下げ札はケアラベルではありません。 16 CFR CFR Part 423[9]によれば、ケアラベルは「製品から外れないように取り付けられた恒久的なラベルまたはタグ」です。
第423.6(a)項では、包装または折り畳みによって恒久ラベルが隠れる場合に限り、下げ札のケア情報を追加情報として認めています。繊維含有率、原産国、RNまたは会社名は別
のFTC繊維・ウール規則の対象で、恒久ラベルに記載する必要があります。襟のある衣類では、原産国を内側の首中央にあるラベル表面へ記載します。下げ札には縫い付けラベルと一致す

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


るケア要約を繰り返し記載できますが、ケア表示規則を満たすものとして説明してはいけません。織りネームは別途購入するもので、洗濯に耐えます。一方、紙製下げ札は季節のストーリー
を伝えます。

下げ札注文の仕様指定、校正、承認はどう行うか？ ↑

ステップ1：情報量に合わせて下げ札のサイズを決める

UPrintingのサイズガイド[10] では、2.0" × 3.5"を、名刺に近く、ブランド要素、商品詳細、価格を入れる余地のある「最もよく使われる」サイズとしています。
GotPrint[11] は、25種類のサイズを2" × 2"から2" × 8"まで提供しており、適切なサイズは商品と情報によるとしています。 4OVER4のサイズガイド では、「2
× 3.5がほとんどのブランドが注文するサイズ」としています。

サイズ（インチ） 一般的な用途 確認すべき制約
2 × 2 ロゴのみ、またはミニマルなブランド 塗り足し、余白、穴により、見える領域は約1.5 × 1.25まで小さくなる場合があります
2.5 × 2.5 短いコピーの正方形レイアウト 中央の穴から文字を十分に離す
2 × 3.5 アパレルと小売の標準：表にロゴ、裏に価格・サイズ・QR 上部の穴は高さの約1/4"を使用します
2 × 4 追加詳細または読み取り可能なバーコード UPC-Aには幅約1.469"が必要です

再印刷は通常、用途欄ではなく制約欄が原因です。ケア、繊維、ストーリーのコピーを2"の正方形に収めると可読性が落ちます。2 × 4に変更するか、両面印刷またはQRページを使い
ましょう。画面プレビューでは判断できないため、印刷サンプルを腕の長さで見て可読性を確認してください。

ステップ2：高級加工の前に用紙と取付方法を選ぶ

UPrintingの用紙ガイド[12] では、下げ札の大半に14, 16、17または14 ptの厚紙を使うとしています。14 ptは日常的な小売向けで、16 ptは「明らかに厚く丈夫」
なため、高級ブランドに好まれます。 Greener Printer は、取扱いに耐える用紙として100#～130#カバー、16 ptの二重厚シルク、17–20 ptのクラフトボー
ドを挙げています。非コート紙は手書き価格に適しますが、インキの吸収が異なります。クラフト紙や濃色の再生紙はコントラストを下げるため、淡い文字を使う場合は必ず実物サンプルが
必要です。防水合成紙とラミネートは水着やアウトドア用品に適しますが、通常のアパレルに標準では不要です。

次に取り付け方法を選んでください。取り付け方法によって穴のサイズが決まるためです。 UPrintingの商品ページ[13] では、人気の高い1/8"の穴のほ
か、1/4"、3/16"、5/16"の穴も用意されています。まず紐、リボン、またはバーブを選び、それに合わせて穴を決めてください。トリムラインから十分内側に穴を配置し、端が裂
けないようにしてください。箔押し、エンボス、スポットUVは最後に加えてください。これらは別の版やレイヤーが必要で時間もかかるため、「最安値・最速納期」を標準設定として組み



合わせることはできません。

ステップ3：印刷可能な入稿データを準備する

仕上がりサイズに各辺0.125"の塗り足しを加えたPDFを書き出します。生きた文字は断裁線の内側0.125"、穴から0.25"離し、 4OVER4ガイドに従ってください。穴
の中心は非印刷レイヤーに記します。ブランドカラーはCMYK値またはPantone参照値で指定し、用紙がコートか非コートかを明記してください。RGB PNGを色見本として
送らないでください。 XINGKUN生産ガイド[14] では、箔、エンボス、スポットUV、抜き型線を、名前を付けた別レイヤーで求めています。QRコードは箔や濃い画像を避けた、
無地で明るい領域に置きます。表裏をページ1と2に設定し、めくり方向を記してください。承認後のアートワーク変更は生産を停止させるため、リードタイムは校正承認から数えます。



ステップ4：リスク階層別に校正する

校正の種類 確認できること 使用時期
画面またはPDFのソフト校正 文字、塗り足し、穴、抜き型線の位置 用紙と加工が変わらない再注文
キャリブレーション済みデジタル契約校正 ISO 12647条件に対する色方向 新しいブランドカラーまたは用紙変更時
量産前の実物サンプル 色、剛性、加工、穴、ひもまたは留め具 初回注文、箔、エンボス、濃色紙、QRコード

XINGKUNは、デジタル校正について「レイアウトは確認できるが、最終的な色、質感、こし、仕上がりを正確に表さない場合がある」と注意しています。 ISO
12647-1:2013[15] は、契約校正を製版出力の信頼できる再現として定義しており、本番時の色の基準として、また後の紛争時の根拠として使われるものとしています。モックアッ
プでは、最終的な色や特殊な仕上げは再現されません。承認では、色の方向性、ロゴの位置、綴り、穴の位置、型抜き、仕上げの見当、QRスキャン、紐やバーブの強度、タグを製品に付け
たときに裏返るかどうかを確認してください。承認済みサンプルには番号を付けて保管してください。実物サンプルの料金は、仕様ごとに見積もられます。

ステップ5：生産を計画し、リードタイムに余裕を持たせる

一般的な工程は、紙を無駄にしないための面付けから始まり、印刷（大ロットや特色はオフセット、小ロットや可変データはデジタル）、表面加工、型抜き、穴あけまたはアイレット加工、
ひも通しまたはバーブ取り付け、そして数量の確認と梱包へと進みます。製作期間は到着日ではなく、箔押し、エンボス、海外輸送には余裕を見込んでください。仕様と校正が確定すると、
見積書に製作期間が記載されます。発売前には、少なくとも一度の再印刷に備えた余裕を残してください。

ステップ6：吊り下げと耐久性を試験する

タグの不具合の多くは、印刷ではなく、穴、紐、掛ける位置で起きます。実際の製品にサンプルを20–50点掛けて、穴の周りのひび割れ、結び目のすべり、回転してロゴを隠すタグがな
いかを確認してください。最終的な用紙で、すべてのQRバリエーションをスキャンしてください。店舗の照明下で、紙粉、傷、ツヤ、指紋がないか確認してください。洗濯可能と表示して
よいのは、実際に試験したタグだけです。取り外し可能なタグを永久ラベルとして示すことは決してしないでください。

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en


ステップ7：追跡可能な梱包、受入、再注文を行う

重い一つの箱ではなく、SKUごとにラベルを貼った小さなカートンでタグを納品してもらってください。到着したら、カートンごとに数量を数え、破損は同日に写真で記録してください。
穴の位置、白い縁、色、付属品の数を確認し、紐またはバーブを余分に5%–10%個発注してください。発注書には、校正番号、用紙仕様、FSCまたは再生紙の認証番号があればそれ
を記録してください。約束された製作日より前に遅延が生じる場合は、必ず書面で通知するよう求めてください。再発注の際は、「前回のジョブに合わせる」と記載し、保管しておいたサン
プルを送って色の一貫性を確認してください。



予算に合う用紙、加工、取付方法はどれか？ ↑
プラスチック製のタグはリサイクルに関する疑問を生じさせ、「プラスチックフリー」という表示は成立しません。素材を選ぶ際は、水や摩耗にさらされる条件を考慮してください。

根拠のある下げ札表示とRFQはどう書くか？ ↑
環境に関する表現には根拠が必要です。判断の拠り所として、 FTCグリーンガイドの要約[18] （16 CFR 第260部）は、マーケターに対し「『グリーン』や『エコフレンドリー』
のような、限定のない広範な環境効果の主張をすべきではない」と述べています。「FSC認証紙に印刷」「消費者使用後の再生紙100%で製造」「大豆油インキ」「プラスチックフリー
の取り付け具」など、いずれも仕入先の書類で裏付けられる検証可能な表示を使ってください。FSCは森林管理または加工・流通の管理を対象とするもので、堆肥化可能やカーボンニュー
トラルを意味するものではありません。クラフト紙風の外観は、そもそも表示には当たりません。紙だけが認証されている場合は、その表示をインキ、ラミネート加工、バーブにまで広げな
いでください。素材の認証は、注文ごとに仕入先の書類で確認するものであり、推測で済ませてはいけません。

原産国・繊維に関する表示には法執行リスクがあります。2022年に FTCは命令を確定し、[19] Lions Not Sheep Productsに対し、輸入衣料品の「偽のMade
in USAラベル」を理由に$211,335の支払いを命じました。 Business of Fashion[20] は（2026-06-23）、EU委員会が支援した試験で、試験対象衣料
品の約37%は繊維含有率が下げ札またはラベルと一致しなかったと報じました。原産国または繊維を下げ札に印刷するのは、恒久ラベルと商品そのものの両方に一致する場合だけにしてく
ださい。

QRコードとRFIDが価値を持つのは、裏側のデータが維持される場合だけです。 HGIインタビュー[21] （2026-10-09）で、Avery DennisonのDelia
Gloverは、RFID、NFC、QRコードによって衣類に「何でできているか、どこから来たか、どうリサイクルすべきか」を持たせられると述べました。安定したURLだけにリン
クし、毎年リンク切れを確認してください。法務担当が確認するまで、デジタル製品パスポート準拠を主張してはいけません。

RFQ項目 書面で確定する内容
形式 仕上がりサイズ、片面・両面、塗り足し、安全余白
内容 ロゴ、SKU、バーコード、価格、サイズ、恒久ラベルと照合済みのケア要約
構造 穴径と位置、角または抜き型形状、取付方法、ひも付け済みまたはばら納品
用紙と加工 ptまたはgsmでの厚み、コート・非コート、箔、エンボス、スポットUV
校正 校正階層、署名済みサンプル番号、PantoneまたはCMYK参照値
商取引条件 数量、単価、サンプル費、生産日数は校正承認から起算
受入条件 色見本、数量許容差、SKU別の箱分け、抜取方法、遅延通知

見積もりを同じ条件で比較できるように、同じ仕様シートをすべての仕入先に送ってください。初期設定に任せたままの項目が残らないよう注意してください。商務条件欄には書面の見積書
で回答し、検収条件欄は発注書の一部となります。

注文前にすべての購入者が覚えておくべきことは？ ↑
2" × 3.5"は小売用下げ札の標準サイズです。 — 2.0" × 3.5"は「最もよく使われる」サイズです（出典)
穴の仕様が再印刷の大半を左右します。 — 塗り足しは0.125"、文字は穴から0.25"離します（出典)
14 ptは日常の小売向け、16 ptは高級感があります。 — 下げ札の大半には14, 16、17または17 ptの厚紙を使います（出典)
製作期間は校正の承認後に始まります。スケジュールは書面の見積書でご確認ください。発送時間は別途となります。
下げ札は恒久的なケアラベルの代わりにはなりません。 — 16 CFR CFR § 423.6(a)では追加情報としてのみ扱われます（出典)
根拠のない「eco-friendly」表示は立証が困難です。 — FTCグリーンガイド、16 CFR CFR Part 260（出典)

仕様書を見積もりに変える準備はできましたか？ ↑
信頼できるハングタグの発注は、正しい順序で判断を積み重ねることで実現します。具体的には、タグごとに一つのジョブとし、情報量に合わせてサイズを決めること、高級仕上げの前に用
紙と取り付け方法を決めること、塗り足しと穴まわりの逃げを確保したデータを用意すること、色の基準として署名済みサンプルを使うこと、実際の製品で掛けた状態を試すこと、そして再
発注でも追跡できるよう、SKUごとにラベルを付けて梱包することです。タグに載せるすべての表示は、検証可能なものにしてください。 書面での見積もりをご希望の場合は、記入済み
のRFQシートと入稿データをお送りください。お客様の仕様に合わせて、MOQ、単価、サンプルの選択肢、製作期間を確認し、ご回答します。

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
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