


オリジナル付箋：しっかり貼れて、きれいに書け、ブランドを伝える印刷メモパッド
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Details
 

カスタム付箋とは、ロゴ、連絡先、デザインなどを印刷した、貼り直し可能な粘着式メモパッドです。企業は、デスク周りのブランド接点、顧客への配布物、イベントのノベルティとして活
用しています。当社の「Custom Printed Sticky Note Pads」では、見積書でサイズ、枚数、用紙、粘着剤の等級、MOQ、製造期間を確認いただけます。
その後、本生産の前に量産前サンプルでこれらを検証します。

ブランド入りメモパッドは誰が注文し、どこで使われるのですか？ ↑
主な注文者はつの購入者層です。マーケティング担当者やイベント担当者は、展示会バッグ用ノベルティ、オンボーディングキット、受付用パッド、営業訪問後に残す配布物を必要とします。
不動産業者、税務申告代行業者、保険ブローカー、クリニック、スパなどのサービス業は、顧客が再び目にする紙面にチェックリスト、予約リマインダー、商品推奨を印刷します。オフィス
マネージャーと人事チームは、研修、ブレインストーミング、書類回覧用の社内パッドを注文します。教師、個人商店、クリエイターは、教室での表彰、ファングッズ、結婚式のお礼用に少
量ロットを注文します。用途は異なっても、問いは同じです。しっかり貼れるか。ロゴは明瞭に読めるか。必要日までに届くか。単価に見合うか。

販促品の購買パターンは、一貫性が重要な理由を示します。 PPAI PPAI 2024年消費者調査[1]では、意思決定者の約37%をマネージャーが占め、注文金額の約63%
は$1,001から$5,000の範囲でした。購入者の約73%は毎月または四半期ごとに購入し、約45%はオンラインプラットフォームを好みます。四半期ごとに再注文するパッド

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf


は、色、粘着挙動、断裁が前回ロットと一致していなければなりません。そのため、再送できる仕様書は一回限りのデザインより重要です。

予算圧力があっても、カスタム要素がなくなることはめったにありません。 PPAIの2026年1月調査ノート[2] によると、予算が厳しくなると購入者の約60%はまず数量を減らし、
カスタマイズを減らすのは約11%にとどまります。同ノートでは、購入者は耐久性（70.4%）、デザイン（65.2%）、素材（58%）で価値を判断するとしています。よく貼
れて書きやすいパッドを少量作るほうが、引き出しにしまわれる大量ロットより価値があります。

メモパッドの価値は、滞留時間で決まります。 Stik2itのマーケティングガイドでは、[3] 「枚のメモは数日から数週間そのまま貼られていることがある」と指摘しています。ノベルティ
の効果を測定できるよう、ランディングページへ誘導するQRコードの印刷を提案しています。このパッドにQRコードを加える場合は、印刷したサンプルをスマートフォンで読み取って
ください。画面上のプレビューでは、読み取れるかどうかは確認できません。

ブランド入りパッドが納品後に失敗しやすいのはなぜですか？ ↑
最も多い失敗はアートワークではなく粘着です。 2026 RELYmedia年7月の比較調査[4]では、テスターがPost-it、Koozie、汎用パッドを、送風下で石膏ボード、モニ
ターのプラスチック、木材、金属、ガラスに貼りました。Post-itの平均保持時間は41分39秒、Koozieは13分44秒、汎用メモは11分15秒でした。最も悪い面は木材
で、9種類中5種類のパッドがここで最低成績となり、4種類は1分未満で落下しました。落下の約3分の1は貼り直しに関連し、大半のメモは約20–30回の剥離後に測定可能な粘着力
を失いました。

二つ目の失敗は、画面上のプレビューと実際の印刷物とのずれです。校正紙を承認する前に、実寸でロゴのサイズと配置を確認してください。

つ目の失敗は紙です。 EduExpertHubの2025年比較[7] では、低価格メモは紙が薄く、「インクの裏抜けが起きやすい」うえ、剥がした後に反りやすいことが判明しました。
ゲルインクペンが行書いただけで裏抜けすると、ユーザーはそのパッドに書かなくなります。

当社の方針は、メモパッドを画像ではなく、文書化された仕様として扱うことです。見積書には粘着剤の等級と用紙を明記します。入稿データは糊帯とセーフエリアを守って作成されます。
校正紙は書面でご承認いただきます。サンプルは、お客様の実際の使用面とペンで検証します。想定ではなく、見積書とサンプルで性能を確認してください。
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予算、ブランド基準、納期に合う調達ルートはどれですか？
メモパッド購入者の要点
ブランド入りメモパッドの仕様を決める準備はできましたか？

印刷メモパッドで実際に購入しているものは何ですか？ ↑
印刷メモパッドは、一般に25枚または50枚の紙を、片側の縁で感圧式の貼り直し可能な粘着剤により綴じたものです。各シートには印刷デザインが入り、書き込む余白が残されます。こ
の粘着の概念はSpencer Silverのアクリル微小球にさかのぼります。 全米発明家殿堂[8] は、これを「紙をまとめるには十分強く、破らずに再び引き離せるほど弱い」と説明して
います（米国特許第3,691,140号）。基礎となる化学技術の特許はすでに失効しています。現在の性能は各メーカーの配合と塗布量に左右されるため、上記の試験結果には大きな差が
出ます。

名称は、化学的な性質と同じくらい重要です。3Mの 販売代理店ブランディング基準[9] では、「Post-itブランドは、一般用語である『adhesive notes』や『sticky
notes』の代わりにはなりません。」と定めています。その名称を使えるのは、正規のPost-it®用紙を使ったライセンス印刷に限られます。このパッドはカスタム付箋として販売さ
れており、掲載内容でPost-it®を謳うことはありません。ライセンス用紙を使う場合は、見積書で明記されます。

用紙の坪量が書き心地を大きく左右します。VistaPrintは、75.2 gsmの用紙、1パッドあたり50枚、フルカラーCMYKの仕様を、同社の 米国版ページに掲載しています。
Alibaba購入ガイド[10] では、軽い用紙は破れやすく、文字が裏から透けてしまうため、約60 gsmを上回る重さを保つよう勧めています。 PrintPPS[11] は、90
と100 gsmの用紙を独自の訴求点として打ち出しています。このパッドについては、見積書で用紙の坪量を明記し、サンプルは普段お使いのペンでチェックします。

公称サイズは印刷可能サイズではありません。 3M Promoteの仕様ページ[12]では、「2 × 3」パッドの断裁後サイズは約2" × 2-7/8"で、印刷可能範囲は約1-5/8"
× 2-1/2"です。 4OVER4のガイド[13] では、最も人気のあるサイズとして3 × 3, 4 × 3インチと4 × 6インチを挙げています。

公称サイズ 主な用途 デザイン上の留意点
2" × 3"（断裁後約2" × 2-7/8"） パッケージ同梱物、ポケット用リマインダー 印刷可能範囲が小さいため、ロゴと行のみ
3" × 3" デスクメモ、展示会配布物 上部または下部にブランド表示し、中央を空ける
4" × 3"／3" × 4" 電話・予約リマインダー のり帯の外側にURLまたはQRコードを置ける
4" × 6" チェックリスト、顧客引き継ぎメモ 罫線またはチェックボックスが有効
3" × 8" フォーム、メニュー、複数手順のリスト 最終レイアウト前に実際の断裁サイズを確認

上記のサイズは市場での参考値です。このパッドで選べるサイズは、見積書で確認してください。小さいパッドほど「ロゴが小さく印刷されすぎている」問題が目立ちます。ロゴに細かい文
字が含まれる場合は、3 × 4以上のサイズを選ぶか、マークを簡素化してください。どのサイズを選ぶ場合でも、レイアウトは公称サイズではなく、校正紙上の実際の仕上がりサイズと印
刷可能エリアで確認してください。



粘着剤と台紙の選択肢

標準の再剥離粘着剤は、紙、フォルダー、フラットなデスクに適しています。モニター、壁、その他の垂直面や凹凸のある表面には、高粘着等級が必要です。3Mも次のように注意を促して
います。「粘着剤が一部の表面に跡を残したり、インクを剥がしたりすることがあります…使用前に必ず試してください。」これはどのメーカーにも当てはまります。RELYmedia
のデータでは、ブランドよりも表面の状態のほうが結果を左右することが多く、木材や粗い塗装が最も難しいケースです。見積書で、このパッドが標準等級か高粘着等級のどちらで提供され
るかを確認してください。選んだ等級は、サンプル段階でお客様ご自身の表面を使って検証されます。



きれいに印刷され、しっかり貼れるパッドをどう注文しますか？ ↑

ステップ1：1段落のブリーフを作成する

数量範囲、メモを貼る面、使用するペン、配布チャネル（イベントバッグ、郵送物、デスク）、厳守の受取希望日を記載してください。このつの事実により、誰かがデザインファイルを開く
前に粘着剤グレード、紙、スケジュールが決まります。

ステップ2：画面用ではなく印刷用にファイルを作成する

4OVER4のルールは簡単です。「まずのりの縁を見つける。ロゴと文字をその帯から離す。」また、CMYKカラー、300 DPIのロゴデータ、断裁線内側の安全マージンを求め
ています。同社の事例では「中央を空けて、書き込めるようにする」と補足しています。3Mは「粘着エリアでの100%ベタ文字は推奨しない」と警告しています。VistaPrintの
商品ページ にあるFAQは、文字を4 pt未満にせず、書き込み用には明るい背景を推奨しています。

入稿前確認項目 要件 重要な理由
カラーモード CMYK。ブランドカラーが重要ならPantone番号を指定 RGBプレビューは印刷で暗く、またはくすんで見える
解像度 ベクターロゴを推奨。ラスターは300 DPI 小サイズでの輪郭の甘さを防ぐ
塗り足しと安全域 約0.125"の塗り足し。重要な文字は安全域内に配置 断裁ずれで文字が切れない
のり帯 ロゴ、電話番号、ベタインクを配置しない メモを貼った後も文字が見える
最小文字サイズ 4 pt以上。実寸で試験 読めない連絡先行を防ぐ
QRコード 印刷校正紙から台のスマートフォンで読み取る 画面の拡大表示は読み取り失敗を隠す

再印刷を巡る紛争の多くは、この6項目のいずれかに起因します。入稿前に確認してください。PDFを100%倍率でオフィス用紙に印刷し、実物のパッドの横に置きます。この簡単な
手順で、量産費用が発生する前に「ロゴが想定より小さい」問題を見つけられます。

ステップ3：書面で校正を承認し、その後に実物サンプルを承認する

「この校正紙を印刷用に承認します」というメールを必ず保管しておいてください。見積書には、校正のタイミング、修正回数、量産前サンプルの条件が記載されています。発注前に、不良
の報告期限と、入稿データや承認済み校正紙の誤りの扱いを確認してください。



ステップ4：イベント日から逆算してスケジュールを組む

イベントの日付から逆算してください。デザイン確定、校正、サンプル、製造、輸送の順です。余裕として最低2–3営業日を加えてください。開催日が動かせない場合は、発注を分けて、
少量の初回分が早めに届くようにしてください。

ステップ5：合意した基準に対してサンプルと量産品を検査する

確認項目 方法 合格基準（注文前に合意）
垂直面での保持 実際の使用面に24時間貼り付ける 指定面で落下しない
貼り直し 決めた回数だけ剥がして貼り直す 合意した回数後も保持する
残留物とインク剥がれ 紙、ラミネート、塗装壁から剥がす 目視できる残留物やインク剥がれがない
筆記試験 印刷面でゲルインクペンとボールペンを使用 次のシートへ裏抜けしない
色と見当 日光下で署名済み校正紙と比較 合意した許容差内で、文字が二重に見えない
湿気後の反り 湿った部屋と空調の効いた部屋に一晩置く 剥がした後もシートが平らに保たれる

サイクル回数と許容差を発注書に記載してください。「高品質」は強制できませんが、数値なら可能です。色には特に注意が必要です。 3M 2023年3Mカタログ[17] は、フルカラー
プロセスではPantoneカラーを最も近いCMYKに変換するため、完全一致は保証されないと説明しています。ブランドカラーが譲れない場合は特色を使います。 Alibaba
2026年ガイド[18] は、600 dpiと±0.15 mmの見当を提案しています。これは業界標準ではなく、チェックリストとして有用なベンダー情報です。クレームがサプライヤー
の受付期間内に収まるよう、量産納品物は48時間以内に検査してください。



予算、ブランド基準、納期に合う調達ルートはどれですか？ ↑
同じ条件同士で比較してください。数量が個別の枚単位か、パッド全体かを確認しましょう。ロットごとの粘着性の一貫性は、サンプルで証明する必要があります。Post-it®の名称を
使えるのは、正規にライセンスを受けた印刷業者だけです。このパッドはオリジナル印刷のカスタム品で、Post-it®のカテゴリーには属しません。MOQ、単価、製造期間は見積書
で定めます。サンプルを承認したら、ブランド名ではなく、上記の合格基準表に照らして判断してください。

裏付け可能なサステナビリティ主張を行う

環境に関する表示には、法的な重みがあります。FSC販促ライセンスFAQ FSC販促ライセンスFAQ[21] では、「単独の『FSC認証製品』という表示は、リスクが高い」と警告
しています。有効な表示には、CoC（加工・流通の管理）書類とライセンスコードが必要です。リサイクル性については、 3Mは、[22] 同社のノートはリサイクルに対応した粘着剤を使
用しており、自治体の回収に出せると述べています。この表現は3Mの製品にのみ当てはまり、地域によってリサイクルのルールは異なります。パッケージも変わりつつあります。2025
年10月には、 UPMとone.five[23] が、透明なFSC紙ラップは、排出量が約15–20%少ないと報告しています。比較対象は30 µmのOPPフィルムです。このパッド
については、再生素材の含有率、認証、包装材を、見積書で裏付けがある場合にのみ記載します。その裏付けがなければ、箱に「エコフレンドリー」と表示しないでください。

包装、発送、再注文

パッドは小束ごとにシュリンク包装または紙包装し、湿気を防ぐ段ボール箱に入れるよう依頼してください。輸送中の湿気は反りと粘着力低下の一般的な原因なので、受領した箱から数パッ
ドを再試験してください。箱入数、重量、配送方法は想定せず、見積段階で確認します。再注文に備え、承認済みPDF、署名済みサンプル、サイズ、枚数、紙、粘着剤グレード、色、許容
差を記載した1ページ仕様書を保管してください。四半期ごとの購入者は、再校正なしで注文できます。

市場背景について補足します。アナリスト予測には差があるため、単一の数値ではなく方向性として扱ってください。 DataHorizzon[24] は、世界市場をUSD 2.84十億米
ドル、2025年時点とし、年平均成長率を3.2%としています。 Research and Markets[25] は、USD 2.61十億米ドルを2025年、2.75十億米ドル
を2026年と推定しています。いずれも、価値がブランディング、認証、特殊形式にある成熟カテゴリーを示しています。

https://www.dk.fsc.org/sites/default/files/2026-06/PLH%20Guide_%20PLH%20FAQ__May%202026.pdf


メモパッド購入者の要点 ↑
粘着剤グレードが、ブランド表示が残るかを決めます。 — Post-itの平均保持時間は41 min 39 sで、汎用メモの11 min 15 sに対して優位でした（出典)
購入者はカスタマイズをやめる前に数量を減らします。 — 約60%がまず数量を削減し、カスタマイズを削減するのは約11%です（出典)
一般的な販促注文は中規模で、繰り返し発生します。 — 注文の約63%は$1,001から$5,000の範囲で、約73%は毎月または四半期ごとに購入します（出典)
カテゴリーは成熟しているため、価値は仕様にあります。 — USD 2.84十億米ドル、年平均成長率2025, 3.2%（出典)

ブランド入りメモパッドの仕様を決める準備はできましたか？ ↑
ブランド入りのメモパッドは、しっかり貼り付き、インクがのり、読みやすいロゴが見えて初めて効果を発揮します。仕様として発注してください。粘着剤の等級を指定し、用紙を明記し、
糊帯には文言を載せず、校正紙を承認し、本生産の前に実際の使用面でサンプルをテストしてください。このパッドは、まさにこれらの条件で見積もられています。入稿データ、目標サイズ、
数量の範囲、使用面、必要な納品日を送って、見積書と量産前サンプルを依頼してください。
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